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Povedi me u Setnju duz te lepote,
Ispricaj mi pricu o skrivenom blagu,
Reci mi tajnu koju kriju pecine,
odvedi me u napustene pojate,
podseti na pricu usamljene vodenice.

Ako i kada dodes i osetis njen dodir,
znaces da je blago Stare planine u
bogatstvu prirode i lepoti Zivog sveta,
koji nas okruzuje kao i tradiciji,

koju ne smemo zaboraviti.

Tu, u njenom zagrljaju postoji citava jedna riznica razvnovrsnosti i lepote. Kao
kamenci¢ u mozaiku, mreza Zivota na Staroj planini spaja predele neobicne lepote,
raznobojne livade i paSnjake, Sume i Sikare, reke i potoke u jedinstvenu poeziju
prirode; ona je prisutna u rici jelena, u svetlucanju rose u travi, brundanju medveda
u recnom brzaku, u ljubavnom zovu tetreba u dubini Sume. Ona prozZima sve, i
prirodu i ljude; uvlaci se sa cvetom i travkom u senu u pojate; sa piskom slepog misa
i zrnom Zita pod kamene krovove, u vodenice i vunovlacare, prati ovce i cobane na
pasi, prozima rumenilom ruja toplo runo, tka cvet na razboju vaskrsavajuci prolecne
livade na raznobojnim cilimima u zimske smiraje.

(Iz poziva za konkurs “Blago Stare planine”, Suzana
Dordevi¢-Milosevi¢, Agencija ECOLIBRI-BIONET)



I. UVOD

Seoska podrucja Srbije zauzimaju oko 85% njene ukupne teritorije. Na ovim
prostorima zivi i radi 45% stanovniStva Srbije, oslanjajuci se u svom radu i opstanku
uglavnom na prirodne resurse: zemljiSte, Sume, vode, rude i dr. U dosadaSnjem
razvoju ova podru¢ja bila su na margini druStvenog planskog usmeravanja
ekonomskog razvoja. To je imalo za posledicu da se razvoj nije deSavao u skladu sa
raspolozivim prirodnim bogatstvom, prirodnim uslovima i ljudskim potencijalama.

Srbija je koncept razvoja sela u najvecoj meri oslanjala na razvoj intenzivne
poljoprivrede, bez obzira da li je ona bila adekvatna prirodnim resursima ili ne. Od
ovakve orijentacije posebno je stradala planinska ruralna ekonomija, Ciji su resursi
ovakvoj proizvodnji najmanje prilagodeni.

Tradicionalno stoCarstvo u planinskim predelima vekovima je prilagodavano
okruzenju, dakle oduvek je tradicionalno ekstenzivno. Kao takvo mdt. ono je dugo
bila skupa sirovinska baza za proizvodnju poljoprivredno-prehrambenih proizvoda,
koja u konkurenciji sa onim proizvedenim u ravnicama nije mogla da opstane.
Pokusaji industrijalizacije planinskog tradicionalnog stocarstva su prouzrokovali
degradaciju prirodnih resursa na koje se oslanja, ili nisu u adekvatnoj meri mogli da
vrate ulozeno. Opstanak takvog stocarstva u planinama Srbije doveden je u pitanje i
ono je krajem prosle decenije gotovo ugaseno. Ovakav razvoj dogadaja ne samo da je
doveo do ruba propasti planinsko stanovnistvo, veé je ozbiljno ugrozio i postojece
resurse, posebno livadske i pasnjacke komplekse u zasticenim podrucjima, u smislu
oCuvanje biodiverzita vrednih lokaliteta §irom zemlje. Takode je ugrozen i opstanak
kulturnog nasleda, koje se oslanja na tradicionalno stogarstvo. Sanse za rehabilitaciju
ruralne ekonomije na taj nacin su Sve slabije, jer je osnova za diverzifikaciju ruralne
ekonomije, kao osnove te rehabilitacije, sve slabija.

Raspolozivi resursi, prirodna dobra i proizvodna tradicija zajedno traze nove vidove
valorizacije. TrziSna afirmiranost pojedinih proizvoda planinskog stoCarstva, ratarske,
vocarske, povrtarske i druge proizvodnje mora se povecati raznovrsnim tehnikama,
od brendiranja, preko ciljanja trziSnih niSa, do razvoja lokalnog trzista kroz razvoj
turizma i sl. Poslednja moguénost posebno se potencira zbog procene da su planinska
podru¢ja i njihovi resursi posebno pogodni za razvoj razli¢itih oblika turizma,
odnosno da predstavljaju komparativnu prednost Srbije.

Podrucje Stare planina je jedno od planinskih podruc¢ja Srbije na kojima je, zarad
forsiranja industrijalizacije, doSlo do jakog odliva stanovniStva i kolapsa lokalne
ekonomije nakon Drugog svetskog rata. Uz politicku izolaciju od susedne Bugarske i
marginalizaciju od strane Srbije, ovo izuzetno vredno, sa stanovista ocuvanja
prirodnog i kulturnog nasleda, ruralno podrucje, je demografski gotovo izumrlo do
kraja sedamdesetih godina dvadesetog veka. Sa demografskom smréu podrucja
gotovo je izumrlo i kulturno naslede, u osnovi vredno naslede tradicionalnih
stoCarskih zajednica, koje je gotovo nestalo sa prostora Balkana. Prirodne vrednosti,
mahom tvorevina sinergije prirode i tradicionalnog stocarenja, dovedene su na rub
opstanka.



Stara planina je strateSkim dokumentima Srbije predvidena kao prioritetno podrucje
za razvoj turizma. Cesto se ovo opredeljenje povezuje jednoznaéno sa razvojem ski
turizma, mdt. Stara planina moze i mora dati mnogo viSe. Povezivanje tradicionalnog
nasleda u stocarstvu sa razvojem turizma u tom smislu ima najvise Sanse.

U okviru Strategije razvoja turizma Republike Srbije, Stara planina je svrstana u
klaster Istocna Srbija (Ni§) - ,,Jo§ uvek neotkrivena”. Istovremeno pripada grupi
glavnih turistickih centara i destinacija i kao takva je rangirana u prioritetne turisticke
proizvode Republike Srbije. Ono sadrzi nesumnjivi potencijal za razvoj kako zimskog
(alpsko i nordijsko skijanje) tako i letnjeg turizma (lov, ribolov, rekreacija, boravak u
prirodi, konjicke ture i sL.).

Stara  planina  predstavlja  prostrani
planinski venac Balkanskog poluostrva,
koji pripada alpskom orogenu i naziva se
Karpato-balkanski  planinski  luk. U
Isto¢noj Srbiji nalazi se samo njen manji,
zapadni deo, dok se veéina venca nalazi u
Republici Bugarskoj. Kao morfoloska
celina, Stara planina omedena je dolinama
Belog i TrgovisSnog Timoka i VisoCice a
na istoku drzavnom granicom. Pruzajuéi
se u meridijanskom pravcu skoro 100 km,
Stara  planina  predstavlja  znacajnu
orografsku barijeru, koja je uticala na
odvijanje fizi¢ko-geografskih procesa u
Isto¢noj Srbiji.

Podrugje Stare planine, na predlog Zavoda za zastitu prirode Srbije, Uredbom Vlade
Republike Srbije, stavljeno je pod zastitu kao Park prirode 1997. godine (“Sluzbeni
glasnik RS”, br. 19/97), kojim 142.000 ha Stare planine dobija status prirodnog dobra
od izuzetnog znacaja, svrstano u I kategoriju zastite. Prema navodima iz obrazlozenja
potrebe o zastiti, ono obuhvata podrucje izuzetne geoloSke raznovrsnosti, morfo-
hidroloske diseciranosti, na kojem je razvijen i ocuvan specifican diverzitet flore i
faune. Zahvaljujuci ovoj raznovrsnosti stvoren je i odrzava se dragoceni tradicionalan
nacin zivota, Ciji se elementi ogledaju u proizvodnim delatnostima, ali i vrednom
kulturnom nasledu, karakteristi¢cnom za Isto¢nu Srbiju. Nekoliko godina nakon toga
Park prirode Stara planina nasao se i na listi podru¢ja kandidata za Rezervat Covek-
biosfere (UNESCO Program MAB).

Park prirode Stara planina prepoznat je 2004. godine i u Ministarstvu poljoprivrede,
Sumarstva i vodoprivrede, kao tipi¢no podrucje zastiCene prirode i marginalno
planinsko podrucje za razvoj integralnog modela ruralnog razvoja. U procesu
lobiranja za dobijanje podrske u izradi i pilotiranju ovakvog modela, ministartvo je
dobilo podrsku Svetske banke i Globalnog fonda za zivotnu sredinu (GEF). To je
rezultiralo izradom kompleksnog projekta zastite agro i biodiverziteta, kao i odrzivog
ruralnog razvoja, koji treba da zapocne tokom 2008. u okviru visenamenskog projekta
Tranzicije srpske poljoprivrede (STAR) (grant GEF-a pokriva sve troSkove
komponente na Staroj planini, dok se ostale komponente finansiraju iz zajma).



Il. METODOLOGIJA I HIPOTEZE
1. Predmet i cilj istrazivanja

Cilj magistarske teze je da pokaze na koji na¢in mogu da se povezu poljoprivreda i
turizam tj. da se ustanovi Sta to nudi poljoprivreda za potrebe turizma u smislu
povecanja turistickih potencijali za razvoj eko, kulinarskog, planinarskog,
alternativnog i drugih vidova turizma u Srbiji, a najkonkretnije na Staroj planini
kojom se ovaj rad prioritetno bavi.

U ovom radu se hoce naglasiti da tradicionalno stocarstvo i poljoprivreda na
planinama Srbije, a posebno na Staroj planini, moze i dalje obezbedivati Zivot ljudima
koji zive na tim prostorima, a i pomo¢i poboljsanjima ukoliko svoju egzistenciju
oslone na bavljenje turizmom. Kada se govori o seoskim gazdinstvima u Srbiji veoma
Cesto se zanemaruje ¢injenica da se mnoga od njih pored poljoprivrede bave i drugim
dopunskim delatnostima, kao Sto su Sumarstvo, zanatska prerada i usluge. Ovo je
posebno vazno za mala seoska gazdinstva, koja ne mogu da ostvare dovoljan dohodak
bavljenjem poljoprivrednom delatnos¢u. Ove su delatnosti cesto nedovoljno
povezane, loSe uklopljene i organizovane, pa je potrebno puno rada na obrazovanju
njihovih ¢lanova kako bi ispravno i profitabilno koristile raspolozive resurse.

U analizi raspolozivih resursa, Cesto se dode do zakljuka da je upravo turizam ta
kvalitetna veza, koja seoskom domacinstvu moze obezbediti punu odrzivost. Uz
tradicionalnu proizvodnju i pripremu hrane, te rane druge dodatne aktivnosti
nepoljopirvredno/neprehrambenog tipa, ukljucen seoski turizam, kao dopunska
delatnost postaje vazan faktor obnove sela i cjelokupnog razvoja ruralnog prostora.
Tu veoma znacajno mesto zauzimaju razli¢iti oblici ruralnog (seoskog) turizma ¢ime
se postize povezivanje turizma i poljoprivrede, kao i obezbeduje motivacija seoksog,
posebno mladeg stanovniStva za ostanak na selu. Turizam se moZe smatrati
najpogodnijom aktivnoS¢u za povecanje diverziteta ekonomskih aktivnosti u ovim
podru¢jima, ali i jedan od najkalietnijih pristupa reSavanju socijalnih problema.

Stara planina predstavlja najoCuvaniji primer regije sa stanovniStvom razli¢itih
nacinalnosti, koje ima slicne odlike i nacin zivota. To je izrazito, klasi¢no ruralno
podrucje sa joS uvek ocuvanim tradicionalnim seoskim celinama i ljudskim
delatnostima, te autohtonim poljoprivrednim proizvodima, koji predstavljaju
prepoznatljivi brend i vrstu identiteta ovog podrucja. Istovremeno, ovo podrucje
odlikuje se vrednom prirodnom sredinom i isprepletanim prirodnim i antropogeno i
zoogeno uslovljenim predelima, po koji je region nadaleko poznat. Najznacajna
komponenta tradicionalnog je ovc¢arstvo i proizvodnja autohtonih mle¢nih i proizvoda
od vune. ldentitet kraja ogleda se kroz imena nekoliko proizvoda ruralne ekonomije:
staroplaninsko jagnje, staroplaninski kackavalj i pirotski ¢ilim.

2. Hipoteze

Osnovna hipoteza od koje se polazi je da je Stara planina atraktivna i privlac¢na regija
na €ijoj je teritoriji moguce prepoznati vise faktora, Cijim se povezivanjem moze



dobiti viSestruko atraktivna turisticka destinacija. Ovi faktori leze ne samo u
uobicajenoj raspolozivosti prirodnih lepota, ve¢ i tradicionalne ekonomije koja ovoj
lepoti i doprinmosi, i od nje zavisi. Ona je, pri tome, joS neotkrivena i nepoznata
domadim i stranim turistima, pa u tom smislu moze igrati na kartu iznenadenja ili
makar novosti na turistickom trzistu. S obzirom da je ve¢ oznacena kao jedan od
glavnih turistickih centara i destinacija, i kao takva je rangirana u prioritetne
turisticke proizvode Republike Srbije, pretpostavka je da ¢e se razvojati intenzivnije i
uz vecu podrsku drzave. Vazan doprinos verovanju da ¢e ovaj razvoj vidti potpunom
uspehu je nesumnjivi potencijal za razvoj kako zimskog tako i letnjeg turizma, pto je
neohodno za ekonomsku odrzivost celog poduhvata.

Stara planina je jedno od najkvalitetnijih visokoplaninskih podru¢ja u Republici Srbiji
jer zivot na njoj nije joS uvek u potpunosti ugasen, dakle lokalno stanovnistvo moze
odigrati znacajnu ulogu u njenom razvoju bez uobicajenog sezonskog ,,uvoza radne
snage* iz udaljenih urbanih centara. Smatra se da se znacajni potencijali za razvoj
nalaze i u predplaninskom podrucju u Cetiri opstinska centra — Zajecaru, Knjazevcu,
Pirotu i Dimitrovgradu, te da tamosnje lokalno stanovnistvo, koje odrzava zivu vezu
sa selima u svom zaledu, predstavljaju osnovni ljudski resurs i subjekt razvoja. Ovi
humani resursi su i nosioci etno-vrednosti i radna snaga za aktivnosti
komplementarne turizmu i zaStiti prirode, kao Sto su planinska poljoprivreda,
Sumarstvo, vodoprivreda, proizvodnja Ciste energije, zanatska prerada i druge.
Aktivnosti upravo ovog stanovniStva ¢ini da Stara planina ima izuzetne uslove za
planinarstvo, biciklizam, dzip i konjicke ture, paraglajding i druge sportsko-
rekreativne aktivnosti koje mogu obogatiti turisticku ponudu.

3. Metode i tehnike istrazivanja

Kao metodologija istrazivanja u regionu Stare planine koris¢ena je SWOT analiza
(snage, slabosti, mogucnosti i pretnje) i PLA metodologija (participijalno ucenje i
delovanje).

Cilj SWOT analize razvoja ekoturizma na teritoriji Stare planine je identifikovanje
snaga-prednosti i slabosti-nedostataka teritorije u smislu razvoja turizma, i uoc¢avanje
prilika-mogucénosti i pretnji-opasnosti u vezi sa razvojem turizmom i prilikama u
zemlji i regionu. SWOT analiza razmatra faktore, koji doprinose valorizaciji ili
onemogucavanju razvoja turisticko rekreativne zone Stare planine i kompetitivnih
prednosti ove teritorije. Snage i slabosti fokusiraju se na unutraSnjim situacionim
faktorima, dok su moguénosti i pretnje spoljasnji faktori, koje moraju da se iskoriste
odnosno prevazidu kako bi postala atraktivna ekoturisticka destinacija.

Analiza je zasnovana na polu struktuiranim intervjuima sa lokalnim zainteresovanim
stranama, analizama trzista, relevantnim studijama i na osnovu iskustva i ekspertize
tima stru¢njaka angazovanog od strane Prirodnjackog drustva “Natura Balkanika” iz
Dimitrovgrada. Podeljena je u nekoliko podtema™

- resursi prirodnog i kulturnog nasleda;
- ljudski i drustveni kapital;

* U prilogu je data SWOT analiza sa rezultatima dobijenim sa Stare planine
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- lokacija i fizi¢ki kapital, finansije i preduzetnis§tvo za unutrasnje faktore
odnosno snage i slabosti, i

- turisti¢ki trendovi, investiranje i finansije, politicko okruzenje za spoljaSnje
faktore odn. moguénosti i pretnje.

Druga koris¢ena metoda je PLA (participijalno ucenje i delovanje), kompleksna
metoda sastavljena od viSe sredstava koja se odnose na situacionu analizu i
planiranje, a omogucavaju bi stekne autenticna slika o situaciji videnoj ocima
meStanima seoskih zajednica. Njima je pri primeni metode dopusteno da identifikuju
svoje probleme i opcije za poboljSanje svoje situacije, sa istovremenom
identifikacijom potencijala i obima i vrste potrebne pomoc¢i. Ova metoda
podrazumeva da i ¢lanovi zajednice i PLA pomagaci moraju biti aktivni ucesnici
razvojnog procesa, pri ¢emu treba naglasiti da su ¢lanovi zajednice klju¢ni. Njihova
merila vrednosti, ideje za poboljSanje sopstvene situacije, predrasude, nade, strahovi,
potencijali i potrebe su osnovna i polazna tacka za ulazak u razvojni proces. Oni
snose sve posledice svog delovanja na poboljSanju, bilo one pozitivne ili negativne,
tako da je i odgovornost njihova. PLA metoda je primenjena na jednoj pilot seoskoj
zajednici na teritroiji opStine Dimitrovgrad.

PLA metod omogucava sistemati¢nost situacione analize sela. Njena primena
istovremeno treba da priblizi preostalom seoskom stanovniStvu ideju o sprovodenju
sopstvenog opredeljenja za razvoj sela putem mobilizacije sopstvenih potencijala.
Ovaj metod omogucava nepristrasnu i transparentnu obradu problema i potreba sela,
ali i pregled prirodnih resursa i potencijala sela za razvoj tradicionalnih delatnosti ¢ije
je reaktiviranje opravdano sa stanoviSta odrzivog razvoja sela. Beleze se
svedocanstva o predasnjem nacinu zivljenja, starim zanatima i tradicionalnom nacinu
koriSéenja zemljista 1 uzgoja stoke i sl. daju¢i osnovu za analizu njihovih moguénosti
u svetlu svetskih trendova i u uslovima otvorenog trzista. Cilj PLA metode, medutim,
nije situaciona analiza sama po sebi, ve¢ iniciranje odrzivog razvojnog procesa u
selima.

Participacija —uces¢e - podrazumeva da i ¢lanovi zajednice i PLA pomagaci moraju
biti aktivni ucesnici razvojnog procesa pri ¢emu treba naglasiti da su c¢lanovi
zajednice kljuéni. Oni snose sve posledice svog delovanja na poboljSanju, bilo one
pozitivne ili negativne, tako da je i odgovornost njihova. Proces uvodenja zajednice u
razvojni proces u kome participiraju i ¢lanovi zajednice i PLA pomagaci temelji se na
ucenju.

Udenje - podrazumeva uvodenje nove »informacije« u svoj sistem misljenja i
delovanja tj. teorije i prakse. UneSena informacija se povezuje mnogostruko sa
ostalim delovima celine i ¢ini da posle toga celina postane drugacija nego Sto je bila
na pocetku. Zato se moze re¢i da ucenje menja ljude, a da bi te promene bile
delotvorne potrebno je uciniti ih predmetom svesti tj. budno ih pratiti i analizirati.

Ciklus ucenja je klju¢ni element ne samo za poljoprivrednike, kada sprovode mere da
bi poboljsali svoju situaciju, ve¢ i za formiranje diskusionog procesa izmedu
poljoprivrednika i pomagaca da bi identifikovali odgovarajuéu podrsku uvodenju
zajednice u razvojni proces.

Delovanje - u smislu postizanja konkretnih poboljSanja je osnovna i krajnja

11



karakteristika ucenja. Stoga bi diskusioni proces tokom situacione analize i planiranja
trebalo da bude usmeren ka konkretnim rezultatima u okviru razumnog vremenskog
perioda. Nacin delovanja i podrSka koja mu je potrebna moraju proizaéi iz ciklusa
ucenja i biti rezultat zakljucivanja mesStana, ali i podrzan od strane PLA pomagaca
(fasilitatora), odnosno, organizacije ¢iji su oni predstavnici.

Situaciona analiza kao aktivna procena sela je postepeno razvijena tokom 1990 ih.
Usmerena je na to da samo ruralno stanovnistvo, izlozi i analizira svoju situaciju sa
ciljem da zapo¢nu promenu i poboljanje svojih zivotnih uslova.

Sredstva za situacionu analizu (PLA/PRA sredstva) su slede¢e™:

Predstavljanje situacije u selu

Vremenska linija / Istorijat sela

Rangiranje na osnovu izvora prihoda

Mapa resursa

Sezonski kalendar

Kategorizacija domacinstava prema zivotnom standardu (rangiranje po
bogatstvu).

oukwhE

wees

situaciona analiza, kao korak u razvojnom procesu. ldentifikuju se i analiziraju
potencijali i problemi zajednice, razume se trenutna situacija sticanjem uvida u
proslost, tj. prosle uspesne i neuspesne pokusaje da se situacija promeni i dogadaje
koji su direktno ili indirektno uzrokovali trenutnu situaciju, zatim sti¢e se uvid u
socio-ekonomski sistem zajednice i izvore prihoda ¢lanova zajednice. Upoznaju se
problemi u sticanju prihoda poljoprivrednim delatnostima i saznaje obim i
zastupljenost vanpoljoprivrednih prihoda. Sti¢e se uvid u potencijale zajednice, pre
svega resurse, i mogucnost njihove eksploatacije radi poboljsanja zivotnih uslova
zajednice. Ima se uvid u poljoprivredni sistem zajednice, istovremeno osvetljavajuci,
kroz razmatranje distribucije prihoda i rashoda, socio-ekonomski sistem i socio-
kulturni sistem zajednice. Clanovi zajednice koji ucestvuju u radu razlikuju
domacinstva prema zivotnom standardu. Cilj je da se sva domacinstva obuhvate
kategorijama i da se navedu karakteristike razli¢itih kategorija zivotnog standarda u
datoj zajednici onako kako ih poimaju ucesnici u radu.

Planiranje je sledeci korak nakon zavrsene analiza situacije. Ono ukljucuje:

- stvaranje opcija onoga §to moze biti u¢injeno za poboljSanje situacije mestana, i
- analiziranje razli¢itih opcija sredstvima sa kontrolne liste.

Treba odluciti koje opcija/e treba sprovesti i kakav obim i vrsta podrske je potrebna.
Planiranje je, takode, jedan od koraka u ciklusu ucenja.

Prvo od sredstava planiranja je stvaranje opcija. Ono sledi situacionu analizu koja
daje okvir za stvaranje i analizu opcija za poboljSanje. U toku predstavljanja situacije
u selu kao prvog primenjenog PRA sredstva ¢lanovi zajednice iznose potencija i
probleme svoje zajednice kao odgovore na pitanja ,,Sta vam se svida i ne svida u

* U prilogu su dati rezultati primene PLA/PRA metoda u selu Lukavica, opstina Dimitrovgrad.

12



vaSem selu?*. Spisak problema u toku situacione analize, odnosno rada sa ¢lanovima
zajednice, moze biti proSiren u zavisnosti od aktivnog promisljanja ¢lanova zajednice
0 svojim problemima. Ovo sredstvo omogucava ¢lanovima zajednice da medu tim
problemima razlikuju one koje mogu sami resSiti, one za koje im treba delimi¢na
pomo¢ sa strane i one probleme koji zavise isklju¢ivo od pomoc¢i sa strane. Takvo
razlikovanje omogucava usredsredivanje na izvodljiva resenja i mobilizaciju vlastitih
snaga. “Opcije za poboljSanje” su ti navedeni problemi tretirani kao oni Cije bi
reSavanje poboljSalo situaciju.

Analiza opcija je slede¢i korak u primene PLA/PRA metoda. Analiza pomaze da se
stvore razli¢iti aspekti, potencijali i ograni¢enja svake od opcija. Transparentnost je
preduslov da se donesu dobre odluke, na osnovu kojih ¢e se jedna od opcija sprovesti.
Mestani ¢esto na pocetku ne vide potrebu za ovim korakom, posto se oni usmeravaju
na aktivnosti. Stoga, moderator treba da balansira kvalitet analize i interes ucesnika
da zapo¢nu sa ne¢im konkretnijim.

Da bi se ojacala sposobnost samo-pomo¢i kod lokalnog stanovnistva, oni bi trebalo
da otpo¢nu analizu opcija koju verovatno sami mogu da sprovedu, i opcija za Cije
sprovodenje je potrebna pomo¢ sa strane. Kada je re¢ o vremenskom aspektu, treba
se najpre latiti opcija koje se eventualno mogu sprovesti za kratko vreme, zato Sto
prvi uspesi motivisu ljude da se okrenu kompleksnijim alternativama.

Opcije treba prodiskutovati u manjim grupama na osnovu interesa ucesnika, a uz
pomoc¢ sredstava sa kontrolne liste. Rezultati diskusije u manjim grupama kasnije se
analiziraju u plenumu.

1. TURIZAM | POLJOPRIVREDA KAO SUBJEKTI PRIVREDNOG
RAZVOJA

Srbija je ruralna zemlja. Poljoprivreda i Sumarstvo koriste najve¢i deo zemljista i
imaju klju¢nu ulogu u upravljanju prirodnim resursima u ruralnim podruc¢jima i
odredivanju ruralnog pejzaZa. Poljoprivreda i Sumarstvo obezbeduju socio-ekonomski
razvoj ruralnih podrucja i predstavljaju osnovu za potpuno ostvarenje njihovih
potencijala, kao i platformu za ekonomsku diversifikaciju. Ovde jo$ uvek dominira
tradicionalna, monofunkcionalna poljoprivreda, ¢iji je prevashodni zadatak da
obezbedi dovoljne koli¢ine hrane za stanovniStvo.

Poljoprivreda je najvaznija privredna grana po uceS¢u u druStvenom proizvodu i po
strukturi zaposlenosti (32% zaposlenih). Dominira malo svastarsko gazdinstvo sa oko
3,6 ha poseda. Situaciju otezava ¢injenica da su ruralna naselja ve¢ duze vremena
zahvacena brzom depopulacijom Kkoja je narocito posledica tranzicionog pada krajem
osamdesetih godina dvadesetog veka i sve tezih uslova Zzivota u selima:
marginalizacija sela, ruralna nezaposlenost, ruralno siromastvo, nepristupacnost
zdravstvenim ustanovama, nerazvijena ruralna infrastruktura... Slobodno se moze reci
da se ruralna podrucja nalaze na raskrS¢u pukog prezivljavanja (pa i propadanja) i
nuzne postmodernizacije. (Malevi¢, 2005).
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Ruralni razvoj je slozen socio-ekonomski segment, koji ukljucuje niz pitanja kao $to
je zaposlenost, industrija, poljoprivreda, zdravlje, saobracaj, Zivotna sredina, socijalne
sluzbe i obrazovanje. Mala domacinstva veli¢ine do 2 ha, koja proizvode za
sopstvenu potrosnju i obuhvataju oko 50% gazdinstava u Srbiji. Ruralni razvoj koji se
temelji na takvoj ekonomskoj jedinici, veoma je slozen i zahteva prioritetno nalazenje
alternativnih izvora prihoda van poljoprivredne delatnosti ili, u katulenim uslovima,
malo verovatno povecanje poseda.

Proces evropskih integracija, sa svojim ciljem sigurnosti, zajednickog trziSta i
ruralnog razvoja zahtevace znacajne promene u poljoprivrednoj i ruralnoj politici.
Uvodenje poljoprivredne politike EU pruZi¢e moguénost za inovativne pristupe
prestrukturiranju postojeée poljoprivrede i ruralne ekonomije, uzimajuéi u obzir
kulturni, drustveno-ekonomski i kontekst zivotne sredine (Efstratoglou, 2007.).

U zemljama zapadne Evrope koncepcija ruralnog razvoja tokom decenija nakon
Drugog svetskog rata se menjala i razvijala - od konsolidacije zemljista i razvoja
infrastrukture, preko nacionalnih programa za podrsku poljoprivrednicima, do
kreiranja zajednicke poljoprivredne politike EU, u kojoj je ruralni razvoj postao jedan
od dva noseca stuba. Trend 1970-ih godina bio je obnova sela, da bi 1980-ih programi
zaStite prirode, izmena ekosistema i izgradnja rekreacionih oblasti u ruralnim
sredinama bili aktuelni. 1990-e godine obelezile su strukturni fondovi EU za ruralni
razvoj, kada je i poseban akcenat stavljen na ruralni razvoj i regionalni menadzment
(Malevi¢, 2005).

TraZenje novih nadina revitalizacije ruralnih podrucja izrodilo je najpre koncept
integralnog ruralnog razvoja, a zatim i multifunkcionalne poljoprivrede, kojom se u
EU podrska poljoprivrednim proizvodac¢ima opravdava javnim interesom za njihovim
netrzisnim uslugama. I pored razli¢itih tumacenja i (zlo)upotreba u medunarodnim
forumima, nesporno je da zajednicke karakteristike ovih srodnih koncepata Cine
diversifikacija ekonomskih aktivnosti na selu, oCuvanje ruralnog pejzaza, zastita i
unapredenje Zivotne sredine i reafirmacija tradicionalnih kulturnih vrednosti sela
(Nikoli¢, Ivanovi¢, 2006:47). Politika ruralnog razvoja EU 2007-2013.godine ¢e se
fokusirati na tri tematske osovine u okviru regulative ruralnog razvoja':

- povecanje konkurentnosti u poljoprivrednom sektoru,

- poboljsanje kvaliteta Zivotne sredine u selima, kroz podrSku
upravljanja zemljistem,

- poboljsanje kvaliteta Zivota u ruralnim podru¢jima i diverzifikacija
ruralne ekonomije

Savremena orijentacija zemalja Evropske Unije je da obracaju posebnu paznju na
strukturno slaba podru¢ja kao Sto su seoska. U njima unapreduju seosku ekonomiju u
cilju postizanja nezavisnosti i formiranju boljih uslova za zapoSljavanje. Prateci
odrzivi razvoj, nove trendove u potrebama turista i moguénostima koje selo pruZza,
turizam se moze smatrati najpogodnijom aktivnoS¢u koja ¢e doprineti povecanju
diverziteta ekonomskih aktivnosti u ovim podrucjima.

! (http/ec.europa.eu/agriculture/rurdev/index en.htm)
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Proces stalne diverzifikacije ruralne ekonomije uvodi vanregionalne veze, kontakt sa
novim trzistima (na primer trziStem turisticke industrije) i drugim kompanijama,
pristup novim znanjima i tehnologijama. Diverzifikacija je zato najbolje postignuta u
podru¢jima sa ocuvanom Zivotnom sredinom i atraktivnim pejzazima, dobro
lociranim u odnosu na centre naseljavanja. To je ostvareno u JuZznoj Nemackoj,
Centralnoj Francuskoj i mnogim podru¢jima Juzne Evrope. U podru¢jima koja nisu u
blizini centara naseljenosti, razvijaju se viSe zanatske aktivnosti i stocarstvo. U njima
se takode krije i turisticki potencijal, s obzirom da su u pitanju najéeSée predeono
interesantne i o¢uvane planinske oblasti, poput npr. nekih u Irskoj i Skotskoj (J.
Ivanovi¢, M. Pantic).

Republika Srbija poslednje Cetiri goidne prati ove trendove. Obezbedujuci podrsku
povecanju konkurentnosti poljorpivrede i prehrambene industrije, razvoju dobrih
poljoprivrednih praksi i poboljSanju ulova Zivota u ruralnim sredinama, kao i
diverzifikaciji ruralne ekonomije, Srpsko ministartvo poljoprivrede je omogucilo
intenzifikaciju ruralnog razvoja. Razvoj ruralnog turizma je posebno naglasena
komponenta podrske diverzifikaciji ruralne ekonomije. Mada skromna u iznosima
koja su na raspolaganju, ova mera je omogucila svez priliv sredstava u ruralne sredine
i mobilizaciju sopstvenih potencijala korisnika zarad razvoja lokalnog trziSta
poljoprivrednih proizvoda i povecanja moguénosti za zaposljavanje. Sredstva su
umeravana uglavnom na celu teritoriju Srbije, ali su u velikoj meri favorizovane
upravo oblasti koje su marginalne sa aspekta poljorpivredne proizvodnje, ali imaju
koparativne prednosti, odnosno prirodne i druStvene uslove za razvoj turizma.
Ubuduce se mere i razvojati u pravcu definisanja teritorijalno specifi¢nih intervencija
i podrske, ¢ime bi se omogucdilo kvalitetno iskoriS¢avanje svih raspolozivih resursa.

Srbija ima raznovrsnu turisticku ponudu uslovljene raznovrnos¢u prirodnih i
kulturnih predela i kulturnim nasledem. Prirodne vrednosti odlikuju se velikim
stepenom atraktivnosti i prostornom raznovrsnoS¢u. One pruzaju mogucnosti za
upraznjavanje raznih vidova sportsko - rekreaktivnih aktivnosti, kako u zimskoj tako i
u letnjoj sezoni. Bogatstvo prirodnim izvorima lekovitih voda daje dodatnu Sansu za
razvoj zdravstvenog i wellness turizma. Sume i reke su jo§ uvek ocuvane i
omogucavaju kvalitetan lovni i ribolovni turizam. Nacionalni parkovi i parkovi
prirode obuhvataju posebno kvalitetne turisticke resurse za raznovrsne oblike turizma,
ali 1 za specifi¢ne kao §to su nauéni turizam, avanturisti¢ki turizma i sl. Uz njih su i
regionalni parkovi, rezervati prirode kao i brojne biljne, Zivotinjske vrste, geoloski
diverzitet i niz zaStiCenih prirodnih retkosti. Sva ova raznovrsnost pracena je i
teritorijalno uslovljenom raznovrsno$c¢u tradicionalne poljoprivrede, koja se najéesce
ogleda kroz kulinarsku raznovrsnost, ali i specificne predele.

Prirodni resursi su vazan faktor za dolazak i boravak turista u nekoj destinaciji.
Odrzivo koris¢enje, zastita i razvoj prirodnih dobara je uspesnog dugoro¢nog razvoja
turizma. Mora se poStovati i ekoloskih standardi. U Srbiji je ova neophodnost jos
uvek slabo prepoznata u $iroj drustvenoj zajednici, ali u praksi i medu turistiCkim
poslenicima. Povratak prirodi i zdrav nacin ishrane, aktivnosti u prirodi, upotreba
prirodnih materijala za izgradnju turistickih objekata odavno predstavlja svetski
pokret u turizmu, koji sve viSe prodire i u Srbiju. U turistickoj potraznji, koja je i
ovde podlozna stalnim promenama, sve vaznije mesto zauzima i netaknuta priroda.
Nazalost, ovi resursi postoje u ograni¢enim koli¢inama i u Srbiji, ma koliko bila ziva
zabluda da je ona njima neograni¢eno bogata. Stoga turizam ima veliki interes da
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odrzi kvalitet Zivotne sredine na visokom nivou, jer za uspesnog turizma je potrebno
Cista i zdrava Zivotna sredina. U slucaju Srbije ovo je Cesto kompleksan zadatak, jer
podrazumeva upravo suprotno od uobiajenog — intenzifikaciju zivota u ruralnim
predelima radi oc¢uvanja tradicionalnog predela, bidoiverziteta i sl., a sa druge ovo
ocuvanje je nemoguce bez kvalitetne valorizacije kroz npr. turizam. Sve ovo stoga §to
mnoge prirodne vrednosti u Srbiji, koje se mogu naci u turistickoj ponudi u velikoj
meri zavise od tradicionalne poljoprivrede i seoskog nacina zivota, kao npr. planisnke
oblasti ¢ije postojanje uslovljava tradicionalno ekstenzivno stocarstvo.

Poput drugih privrednih grana, turizam ostvaruje uticaj na zivotnu sredinu. Veliki je
potrosa¢ prirodnih i drugih resursa: vode, goriva, elektri¢ne energije i hrane, ali je i
proizvoda¢ znacajne koli¢ine otpada. Turizam moze imati i uticaja na kulturni i
socijalni stil zivota domacina, sistem vrednosti, tradicionalne odnose u porodici i
drustvenoj zajednici, moralne odnose, kao i zdravlje i bezbednost u turistickim
odrediStima. Turizam je specifican, jer se u njegovoj realizaciji ostvaruje interakcija
izmedu potrosaca - turiste i snabdevaca - domacina, $to podrazumeva odredeni nivo
svesti 0o znacaju kvaliteta okruzenja i turistiCkih sadrzaja od Cega zavisi 1 uspeh
boravka.

Negativni uticaji koje na zivotnu sredinu proizvodi turizam postaju vidljivi kada nivo
aktivnosti i potroSnje posetilaca postane veci nego sposobnost Zivotne sredine da
absorbuje nastale promene. Nepravilno planiran turizam predstavlja potencijalnu
pretnju mnogim destinacijama Sirom sveta. Medutim, turizam ne moze nositi samo
pecat uzro¢nika degradirane zivotne sredine, ve¢ oznacava i delatnost koja postize
izuzetne rezultate u domenu njenog ocuvanja, kao Sto je to u prethodnom izlaganju
ve¢ naglaseno za druge ekonomske delatnosti ur ruaralnim sredinama.

Razvoj turizma u Republici Srbiji predstavlja deo sprovodjenja privrednih reformi,
odnosno deo politickog i institucionalnog odnosa prema turizmu kao vaznom
potencijalu ukupnog napretka drzave.

Posebno vazan doprinos stvaranju uslova za primenu odrzivog razvoja u oblasti
turizma daje i Strategija razvoja turizma Republike Srbije do 2015. godine, koja je
usvojena 5. oktobra 2006. godine (,,Sluzbeni Glasnik Republike Srbije” Broj 91/06).
Ivanovi¢ i Panti¢ kazu da srpski turisti¢ki potencijali nisu dovoljno valorizovani, jer
turizam nije nikad bio ozbiljna tema razvojne politike Republike Srbije. Dobar
strateSki geo-politicki polozaj Srbiji daje dobru osnovu za ukljucivanje u najvaznije
medunarodne turisticke tokove i procese. Pre svega, radi se 0 koris¢enju polozaja na
saobrac¢ajnom Koridoru X, kao i na Dunavskom Koridoru VII koji imaju izuzetan
znacaj za razvoj vise vidova turizma, posebno tranzitnog (Ivanovié, Pantic).

1. Znacaj poljoprivreda za razvoj turizma

Kao najstarija privredna grana, iz koje su se osamostalile ostale grane privrede, stepen
razvoja poljoprivrede oduvek bio merilo razvoja jedne zajednice. Kao osnovni
proizvoda¢ hrane, koja ¢ini osnovu ili makar reduvnu prate¢u komponentu turisticke
ponude, razvoj poljoprivrede i proizvodnja hrane moze da povoljno uti¢e na razvoj
turizma.
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Tradicija poljoprivrednih aktivnosti veoma je duga. Stara je gotovo kao i ljudski rod.
Za neke stare civilizacije danas se pouzdano zna da su se temeljile upravo na uspehu
u gajenju nekih poljoprivrednih kultura. Tako je stara meksicka civilizacija pocivala
na kukuruzu, a stara kineska i staroegipatska na pirin¢u. Treba posebno ista¢i i
stocarstvo, naroCito nomadsko, koje je takode omogucilo velike uspone nekih naroda.

Poljoprivreda je oduvek bila odlucujuéa privredna grana, koja je omogucavala
kulturni ili civilizacijski uspon. Danas je pitanje poljoprivreda u velikoj meri
potisnuta od drugih grana privrede, kao Sto je npr. industrija, medutim svedoci smo da
se upravo danas, u eri nedostatka hrane, najvise govori o znacaju poljoprivrede za
planetu, kao i 0 ¢injenici da je taj znacaj vrlo slozen i multifunkcionalan.

Multifunkcionalnost poljoprivrede u ruralnom razvoju danas upravo podrazumeva
slozeni splet uticaja agrarne proizvodnje na ruralni razvoj i obrnuto, uticaj ruralnog
razvoja na pokretanje nekih vidova agrarne proizvodnje, koji do sada nisu bili
atraktivni®. Funkcija poljoprivrede u ishrani stanovnitva je po svemu njena prva i
najvaznija uloga, jer je jedino poljoprivreda u stanju da proizvodi hranu.
Poljoprivreda i hrana su stoga ¢esto u upotrebi kao sinonimi. Ta Cinjenica, isto tako, i
opredeljuje osnovni znacaj poljoprivrede za svaku zemlju.

Turizam se, prema Lazicu, kao ekonomska delatnost u organizovanom obliku i sa
znacajnijim ekonomskim ucinkom, pojavljuje joS u 19. veku, i to kao posledica
ljudske znatizelje i potrebe za putovanjima i upoznavanjem novih krajeva. Razvoj
turizma u ruralnim oblastima pak, uzima zamah nakon Drugog svetskog rata. U
obliku u kojem se danas shvata - kao ¢inilac obnove i razoja sela i kao integralni deo
turistickog proizvoda, razvija se u drzavama Evrope i u SAD-u od sredine Sezdesetih
godina proslog veka, kaze Lazic.

Do 60-ih godina rekreacija i turizam u ruralnim oblastima nisu podlegali zakonima
slobodnog trzista, principima ponude i potraznje i nisu bili pod uticajem drzave.
Interes je bio usmeren na primorska i planinska turisticka naselja i gradove, kao mesta
koncentracije turizma. Namena zemljiSta u ruralnim oblastima je pri tome retko
oblikovana izvan okvira poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede (Lazi¢). Postojala je
i tendencija razdvajanja rekreacije i turizma - slobodno vreme tokom vikenda i
drzavnih praznika najc¢esce se provodilo u ruralnim oblastima, a godisSnji odmori u
primorskim ili planinskim odmaraliSnim centrima. S vremenom i novim znacajnim
impulsom — vec¢om koli¢inom novca namjenjom slobodnom vremenu - turizam u
ruralnim oblastima dobija i ve¢i ekonomski znacaj. Sve viSe se produzava vreme
provedeno u ruralnim podrucjima radi rekreacije ili odmora.

Brojna istrazivanja su pokazala vecu sklonost obrazovanijih ljudi za provodenjem
odmora u ruralnim krajevima, bas kao i veci broj muskaraca koji, za razliku od Zena,
Zzele da odmor provedu na selu. "Radnic¢ka" klasa, pak, odmor ¢esc¢e provodi u gradu
nego u ruralnoj sredini.

Nacrt strategije razvoja sela predvida aktivnu podrsku razvoju seoskog turizma kao
dopunske delatnost poljoprivrednih gazdinstava, i to u sklopu obnove sela i

2 Medunarodni nauéni skup, Multifunkcionalna poljoprivreda i ruralni razvoj, Beograd, 2005.
% http://www.selo.co.yu
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celokupnog razvoja ruralnog prostora. Pri tome bi ruralni turizam trebalo da obuhvata
raznovrsne oblike turizma, od agro-turizma, lovnog i ribolovnog do avanturistickog
ili eko-turizma. Turizam u seoskim domacinstvima je pri tome posebno naglasen, ali,
postoje i predlozi koji naglasak stavljaju na diferencijaciji osnovnih oblika ruralnog
turizma (npr. turizam u seoskim domacinstvima, ruralni hoteli, agroturizam,
rezidencijalni turizam...) od dodatnih aktivnosti (npr. avanturistiCke 1 sportske
aktivnosti, obrazovni turizam, “zeleni turizam", verski turizam...) koje se turistima
nude. Medutim delom ovih aktivnosti se turista moze baviti i u gradu, a ne samo u
ruralnim podrucjima.

2. Povezivanje poljoprivreda i turizma na Staroj planini

Kao i celokupni prostor Isto¢ne
Srbije, region Stare planine ima
relativnu  heterogenu strukturu
naselja. U severozapadnom i
zapadnom predplaninskom delu
razvijen je timocki tip spontano
nastalinh zbijenih i poluzbijenih
seoskih naselja. Planinski prostor,
pak, karakteriSe razdeljenost
naselja na manje i vece zaseoke
(mahale) formirane na principima
rodbinskih veza. U proSlosti,
egzistencija  stanovniStva  je
zavisila od ekstenzivne stocarsko-vocarske i sakupljacke privrede u viSim predelima i
ratarske u dolinama i nizim predelima. U poljoprivredi je seosko stanoviste belezilo
relativno kontinuirano povecavanje proizvodnje do Sesdesetih godina proslog veka,
od kada pocinju intenzivni procesi depopulacije pod pritiskom industrijalizacije i
napustanje poljoprivrednih povrSina. Procesom intenzivne depopulacije su prvo bila
zahvacena visoko-planinska naselja, koja se danas nalaze u fazi demografskog
izumiranja. Negativne posledice depopulacionih i drugih procesa realna su prepreka
buduceg razvoja podrucja, pa se .

uglavnom racuna na gradsko ' ~ D

stanovistvo 4  Staroplaninske
opStine — Zajecar, Knjazevac, Pirot
i Dimitrovgrad. Znacajan
potencijal lezi i u ve¢im seoskim
centrima na teritoriji ovih opstina,
pa i stanovniStvu sa teritorija grada
NiSa, kao regionalnog centra, koji
je bio prva sledeca destinacija u
migriranju staroplaninskog
stanovnistva.

Prema navodima iz Strategije
razvoja Stare planine, u
Prostornom planu Republike Srbije L%
su planinska podru¢ja prvi put u . - : / @
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celini regionalizovana kao prostori pod zastitom prirodnih dobara. Potom je region
unesenu mapu Srbije kao jedan od glavnih prirodnih turistickih potencijala Srbije, uz
postavljenje strateskih okvira za odrZivi razvoj, regionalno i subregionalno planiranje,
u skladu sa novim pristupima integralnog, kontinualnog i problemskog planiranja.

Stara planina Nalazi se medu 10 najznacajnih postojec¢ih i predlozenih podrucja za
zadtitu prirode. Medu njima Nalazi se ukupno 7 izrazito planinskih prostora
(Kopaonik, Sarplanina, Tara, Prokletije, Stara planina, Kucajske planine i Golija). Za
podrucje Stare planine predviden je sledeéi tretman zastite prirodnih dobara:

- U kategoriji planiranih podru¢ja izuzetnih vrednosti od posebnog
nacionalnog znacaja, predvidena je zaStita najviSeg, jugoisto¢nog deo
Stare planine na delovima teritorija opStina Knjazevac, Pirot i
Dimitrovgrad;

- Planirano podrucje izuzetnih prirodnih vrednosti Stare planine predvideno
je za upis u listu MAB (,,Covek i biosfera®);

- Planinsko podrucje izuzetnih prirodnih vrednostima Stare planine
teritorijalno je kao i grani¢no kontaktno podrucje u zastitu priode (za
saradnju sa Bugarskom na ustanovljenju i zastiti jedinstvene prirodne
celine Stare planine);

- Definisanje statusa, prostornog obuhvata i rezima zastite podrucja
izuzetnih prirodnih vrednosti od posebnog znacaja.

U razvoju turizma i organizaciji turisti¢kih prostora, Stara planina je definisana kako
visokoplaninska turisticka regija ,,I.1* najviSeg, prvi stepena, na delovima teritorije
opstine Knjazevac, Pirot i Dimitrovgrad, u sklopu Istocne turisticke regije ,,1*, takode
prvi stepen, koja obuhvata jo$ turisticku regiju Krajista i Vlasine sa prostorom u
okruzenju. Dat joj je medunarodni i nacionalni rang, sa vodeéim turistickim
aktivnostima u alpskom skijanju i drugim zimskim sportovima, uz letnje rekreativne,
klimatske, ekoloske, lovne, seoske i dr. turisticke aktivnosti (Zavod za zastitu prirode
Srbije, Beograd, 2001.).

Odrzivi razvoj, kojim se zadovoljavaju potrebe sadasnjih generacija, bez ugrozavanja
mogucénosti buduéih generacija da zadovolje svoje potrebe, na primeru Stare planine
je izuzetno kompleksan zbog nivoa zaStite pod kojim Nalazi se podruéje kao i
kandidature za UNESCO Rezervat biosfere.

Poljoprivreda u Sirem smislu, kao osnovna delatnost lokalnog stanovnistva, ¢ini sve
specifi¢nosti i zastitarske vrednosti na Staroj planini posebno vrednim i povezanim.
Poljoprivredne aktivnosti direktno ili indirektno uti¢u ili od njih zavise mnoge
prirodne vrednosti i resursi. Pri tom one predstavljaju i osnovu kulturno-istorijskog
nasleda cine¢i, na jedinstveni nacin, "regionalno" mnogo znacajnijim od
"nacionalnog™ na ovom multietnickom prostoru.

Prema Strategiji zastite, razvoja i uredenja, Stara planina je najkvalitetnije
visokoplaninsko podru¢je u Srbiji pogodno za savremene aktivnosti celogodisnjeg
turizma i rekreacije, kulturoloske prezentacije, ekoloski ekskluzivnu poljoprivrednu i
druge aktivnosti komplementarne turizmu i Parku prirode. Osim toga smatra se da se
znacajni potencijali za razvoj nalaze i u predplaninskom podru¢ju prema opstinskim
centrima, i da tamosnje lokalno stanovnistvo i naselja predstavljaju osnovne subjekte
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razvoja, nosioce etno-vrednosti i radnu snagu za aktivnosti komplementarne turizmu i
zastiti prirode, kao Sto su planinska poljoprivreda, Sumarstvo, vodoprivreda,
proizvodnja Ciste energije, zanatska prerada i druge.

Stara planina je pograni¢no podruc¢je sa Republikom Bugarskom, koje u danasnjim
uslovima predstavlja i prioritet u pogledu prekograni¢ne i regionalne saradnje, kroz
izgradnju infrastrukture i drugih javnih sadrzaja, kao i ulaganja u turizam, zaStitu
prirode, prirodne i kulturne bastine i dr.

Autori Strategije razvoja Stare planine istiCu da za Staru planinu postoji
zainteresovanost domacih i inostranih ulagaca za izgradnju i eksploataciju turisticko-
rekreativnih kompleksa, koncesije za koris¢enje pasnjaka i sl.. Postoji mogucnost
povecavanja turistiCkog smestaja adaptacijom i rekonstrukcijom postojec¢ih stambenih
objekata u gradovima 1 selima sa turistickim predispozicijama, kao i
komercijalizacijom koris¢enja vikend kuca, kao pansiona i apartmana i
revitalizacijom i komercijalizacijom brojnih spomenika narodnog graditeljstva i
varoske arhitekture. Za aktivaciju ovih potencijala, postojeca infrastruktura je
nedovoljna, pa je neophodna tehnicka dopuna, intenzivnije i organizovanije
koriS¢enje, kao i izgradnja turisticke infrastrukture.

Kao Sto je ve¢ naglaseno, Stara planina ima izuzetne uslove za planinarstvo,
biciklizam, dzip i konji¢ke ture, paraglajding i druge sportsko-rekreativne aktivnosti.
Kao poseban potencijal u ovom smislu, u Strategiji se spominje Zavojsko jezero, kao
letnji sportsko-rekreativni motiv. Njemu bi se moglo pridodati i daleko manje, ali
neosporno atraktivno Smilovska jezera, koje se nalaze uz samu granicu Parka prirode
u njegovom najuznijem delu. Atraktivnost Stare planine sa aspekta prirodnih
vrednosti Parka prirode Stara planina, takode predstavlja potencijal, kako za razvoj
turizma u celini, tako i za razvoj nau¢nog, ekoloskog i drugih vrsta turizma, koji se
oslanjaju direktno na prirodno naslede. U ovom trenutku, zbog niskog intenziteta
aktivnosti zaStite i kontrole koriS¢enja prirodnih vrednosti, ovaj potencijal je
najugrozeniji na Staroj planini.

S obzirom na izrazito razlicite potencijale i njihovu pojedina¢nu i ukupnu drustvenu
vrednost, izuzetno je vazno usaglasiti sadrzaj i obim turisticke izgradnje i oblik
turistiCke aktivnosti sa kapacitetom prostora i sa kapacitetom prirode. Naravno, pri
tome je neophodno ocuvati komercijalni interes u turizmu i komplementarnim
aktivnostima.

Stara planina nudi ¢ist vazduh, obilje ¢iste vodu, tiSinu, nenaruSenu prirodnu sredinu,
raznovrsnost bioloSku i geoloSku, Kluturna dobra, Zivu tradiciju i ambijent
sentimentalne proslosti. Jedinstvenost predela mdt. ne ogleda se samo kroz ocuvanost
prirode, istorijske i kulturne spomenike svetovne i duhovne prirode, ve¢ i u
neposrednost ljudi koji su tamo nastanjeni i razvijenost karakteristi¢nih, ¢esto naivnih
tradicionalnih delatnosti. Stara planina predstavlja simbol prohujalin vremena,
geoloskog i istorijskog, a po bogatstvu i o¢uvanosti predeonog diverziteta, i marljivim
i skromnim ziteljima nadaleko prepoznatljivu destinaciju.

Pitome zatravljene padine, duboko u pod planinske vrhove useceni kanjoni, Sumovite

strmine, visoke tresave i brojni potoci i recice U novije vreme zaokupljaju paznju
ljubitelja prirode, ali i potencijalnih investitora. Zbog toga je uspostavljanje odrzivih
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veza izmedu zahteva modernog doba i prirodnih potencijala, koji ¢ine njegovu
osnovu, veoma delikatna i izazovna, jer zahteva duboko poznavanje razliCitih
aspekata integralnog ruralnog razvoja. Potreba da se mudro odmeri svaka odluka u
pogledu razvoja ruralne ekonomije na Staroj planina nije opcija, ve¢ imperativ, jer
kao ve¢ jednom prepoznato kao vredno i zasti¢eno prirodno dobro, ona to zasluzuje.
Stoga intenzivna javna diskusija i sukobi, koji se na ovom prostoru suceljavaju u
poslednjih par godina, moraju izroditi ne kompromise, ve¢ najbolje moguce resenje,
pa i po cenu usporavanja realizacije pojedinih zamisli o razvoju turizma. Efekti
razvoja druStva u ovim krajevima, kao i uspeh njenog stanovniStva merice se sutra
samo kroz ocuvanost zivotne sredine, uskladenost privrednih aktivnosti, raznovrsnost
prirode i kontinuiteta novouspostavljenih ekonomskih aktivnosti, koje ne smeju biti ni
nametnute ni ostvarene u laznom procesu participacije, u kojemu ¢e neukom
stanovni$tvu biti plasirane fantazmogori¢ne razvojne tendencije, koje ¢e ga na kraju
otuditi od sopstvenih resursa i obezbediti njihovo propadanje.

Za razvoj turizma veliki znacaj ima povezivanje turizma i lokalne poljoprivrede i
stocarstva. Jedino turizam moze obezbediti odrzivim poljoprivrednim i stocarskim
sistemima da se na pravi nacin valorizuju, Kkroz smanjenje transportnih troskova i
podizanje cene proizvoda. Sa druge strane, za uspesno zadovoljenje turisticke traznje
neophodni su lokalni poljoprivredno-prehrambeni proizvodi, u odgovarajuéoj koli¢ini
i kvalitetu, geografskom poreklu, tradiciji, pakovanju, dizajnu, vremenskoj
distribuciji 1 odrzivosti visokog kvaliteta, proizvedeni u dinami¢nom odnosu sa
prirodnom sredinom kojoj ¢e takva proizvodnja obezbediti odrzivost u smislu
ocuvanja njene raznovrsnosti i kvaliteta u celini.

Turizam bi trebalo da bude jedna od prioritetnih razvojnih delatnosti na Staroj
planini, upravo zato $to je u stanju da pomiri potrebe za ocuvanjem prirode,
odgovarajuc¢i nivo poljoprivrednih
aktivnosti i ocuvanje kulturnog
nasleda.

Kao primer sliénog uspeSnog
povezivanja poljoprivrede i turizma,
mogla bi da se uzme oblast Ron u
Nemackoj, koja ima mnogo sli¢nosti
sa prostorima Stare planine.

Oblast Ron obrazuju planine srednje
visine, koju dele Bavarska, Hesen i
Tiringen. Za razliku od vecine
nemackih  srednjih  planinskih
venaca, visovi Rona nisu prekriveni
Sumama. Vecina Ronskih predela
antropozoogenog je porekla.
Kre¢enjem Sumovite Bohumije i
obrazovanjem paSnjaka, kao i
obradom zemljiSta na formiranom
otvorenom prostoru, nastao je
predeo koji je jedinstven u SR
Nemackoj. Zbog toga je oblast Ron
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zaSticena kao rezervat biosfere u programu UNESCO. Sa ekoloskog stanovista ovaj
predeo je dragocen zbog toga Sto se na paSnjacima i livadama, na geoloskoj podlozi iz
perioda mezozoika, razvila posebna vegetacija. Ron ima i bogatu faunu, a posebnu
vrednost ¢ini prisustvo tetreba.

Regionalni turizam identifikovan je kao
nosilac zaStite u rezervatu. Ta veza je
kvalitativno nova jer je prvenstveni
interes regionalnog turizma ocuvanje
kulturnog zemljiSta, a ne obrnuto, jer se
kultivisani predeli u stvari smatraju
stvarnim kapitalom regiona. |
Tradicionalna individualna
poljoprivreda, koja je bila garant za
ocuvanje prirode Rona, morala je da
pretrpi promene. Tradicionalna
poljoprivreda na sithom posedu, koja je
obezbedivala opstanak raznovrsne travnjacke vegetacije na velikim povrSinama pod
uslovima agrarne politike EU, koja je do nedavno viSe polagala na kvantitet nego na
kvalitet, viSe se nije isplatila. Stru¢njaci su brzo utvrdili da ¢ée bilo intenzifikacija bilo
napusStenje proizvodnje na ovim prostorima, koje su se nametale kao reSenje, dovesti
do izmene predela u nepozeljnom pravcu, ugrozavajuci opstanak retkih zivotinjskih
biljnih vrste.

Upravo ovaj primer govori u prilog tome da je povezivanje poljoprivrede, turizma i
zastite prirode uspeSan model za Staru planinu, tim pre Sto se koncept ruralnog
razvoja koji se primenjuje u Nemackoj i EU, usvaja i u Srbiji, a akcije u pravcu
podrske stvaranju ovakve sinergije postaju aktuelne. Uz odgovarajuci interes, koji na
prostorima Stare planine, ali i Sire u Srbiji postoji za ovakav koncept razvoja, nema
sumnje da postoje svi preduslovi da Stara planina moze pratiti primer Rona, pa ¢ak u
mnogim aspektima posti¢i i bolje rezultate u veoma kratkom vremenskom periodu.

IV. TURISTICKI PROIZVODI I POLJOPRIVREDNI RESURSI

Mnoge ruralne zajednice u podru¢jima u razvoju Sirom sveta suocCavaju se sa
izazovom da pronadu odgovarajuce aktivnosti, koje donose prihode. Posebno mladi
ljudi napustaju ruralne sredine zbog nedostatka mogucnosti za zapoSljavanje i loSijih
uslova zZivota nego u gradovima. Trend ne moze zaustaviti ni prisutna svest da se
zivot u ruralnim oblastima defakto odvija u ekoloski kvalitetnijem okruzenju od onog
u gradskim oblastima. Tradicionalna ruralna gazdinstva zasnovana na poljoprivredi
ne pruzaju dovoljno moguénosti za zaposlenje, a zaposljavanje van farme je najcesce
vrlo tesko ili nemoguée. U mnogim ruralnim zajednicama koje su opstale i koje se
razvijaju, mnogi se okrecu ruralnom turizmu, kao jednom od reSenja da se ublazi
siromastvo, uspori iseljavanje mladih i ozive mala seoska domacinstva koja
propadaju.
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Ruralni turizam je pokazivao kakve-takve rezultate i donekle opravdavao visok imidz
svojih moguénosti u mnogim evropskim zemljama, a posebno u Francuskoj, Italiji i
Spaniji. Ono $to je medutim neminovno je usvajanje principa odrzivog razvoja ovog
vida turizma, kroz njegovo zasnivanje na eko-turizmu i ekoloski pogodnim
poljoprivrednim proizvodnim linijama u proizvodnji hrane i drugih poljoprivrednih
proizvoda (Jankovi¢, 2006). Prema Jankovicu, ovakav pristup i proSirenje na seosko
podruc¢je kroz usluge i smjesStaj, pomoéi ¢e da se ¢itav lanac ucini odrzivim i
perspektivnim. Pri tome je nophodna kombinacija sa aktivnim odmorom, uzbudljivim
lokalnim putovanjima, posetama, dnevnim izletima sa raznim aktivnostima,
obilascima planinina, izletima na brdskim biciklima, peSa¢enjem po prirodi,
alpinizmom, obilaskom pecina, skakanjem padobranom, letenjem paraglajderom i
zmajem, skijanjem, jahanjem u prirodi, orijentacijom i snalazenjem u prirodi,
pecanje, lovom i sl. ,,Da bi sve to uspelo neophodno je obezbediti saradnju i podrsku
velikog broja relevantnih subjekata. Na nivou lokalne zajednice to su opStinske
strukture, Skole, nevladine organizacije, zainteresovana preduzeca, hoteli i druge
organizacije i pojedinci, a na drzavnom nivou nadlezna republicka ministarstva i
Zavod za zaStitu prirode Srbije*, kaze Jankovic.

Ako ovakva koncepcija bude usvojen u Srbije, dalje bi i svaki poljoprivredni i
nepoljopirvredni prostor sa ovih prostora bio atraktivniji, i na sebe mogao privuc¢i
interesovanje ako ponese znak regionalnog brenda, kao na primer ,,Eko zona Stara
planina”, Sto bi bila svojevrsna oznaka porekla sa visestruko atraktivnog prostora, ali i
oznaka tradicionalnog, pa ¢ak i oznaka superiornog kvaliteta. Ovakvi proizvodi danas
su cenjeni na svetskom trzistu i uz kvalititan marketing brzo bi nasli svog kupca. Ovo
bi sigurno doprinelo i boljoj valorizaciji lokalnih proizvoda, koji se zbog skupe
proizvodnje i malih koli¢ina teSko mogu izboriti sa konvencionalnim rpoizvodima iz
intenzivnih proizvodnih sistema. Tu se prvenstveno misli na najpoynatije virtuelne
brendove Stare planine - Staroplaninski ¢ajevi, Staroplaninsko jagnje, Staroplaninski
kackavalj, kiselo mleko i mle¢ni prozvodi u celini, Pirotski ¢ilim, crga i sl.

U osnovi ovakav pristup predstavlja osnovu razvoja integrisanog ruralnog turizma,
koji ne tezi ka postizanju porasta radi porasta, ve¢ tezi ka postizanju sadrzajnog i
autenticnog dozivljaja posetioca, koji obezbeduje dodatu vrednost za zajednicu u
smlslu razmene sa poset|OC|ma i dlrektnog dodatnog prihoda za lokalnu privredu. On
kombinuje principe 1 nacine rada
ekoturizma, ali dodaje i obrasce zZivota
u lokalnoj ruralnoj zajednici. Kupovina
poljoprivrednih proizvoda, kao Sto su
domaci dzemovi, sir, kackavlj, ¢ajevi,
turSija i suSeno cvecée, predstavljaju
samo neke primere kako posetioci
ruralne zajednice mogu da daju svoj
doprinos  prihodovanju  lokalnog
poljoprivrednog gazdinstva®.

Ono cega se ljudi najvise secaju na
svojim putovanjima su ljudi koje
sre¢u. Obi¢no, na turama baziranim na

4
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prirodi, turistima ostaju u se¢anju drugi ljudi iz njihove grupe. Medutim, ukoliko
posetioci provedu vreme u jednoj ruralnoj zajednici, oni ¢e se secati osmeha ljudi
koje su upoznali, hrane koju su jeli i pesama koje su pevali. Moze se re¢i da se uz
dobru organizaciju ovakav dozivljaj moze obezbediti u svakoj ruralnoj zajednici, ali u
ambijentu zive stocarske tradicije Stare planine i njenih stanovnika, ovaj dozivljaj
mozZze biti zaista potpu, nepatvoren i originalan.

Potrebno je mdt. kultivisati kvalitete
lokalne zajednice na Staroj planini, da u
ovom smislu zaista i mogle da iskoriste
svoje unutrasnje potencijale. Pri tom ne
treba unistiti spontanost i prirodni talenat
,koji na ovim prostorima lokalno
stanovniStvo definitivno poseduje, jer
turista ve¢ sada ovde moZe da spontano
dozivi zajednicu domacdina kroz Sire
medusobne odnose, a ne samo da bude
~ S pasivan posmatra¢. Turista se na ovim
prostorlma Iako utapa u svakodnevnog zivota domacina, naroCito u postupcima
proizvodnje i konzumiranja hrane, mdt. samo zato §to je redak i stoga dobrodosao,
kao ¢lan domacinstva. Na Staroj planini retki turisti danas lako dolaze u situaciju da
uzivaju u saznanjima kakav je odnos izmedu zajednice domacina i njene prirodne
sredine, ukljucujuéi se u poljoprivredne delatnosti, redovan zivot, ishranu i aktivnosti
u domacinstvu, jer ih lokalna zajednica ne prihvata kao strance, Sto ¢e se sa
povecanjem broja turista promeniti, pa je potrebno odgovaraju¢e modeliranje nove
situacije i postavljanje razliCitih scenarija u kojima turista jeste stranac i to takav
prema kome postoji komercijalni interes, i koji nije po pravilu unapred adaptiran na
uslove koji ga ¢ekaju, niti po difoltu spreman da postane ¢lan lokalne zajednice, veé
zahteva odgovarajuci izdvojen tretman uz i dalje pun dozivljaj neceg lokalnog i
specifi¢nog.

Poljoprivreda kao deo turisticke
ponude, atraktivna je i u svom
kulturoloskom, istorisjkom
aspektu. U priblizavanju i
¢injenju ove turisticke destinacije
atraktivnom mogu jako pomoci
istorijski elementi vezani za
tradiciju stocarenja, koji se moze
pruziti  ukljucivanjem starijih
¢lanova zajednice u konverzaciju
sa turistima. Stariji ¢lanovi
zajednice na prostorima Stare
planine imaju odli¢an potencijal
za interpretaciju poljoprivredne tradicije i mogu postati aktivni ucesnici u procesu
izrade i realizacije turisticke ponude. Naravno, ovakav program mora biti dobro
uvezan i kombinovan sa stru¢nom prezentacijom istorijskih dokumenata i snimaka,
muzeja i etno zbirki, istorisjkih mesta, spomenika, grobalja, crkava i manastira, ¢ije
osoblje takode moze ucestvovati u plasmanu ove ponude.
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1. Obi¢no za domacina je neobi¢no za posetioca

Ljudima koji zive na selu i koji sami nikada nisu bili turisti teSko je da razumeju zasto
bi neko izvan zajednice zeleo da dode da bi doziveo Zivot na selu. Svakodnevne
aktivnosti, pogledi, mirisi i ukusi nisu nesto Sto bi lokalno stanovniStvo smatralo
zanimljivim. Turisti, medutim, traze dozivljaje, Koji se razlikuju od njihovog
uobicajenog rutinskog ili svakodnevnog zivota. Ono $to je neobic¢no za turistu moze
biti veoma obi¢no za zajednicu domacina.

Clanovi zajednice identifikuju razli¢ite ljude
¢ije su vestine povezane sa ruralnim zivotom.
Na taj nac¢in mozno je da se identifikuju i
sjajni  prizori u datoj oblasti, istorijske
gradevine ili legendarna mesta, veliko drvece
ili neobic¢na flora, i mogu cak i da se izrade
mape starih privrednih ili trgovackih centara.

Primer iz ruralnog Hondurasa (Institut za
integrisani ruralni turizam), gde se ljudi bude
pre zore i nose kukuruz na mlevenje na
obliznju pijacu, kako bi mogli da pripreme
sveze tortilje za doru¢ak moze biti izuzetno zanimljiv turisti, jednako koliko ustajanje
ranom zorom na Staroj planini da bi se pomuzla stoka i odnelo mleko na otkupno
mesto — u mandru, gde se odmah potom, pristupa pravljenju dnevne transe kackavalja
po tradicionalnoj metodologiji. Ili, u odredenim danima, hleb se pravi napolju u
velikim pe¢ima u obliku ko$nice — vurnjama, nalozenim drvetom sakupljenim iz
obliznje Sume. Drugi ¢lanovi zajednice (mada ve¢ dovoljno retko) iznose runo na
reku i peru ga, zatim nose u vunovlacaru, predu i tkaju u crge ili prave drveni
kuhinjski pribor, ili glineno posude. Ovi primeri svakodnevnog zivota na selu mogu
se direktno utkati u turisti¢ki dozivljaj kroz usmerenu aktivnost i tumacenje.

Posetilac bi se mogao ukljuciti u ¢itav proces pravljenja hleba, od sakupljanja drva za
potpalu do isporuke sveze ispeCenog hleba seoskim porodicama. Porodica koja
poseduje i rukuje tom peéi moze lako da se integriSe u mesavinu turistickih proizvoda
¢ime prosiruje ukljuCivanje zajednice u turisticku privredu pored obezbedivanja
prosirenih moguénosti za uklju¢ivanje potrosaca u nacine zivota ruralne zajednice
(Institut  za  integrisani
ruralni turizam).

Ukljucivanjem u
svakodnevne aktivnosti
¢lanova zajednice u
doZivljaj posetioca kroz
prakticne aktivnosti, turista
pocinje da ceni nacin zivota
te zajednice. Oblici
ruralnog Zivota postaju
turisticka atrakcija.

Integrisanje svakodnevnog ZiakdEs
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Zivota ruralnog stanovniStva pomaze da turisti ostanu zaintersovani da nesto doZive,
vide i nauce. Turisti bi se secali tih aktivnosti jer su autenti¢ne i probane. Bili bi
spremni da plate dozivljaj koji je autentian i karakteristiCan za obiCan Zzivot u
domacoj zajednici.

Tursta zele da ponesu kuéi nesto za uspomenu na svoj dozivljaj. Prodavnice za turiste
treba da obezbede autenti¢ne proizvode, koji upucuju na pricu lokalne zajednice. Na
Staroj planini to su svakako grnc€arski i proizvodi tradicionalnog mlekarstva, prerade
vune, preradevine od divljeg bilja i sl., pa i sirovo meso, povrée i voce, lekovito bilje i
Sumski proizvodi, ali je ova vrsta ponude veoma slaba i neorganizovana. Prodavnice
treba da poseduju i da ih snabdevaju ¢lanovi tog domadinstva, ili lokalne zanatlije
mogu da prodaju svoje proizvode direktno iz svojih kuca, no lokalnom stanovnistvu
na Staroj planinai joS uvek je teSko razumljivo Sta iz njihove tradicije moze biti
atraktivno turisti, pa osim na poseban zahteva, niSta od ovih rpoizvoda ne nude, ve¢
ih rade, ukoliko su uopS$te namenjeni trziStu plasira kroz opstinske zelene pijace ili
retke otkupljivace pretezno gljiva, broovnice i lekovitog bilja. Bilo bi dobro kada bi
onaj ko poseduje smeStajne kapacitete, pozvao lokalne umetnike kako bi
demonstrirali i poduc¢avali svojim zanatima posetioce no i ove su aktivnosti na Staroj
planini joS uvek vezane za skromne aktivnosti lokalnih nevladinih organizacija i
projektnog su, a ne kontinuiranog tipa.

Ljudi zele da vide i dozive prirodna podrucja, istorijska mesta, kulturne teme,
rekreativne aktivnosti, poljoprivredu, autohtone rase  Zivotinja, karakteristike
arhitekture u zajednici, posebne ljude, Soping mesta, Skole, zdravstvene centre,
muzeje, centre umetnosti i sl., ali Sto manje kroz klasiéno vodene bus-ture, ve¢ u
Setnji sa domacinom, lokalnim vidi¢em, pojedinacno ili sa porodicom. Ovakvih je
moguénosti na
Staroj planini
mnogo, jer pored

lokalnih
stanovnika u
selima  prisutan
niz entuzijasta
povratnika ili
aktivista  raznih
organizacij  koji
uglavnom poti¢u
sa ovih prostora ili
su za njih zivotno
i profesionalno
vezani, ali su oni
za turistu danas
jos nevidljivi jer
ne postoje info
tacke na kojima bi se o njima mogla dobiti informacija ili uspostaviti kontakt.
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Na selu ima za svako po nesto. Svaki turista bi mogo da pronade nesto zanimljivo $to
bi mogao da radi. Mogli bi da se bave sportskim aktivnostima u prirodi (pesacenje,
voznja bicikla na planinskom terenu), kulturnim aktivnostima (pevanje, igranje,
pravljenje grnCarije, pravljenje kackavalja i drugih sireva, tkanje, kuvanje), kao i
poljoprivrednim poslovima (skupljanje sena, muza, ¢is¢enje Stale, kupanje zivotinja,
¢is¢enje korova, sadenje, sortiranje ili probanje proizvoda uzgajenih na imanju).
Potrebno je, medutim, pomociloklanom stanovnistvu da shvati da je i sam njihov
zivot nekome interesantan, ma koliko njima bio tezak i dosadan. Mdt. treb aimati na
umu da ne moraju svi turisti da budu aktivni. Veliki deo njih Zeli da se neko vreme
opusti na nekoj destinaciji, pro€ita knjigu, poslusa prezentaciju, vidi predstavu ili
samo spava u senci drveta, stoga ponuda mora biti fleksibilna, a turista nikako
shvac¢en kao pomo¢ u kuéi.

3. Agroturizam

Agroturizam se realizuje oko poljoprivrednih imanja i aktivnosti vezanih za
poljoprivredna imanja, kao Sto su, na primer, poljoprivredni radovi, prerada hrane i
SiSanje ovaca. Agroturizam je bio popularan krajem 19. veka, a do kraja 20. veka
postao je jos atraktivniji kao moguca opcija za poljoprivredne proizvodace, kojima je
bilo potrebna dopune i povecanje prihoda sa imanja. Koristi od agroturizma
obuhvataju produZzetak zivota poljoprivrednog imanja, jer se pomaze poljoprivrednom
proizvodacu i njegovoj porodici da se zadrze na imanju. Agroturizam je uobicajen u
mnogim delovima sveta i postaje sve popularniji kako se primarni poljoprivredni
prihodi sa imanja smanjuju (Institut za integrisani ruralni turizam).

Agroturizam mdt. moZe i negativno uticati na poljoprivredne proizvodace, jer se
udarna sezona za poljoprivrednu proizvodnju cesto poklapa sa udarnom sezonom u
turizmu. Na taj nain proizvodac je razapet izmedu uzgajanja useva i zadovoljavanja
potreba posetilaca, pa kombinovanje ove dve aktivnosti zahteva i kvalitetnu raposdelu
poslova unutar domacinstva, ili ¢ak i specijalizaciju pojedinih njenih ¢lanova ya jedne
ili druge poslove. Osim toga, poljoprivredna proizvodnja zahteva razliCite vestine,
koje se ¢esto ne dopunjavaju, niti se ogledaju u veStinama koje su potrebne da bi se
uspelo u turizmu.

Kada je poljoprivredni proizvoda¢ uspesan u turizmu tada nema vremena da odvaja
za proizvodnju hrane. Njegovo poljoprivredno imanje tada postaje atrakcija, a ne
mesto za uzgajanje prehrambenih proizvoda. Ovo moze da ima negativnu i pozitivnu
stranu, a to je da ¢e mali poljoprivredni proizvodaci, Koji razviju vestine za
organizovanje posetilaca moc¢i da odrze stil zivota zasnovan na poljoprivrednom
imanju, dok ¢e proizvodaci koji povecaju veli¢inu svojih imanja imati uspeha na
trziStu poljoprivrednih proizvoda. Na gubitku ¢e biti oni poljoprivrednici koji ne
mogu da razviju vestine organizovanja posetilaca, a prinudeni su da se bave i poslom
van imanja da bi opstali.

Na Staroj planini postoji mdt. Citav niz poljorpivrednih aktivnosti koje se mogu
dopunjavati turistickim kativnostima, najpre zato $to su poljorpivredne aktivnosti na
ovim prostorima ekstenzivne i u velikoj se meri odvijaju u slobodnoj prirodi.
Najbolju Sansu za kombinovanje dve aktivnosti postoje u stoCarstvu zasnovanom na
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ispasi, gde ¢lan domacinstva koji je obavlja mozZe sa sobom voditi turiste i obezbediti
im kvalitetnu zabavu. Problem je mdt. $to na ovim prostorima cuvanje stoke obavljaju
najnesposobniji ¢lanovi domacinstva, pa je njihova edukacija u smislu pruzanja
turistickih usluga gotovo nezamisliva. Postoje mdt. i dobri primeri. Njihovo
koriS¢enje mdt. pre se moze vezati za zajednicko koncipiranje turistickih programa na
nivou sela ili nekoliko lokalnih zajednica, nego Sto to moze biti samostalna ponuda
jednog domacdinstva. Radi se o retkim Skolovanijim i mladim ¢lanovima lokalne
zajednice, koji su sposobni da uz tradicionalno stocarenje i poljorpivredu kojom se
bave, da nauce i relizuju i prateci turisticki program.

V. OSNOVNI POLJOPRIVREDNI RESURSI NAMENJENI TURIZMU

Seoski turizam pretstavlja vrlo znaCajnu razvojnu Sansu za Srbija kao i za Staru
planinu i naselja u njenom podnozju, budué¢i da znatan broj onih koji su izgubili
posao u gradovima ima gde da se vrati na selo i da adaptira i sredi domacinstvo za
prinvat turista. Uslovi za ovu su: obezbedivanje inicijalnih sredstava, edukacija
domacinstava i kontrola kvaliteta usluga, interesno udruzivanje domacinstava,
paralelni razvoj planirane ponude turistickih centara i naselja, izletniCkih i
planinarskih itinerera, lova, konjickih i dzip tura, biciklizma i dr. Prema Lazi¢u, 2006,
sve to mnogo ¢e vise zavisiti od lokalne inicijative, ideja lokalnog stanovnistva i
njegovih organizacionih sposobnosti i kreativnosti da sagleda sopstvene posebnosti i
pretvori ih u proizvod. Turizam mozZe biti unesen sa strane, a njegov nosilac mora
postati lokalni stanovnik, jer eksploatacija ski lifta traje samo nekoliko meseci, a
ostatak godine turizam se mora oslanjati na lokalne resurse — ljudske, jednako koliko i
prirodne da bi zaista imao smisla.

Na Staroj planini to zna¢i mobilisanje kompletnog ruralnog prostora. Tradicionalno
stocarstvo, ¢e biti eksploatisano u kreiranju turistiCke ponude. Kako ¢e bolje turista
zadovoljili svoje motive i o¢ekivanja u vezi svog slobodnog vremena, ako ne baveci
se jahanjem lokalne rase konja po staroplaninskim suvatima, ili pesaceci do obliznjih
pec¢ina dok njegov ranac nosi magarac, ili goste¢i se uz Dojkinacku reku
staroplaninskim jagnjetom i Pirotskim kackavaljem od domacée ovce pramenke, ili
uceci da tka na vertikalnom razboju pirotski ¢ilim ili prave¢i kobasice od mangulice
koje ¢e poneti svojima, kada se vrati kuci.

Broj oblasti koje u Srbiji razvijaju ili
planiraju da razviju turima, kao i svuda
u svetu se povecava i neophodno je
prona¢i nove i alternativne turisticke
proizvode. Regije koje jednostavno
kopiraju ve¢ postojece atrakcije nece
ponuditi niSta novo turisti, pa ¢e on
oti¢i tamo gde je turisticka tradicija
duza i poznatija. Dakle, nije dovoljno
imati  jedinstvenu atrakciju. Kada
stignu, turistima se mora ponuditi i
mogumost izbora, klasi¢ne turisti¢ke
aktivnosti — phvanJe voznja bicikla, peSacenje u prirodi, lov, ribolov, lokalni
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proizvodi, ali treba im ponuditi i neSto novo — mozda da nauce neSto o tom
proizvodu, neku specifi¢nost o njenom poreklu (makar je i izmislili) ili kako da ih
naprave sami. Jedino ih to moze namamiti da ostanu duze na toj destinaciji ili da
ucestvuju u viSe aktivnosti. Mozda da nauce da jasu na terenu, ili da igraju folklorne
igre ili da prave kackavalj.

Pri razvoju ovih mogucénosti izbora mora
se paziti na to da budu kompatibilne sa
glavhom atrakcijom i kulturnim i
prirodnim resursima zajednice. Ako se
odvijaju zimi, kada je skijanje glavni
razlog za dolazak, ove se aktivnosti
moraju odvijati u kasnim popodnevnim
Casovima ili uveCe, kada je turisti
dosadno. Dakle jahanje dolazi u obzir
samo leti, ili moZe biti ponudeno
majkama sa malom decom ili osobama
sa posebnim potrebama koje ne
upraznjavaju skijanje tj. mora biti
specificno organizovano i prilagodeno
zabavi sa visokim stepenom sigurnosti i & : : i
uz struénu pomo¢. Tako npr., neée biti dovoljno da bilo kop seljak izvede konJa 1z
Stale, osedla ga i proSeta ispred hotela iz koga na stazu upravo izlaze skijasi, praceni
zenama koje vode decu i ljutito mrmljaju. Bi¢e potrebno angazovanje animatora i
ponuda zanimljivog programa.

Turisti kupuju snove, san o0 uzivanju
u prijatnom opustaju¢em dozivljaju,
kaze Hawkins. Turista ho¢e da se
zabavlja, da dozivi neka avantura, on
ocekuje da ¢e da ima zabavu koja mu
nije brzo dostupna u njegovom
kuénom okruzenju. Svaki turista
ocekuje od odredenoj destinaciju da
¢e mu biti ispunjeni sve njegove
ocekivanja 1 da ¢e mu one
neophodne usluge biti omoguéene.
Neuspeh da im se obezbedi ono Sto
oni o¢ekuju i da im se pruze usluge onako kako je planirano vodi ka nezadovoljstvu.
Nezadovoljni potrosaci su nervozni i zale se. Oni nece ponoviti posetu i ispricace i
drugima svoja loSa iskustva. Slobodno vreme ima veliko u¢esée emocija. To je vreme
za zabavu, li¢no razvijanje i za ostvarivanje snova. Ima veliku ekonomsku vrednost
zato Sto je skupo (Hawkinsu). Stara planina ima imidz divljeg i nepoznatog i imidz
dobre hrane — Staroplaninskog jagnjeta i pirotskog kackavalja. | upravo tu je prostor
da se turisti kroz reklamu izgrade ocekivanja koja se mogu ispuniti, a izbor mora pasti
na ono S§to se ve¢ dobro prodaje, a desava u slicnim uslovima (ture na konjima,
etnofitnes), ili je potpuno novo (mozda trke na magarcima, ili potraga za blagom ili
nesto drugo) Sto je daleko teze. Mozda im se moze ponuditi i viSe, no svakako ne ono
Sto se ne moze uraditi u vrhunskom kvalitetu. Recimo terapija autizma kori§¢enjem
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magaraca ili konja, sjajna je ideja, i gotovo da takve ponude u zemlji nema, no na
Staroj planini nema odgovarajuéih stru¢njaka, niti utreniranih zivotinja.

Prema Hawkinsu, potencijalni korisnici su ljubitelji netaknute ili dobro ocuvane
prirode, ekstremnih sportova, zdrave hrane i seoskog turizma, rekreativci, interesenti
kulturnog turizma, lovci i ribolovci, stru¢na populacija (geolozi, arhitekte, biolozi)...
Turisti bi bili zaljubljenici u atraktivne prirodne znamenitosti, udaljeni od zagadenih
sredina velikih centara, turisti koji teze zdravom Zivotu i zainteresovani su za posetu
Parku prirode. Najces¢i posetioci su stanovnici velikih gradova, za koje je selo
turisticko — kulturni okvir, u kome se odvija stvarni zivot, drugaciji od njihovog
svakodnevnog zivota u bu¢nim, prenaseljenim gradovima. Njihov glavni motiv da bi
dosli tamo je moguc¢nost da ,,pobegnu* iz urbane-zagadene sredine i pruze sebi odmor
i rekreaciju u zdravoj zivotnoj sredini.

Da bi selo dobilo i turisticku funkciju, treba da sacuva agrarnu proizvodnju, kao
osnovnu delatnost, jer samo na taj nacin turista moze da oseti seoski nacin zivota, koji
njega ustvari najviSe interesuje. Treba da se ocuva seoski nain Zzivota, kroz
negovanje starih obicaja, kao 1 kulture ishrane, odevanje i stanovanja, stare zanate i sl,
da bude u stanju da turistu ukljuc¢i neposredno, kroz porodicu svog domacéina, u
celokupan zivot sela. Na taj nacin, turista postaje seljak i njegov boravak onda dobija
pun smisao, jer selo i seoska domacinstva nikako ne smeju da pretstavljaju samo
turisticku fasadu.

Turizam treba da ucini da selo ozivi, sa svim svojim posebnostima, medu kojima
tradicija stocara Stare planina ima vodec¢u ulogu.

1. Hrana

Mnoge zemlje su prepoznatljive upravo po svojim nacionalnim jelima: Madarska po
gulasu i paprikasu, Italija po picama i pastama, Grcka po suvlakiju i girosu, Nemacka
po kobasicama i pivu, Francuska po sirevima i vinu. Kakav je slu¢aj sa Srbijom? Sta
je to Sto stranac ovde mora obavezno da proba kao srpski specijalitet? Postavljaju
pitanja poslenici turizma na internetu. Oni ovako opisuju srpsku kulinarsku tradiciju:

Kada je Fridrih Barbarosa, sa svojom vojskom bio na proputovanju do Jerusalima,
svratio je 1189. godine do NiSa i susreo velikog Zupana Stefana Nemanju. Susret sa
nemackim vladarom tokom pregovora o savezniStvu obelezZila je bogata trpeza sa
puno prasetine, jagnjetine, kozijeg i kokoSijeg pecenja, ali i divljaci. Servirani su
pSeni¢ne pogace, pite sa sirom i mesom, sirevi, kupus, crni i beli luk i rotkve. Pilo se
crno vino, a na kraju je stigla poslastica od meda. Sestopedeset godina kasnije, u
konaku srpskog kneza Milosa Obrenovi¢a nakon vekova turske vladavine, ,,dvorska“
trpeza ovako je izgledala, tvrde pouzdani istorijski izvori: za predjelo mladi sir i
mladi luk, koji se jeo sa vru¢om projom ili pogacom, zatim ¢orba od kokoske ili suve
slanine. Meso od kuvane kokoske donoseno je u posebnom tanjiru i sam bi ga Milos
delio prisutnima. Posle toga je sluzen kiseli kupus sa slaninom, ili pasulj , peceno
jagnjece ili prase¢e meso. Na kraju rucka, obavezan je bio ¢evap. Uz predjelo je
sluzena rakija, a uz glavno jelo i pecenje, vino i to ritopecko. Rucak se zavrSavao
gibanicom. Jelo se iz bakarnih, okalajisanih sudova, kaSikama i viljuSkama. Posle
rucka dolazila je kafa u posebnim fildzanima. Moze se zapaziti da se srpska
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nacionalna kuhinja od vremena Nemanjica u meduvremenu obogatila projom
(zahvaljuju¢i kukuruzu koji je stigao iz Amerike), pasuljem, ¢evapom, rakijom i
kafom. Krajem 19. veka engleski novinar i putopisac, Herbert Vivian u svom
putopisu u kojem ne krije da se zaljubio u Beograd, Zali se na luk kao ,,napast srpske
kuhinje® i ¢udi se da ,,takvi patrioti kao Sto su Beogradani, vise vole bezvredne strane

imitacije nego svoja stvarno ukusna jela“”.

Da li uopste postoji srpska nacionalna kuhinja? Gledajuci po broju restorana koji
nude ,,nacionalni meni* (samo u Beogradu ima ih viSe od stotine), odgovor bi mogao
da bude potvrdan. Ali, jelovnici su uglavnom vrlo sli¢ni i tek se po neki od restorana
osmeli da napravi izlet u neSto originalno i - staro. Isti je slucaj sa ambijentom,
na¢inom posluzivanja, posudem...

Strategija razvoja turizma Srbije do 2015. godine prepoznala je domacu
gastronomsku tradiciju, kao veoma vazan element dodatne turisticke ponude.
Medutim, oficijelni turisti¢ki stratezi u ovom dokumentu primecuju da je stranom
turisti teSko da u Srbiji pronade dobar restoran koji posluzuje domacu hranu i jela
pripremljena na tradicionalni nain. Kako bi se reSio problem nespecijalizovane
gastronomske ponude, predlaze se definisanje specifiénih oznaka. One bi pomogle
stvaranju referentnih tacaka u glavama potrosaca i olakSale komunikaciju turisticke i
gastronomske ponude. Pominjane oznake trebalo bi da budu vezane za karakteristike
klijenata, karakteristike hrane i karakteristike ambijenta (Strategija razvoja turizma).

Veliki broj drzava je ovo ve¢ odavno ucinio. Od nedavno se ovoj praksi pridruzila i
Crna Gora, u kojoj je na odredeni broj ugostiteljskih objekata postavljena oznaka
»National Cuisine®. Vodilo se racuna da to budu restorani u kojima se hrana priprema
na stari nacin, ali koji 1 svojim izgledom prenose atmosferu tradicionalnih
crnogorskih kuca.

Turisticka organizacija Srbije jedno je vreme promovisala Srbiju sloganom ,,DoZivite
Srbiju svim ¢ulima®, Koji je u skladu sa svetskim trendom da se umesto jednostavnog
pruzanja usluga, u prvi plan turisticke ponude stavi dozivljaj. Ekonomija dozivljaja
prisutna je u teoriji i praksi tek nekoliko godina. Nema dozivljaja bez cula. A jedan
od najkompleksnijih, u koji su uklju¢ena sva cula, je uzimanje hrane. I to onda kada
jelo nije samo puko zadovoljavanje gladi ve¢ uzivanje u originalnoj, kvalitetnoj hrani,
kao delu novog dozivljaja (Turisticka organizacija Srbije).

Milijan Stojani¢ i ZaviSa Jankovi¢ su stvorili ,,srpski sto®, kao originalni izum.
,»orpski sto je kreiran 1990.godine, prvi put u konaku Manastira Prohor P¢injski sa 20
jela. Danas se doslo do 300 jela. Jedan srpski sto obavezno sadrzi hladna predjela, sir,
kajmak, prsutu, pite savijaCe, topla predjela, kupusnice, Carlame, jagnjetinu ispod
saca, jela od divljaci, a od deserta: salasljake, vanilice, ustipke sa Sec¢erom itd. Postoje
Cetiri srpska stola vezana za godiSnja doba ali i jutarnji, dnevni i veCernji. Osim vrste
jela, radi se i o posebnom nacinu serviranja u zemljanim i drvenim posudama®,
objasnjava Stojanié.

S http://www.ekapija.com
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»Nije tacno da Srbija nema svoja nacionalna jela. Ima ih, ali su se ona izgubila ili se
spremaju na razne nacine i zato Sto nemamo nacionalne standarde i normative.
Nacionalna kuhinja treba da dobije mesto broj jedan u razvoju turisticke ponude jer je
i to deo kulture i slika jednog naroda za c¢iju zastitu mora da bude zainteresovana i
drzava i turisticka organizacija i ugostiteljska komora®“, zakljucuje Borde Kostic,
predsednik novoosnovane Asocijacije Sefova kuvara Srbije.

U Srbiji se joS uvijek Zivi i jede polagano, uziva u Zestokoj, ponekad masnoj hrani,
rostilju, izvrsnim domaéim zestokim pi¢ima, desertima u kojima se ne Stedi na
orasima, jajima i maslacu i svim onim hedonistickim zalogajima, koje je zapadna
Europa gotovo protjerala s jelovnika (iz zdravstveih razloga). Kajmak je jedan od
retkih srpskih specijaliteta koji se smatra autohtonim, ali se za njega tesko moze reci
da je zdrava hrana, u svetlu moderne nutricionisticke nauke, ve¢ pre da je to hrana za
zdrave ili jednostavno za one koji vole da uzivaju po svaku cenu. Dakle poslenici
turiyma u Srbiji moraju biti jako opreznu kada srpksu ponudu hrane nazivaju
zdravom. Reklama mora biti jako specifi¢na i prilagodena, za razliCite grupe turista.

Strucnjaci su svesni da nema isklju¢ivo nacionalne kuhinje. Sve su to uticaji s raznih
strana. Poreklo pojedinih jela teSko je utvrditi. Jela i recepti su kao i ljudi i muzika;
putuju, Sire se, postaju popularni u nekim krajevima dok u drugim u kojima su nastali
jednostavno nestanu. Kada se dobro razmisli i napravi popis izvornih jela njih ima
jako malo. I nije tako samo u Srbiji. Isto je i sa svim nacionalnim kuhinjama. Zato je
bolje recepte za koje smo uvereni da su nasi nazivati receptima tradicionalne kuhinje
ili tradicionalnim receptima. Ovo racionalno razmatranje kulinarske tradicije Srbije
moze dobiti i novu dimenziju upravo kroz promociju razliCitosti na njenim
prostorima. Aspekt mirenja razli¢itih kultura i civilizacija, multietni¢nost,
raznovrsnost na malom prostoru jeste zapravo prednost i atrakcija. Pri tome, naravno
treba voditi racuna o najgorem efektu globalizacije koja briSe lokalne specifi¢nosti.
Dovoljno je drzati se lokalne ili regionalne raznovrsnosti. Efekat deklaracije na kojo
pice Made in China je devastirajuéi ya turistu i njegov dozivljaj prostora. Srbija jos$
nije potpunao podlegla ovom trendu u turizmu, ali on svakako preti da prodre do
samih vrhova i Stare i svake druge planine u Srbiji, ukoliko ne bude dobrog lokalnog
proizvoda.

Kao $to ni druge nacionalne kuhinje nisu homogene, tako je i sa Srbijom. Za Kosovo
su karakteristicne pite, baklave, tulumbe, jela od jagnjetine i ovCetine. Vojvodanska
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kuhinja je poprimila obilezja austrougarske kuhinje sa puno testa - rezanaca, buhtli i
knedli, svinjetine i preradevina od svinjskog mesa. Cak i u samoj Vojvodini mdt.
Primetne su rali¢itosti potekle od naroda koji su na ovaj prostor migrirale u proslosti,
tako da se u Sremu ipak jede razli¢ito nego u Banatu ili Backoj.

Cudni su putevi namirnica, jela i obi¢aja, tvrde kulinarski analiti¢ari. To potkrepljuju
Cinjenicom da je teSko objasniti kako to da je najbolja mlevena crvena paprika u
Baskiji i Madarskoj, a paprika je stigla iz Amerike. Kako je neko jelo naslo put do
stola i srca pojedinih naroda, kazu, ostaje tajna.

Na kuhinju Srbije ponajprije su imali uticaj srednjevropska, madarska, austrijska, ali i
isto¢na, osobito turska i arapska kultura. Danas$nju Srbiju nisu zaobisli ni drugi strani
uticaji. U restoranima vecih gradova mocice se naici na talijanske, grc¢ke i francuske,
japanske, kineske i indijske specijalitete, dok je selo ocuvalo viSe-manje autohtonu
ishranu.

Tradicionalna hrana u selima nije samo hleb sa maslacem i pekmezom. Stolovi su
prepuni domaceg mesa, raznih proizvoda od mesa, sirom, jajima, kiselim ov¢ijim i
kravljim mlekom, jogurtom, svezim ru¢no mesenim i ispe¢enim hlebom, kukuruznom
projom i katamakom, svezim nabranim sezonskim voc¢em i povréem, kojima se teSko
moze odoleti. Stanovnici sela nemaju modernu hranu, svako ima svoje specijalitete i
svoj izbor, a turisti se nudi najbolje iz sopstvene kuhinje. Hrana je, ukusna, hranljiva,
gajena u njihovim sopstvenim bastama i voénjacima, i ima potencijala da odgovara
svima, jer za svakog ima po nesto — i za gurmane i za vegetarijance, i za odrasle i za
decu i za bolesne i za one koji pucaju od zdravlja, mada joS mnogo nedostaje da se
sve ovo kultivise 1 svede na pravu meru. U zavisnosti od ose¢aja domacina, hrana se
cesto servira u iskljucivo tradicionalne posudice, karakteristi¢ne za to domacinstvo ili
kraj, ili makar zemlju.

Sa dobrom hranom ide i
dobro pi¢e. Domaci sokovi i
napici od maline, kupine,
drenjina i sl., rane wvrste
domac¢ih rakija 1 vina,
sastavni su deo ponude u
selima. Ovi se proizvodi u
velikoj meri moraju
prilagoditi savremenim
standardima  kvaliteta i
sigurnosti, kao i poboljsati
introduckijom  savremenih
tehnologija, kako bi
odgovarala savremenim nutricionistickim preporukama (npr. velike koli¢ine Secera u
preradevinama od vo¢a moraju dobiti i alternativu za one kojima se ovakav
proizvodne preporucuje itd.).

Svako selo ima svoje tradicije i obiCaje. Za turistu je mnogo atraktivnije i ima
poseban znacaj kada domacdica servira i posluzi jelo na sto, nego kada to ucini
profesionalni kelner iznamljen da u tom domacinstvu posluzi jelo. To ne ynaci da
domacin treba da za sto utr¢i pravo iz Stale, ve¢ neko od ¢lanova domacinstva mora
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imati ovaj posao kao posebno zaduZzenje. Pri tome je jako vazno da se zadrzi
prirodnost i tradicija odnosa u selima, ono gostoprimstvo, toplina i jednostavnost o
kojoj smo ve¢ govorili. Ovaj se talenat na srecu, na prostorima Stare planine prenosi
od generacije na generaciju, tako da nema mesto za briga da ¢e tradicija izbledeti, ve¢
je samo pitanje kako ¢e se i za koje vreme kultivisati da dostigne odgovarajuce
standarde, stalnost i konzistentnost. Svako seosko domacinstvo, ¢e svaki put odrzati
svoju tradicionalnu gostoprimljivost jedino ako bude imalo pozitivni ekonomski
efekat svojih ativnosti, a ovaj se pak moze obezbediti samo ako je ponuda kvalitetna i
stalna, a ne stihijska i varirajua u raznim aspektima (mada doza pozitivhog
iznenadenja moze biti prisutna, kao i raznovrsnost ponude vezana za vremensku,
sezonsku i drugu Zivotnu dinamiku).

Neka od tradicionalnih jela i pi¢a u Srbijia:

Hleb

Srpska kuhinja je poznata po obilatom
koriSéenju hleba. U srednjovjekovnoj
Srbiji se hleb pravio od "sumjeSice" i
"surazice", meSavine pSenice, jeCma i
razi. Hlebu se nekada, zbog njegove
najceS¢e upotrebe, pridavala posebna
paznja. Umesilo bi se testo, stavilo na
zar liS¢e zelja, potom bi se testo
prekrilo listovima i zatrpalo pepelom.
Hleb se izradivao sa hladom i toplom
vodom. Hladnom su se mesili, npr.
proja i kukuruzni hleb, kako bi se ! ;
produzio njihov vek trajanja. Visi druStveni S|OjeVI su jeli hleb od psenlce dok su oni
siromasniji jeli zob, raz i heljdu.

Cak su i zakoni srednjeg veka u Srbiji defisali normative kvaliteta hleba. Prema
pisanim izvorima u Beogradu je 1660. godine postojalo ¢ak 600 mlinova, koje su
pokretali konji i dunavske vodenice.

Mlije¢ni proizvodi

Srbija ima dugu tradiciju proizvodnje mlecnih
proizvoda, ali je njihova razvnovrsnost mala u odnosu
na tradicije npr. Francuske. U Srbiji su najpoznatiji
mlecni proizvodi kajmak, kackavalja, beli sirevi i
kiselo mleko. Za najbolji srpski sir i kiselo mleko
kulinari smatraju one proizvedene istocno od reke
Morave, gde se pravi
punomasni sir, bez
odvajanja kajmaka.
Kajmak, je pak, specijalitet Zapadne Srbue Kajmak je
jedan od retkih autohtonih srpskih specijaliteta. Domaci
znalci se zaklinju u onaj iz okoline Cacka, isti¢e se u
pojedinim napisima. Srbi kazu da je kajmak jelo koje se

® http://www.ekapija.com
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ne moze industrijski pripremiti, a da pritom zadrzi svoj izgled i aromu. O
popularnosti kajmaka, ali i jo§ poznatijih ¢evapa, govori i Cinjenica da je nedavno
osvanuo restoran u srcu Los Andelesa na ¢ijem se meniju nalaze ,,Large cevapi with
kajmak‘‘. Restoran zbog svoje popularnosti i poseéenosti je privukao medijsku paznju
i ubrzo postao pravi hit medu etno restoranima i okupljaliste jet seta. Na njegovom se
meniju, uz ¢evape i kajmak, nude i drugi specijaliteti iz "srpsko-turske” kuhinje,
poput sarme, pita, lukmira, hurmasica, tufahija i baklava.

Maslo

Pravi se tako Sto se sa svezeg nekuvano mleka koje preno¢i skida pavlaka i stavlja u
¢up. Potom se maslo odvaja. Cedi se surutka, a maslo u grudvama stavlja u sudove,
najc¢esce u Cupove, i tako cuva za trosenje. U Srbiji se maslo pravi od razli¢itih vrsta
mleka, mahom kravljeg, dok se u Sandzaku pravi od bivoljeg, a u Isto¢noj Srbiji od
ovCijeg.

Kacamak
Moze biti jeémen, kukuruzni, pSeni¢ni i od heljde. Specifi¢ni oblik kacamaka je
belmuz - specijalitet Isto¢ne Srbije ¢ija je osnovna komponenta osim zitarica sir.

Kackavalj (poznat pod imenom staroplaninski kackavalj ili pirotski kackavalj)
Ovaj tvrdi sir od ov¢ijeg mleka imao je znaCajnu ulogu u unutrasnjoj i spoljnoj
trgovini zemalja Evropskog jugoistoka. Opis izrade kackavalja, odnosno sireva
slicnih kackavalju koji se dobijaju iz ovCijeg mleka, pominje se u vrlo starim
zapisima. U pirotskom kraju je organizovana prerada ovc¢ijeg mleka u kackavalj
pocela sedamdesetih godina XIX veka zbog interesovanja trgovaca iz Soluna za
plasman proizvoda iz ov¢ijeg mleka.

U literaturi postaje razliCiti opisi izrade kackavalja u Srbiji, ali su izvorno svi
povezani sa visokoplaninskim stocarenjem i preradom ovcijeg mleka u letnjim
stani$tima ovcara na planinama.

Opisujuéi organolepticke osobine kackavalja
Peji¢ (1956) navodi da kackavalj ima glatku
elasti¢nu koru, koja postepeno prelazi u testo.
Kod starijih sireva kora i testo ispod kore su
staklasti. Testo sira je slamnozute boje,
kompaktno je, monolitno i skoro bez Supljina.
Ne dozvoljava se vise od nekoliko Supljina
veli¢ine socCiva, koncentrisanih prema sredini
sira. Kod zrelog sira testo je prijatnog ukusa, *
krto i ljuspasto sa neSto pikantnosti. Testo
zrelog kackavalja je uvek natopljeno mascéu i
ima specificnu strukturu, koja je rezultat
specifi¢nog nacina proizvodnje.

Specificna tehnologija ovog sira, prilagodena
juznim predelima, i visoka svojstva kvaliteta
daju prednost kackavalju nad drugim vrstama
sira, a narocito u predelima zarke klime, Sto
isticu autori koji su proucavali kackavalj.
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Rimar (1932) smatra da je pri izradi kackavalja manji rizik od kvara, posSto parenje
sirne mase pre stavljanja u kalupe ima ulogu neke vrste pasterizacije, a time se
obezbeduje pravilan pravac fermentacije.

Privredni znacaj proizvodnje kackavalja na Suvoj i Staroj planini moze se sagledati
kroz koli¢ine sira koje su proizvedene i izvezene po godinama. Prema navodima
Jovanovica (1909) po pribliznoj proceni izvezeno je 10, pa i vise vagona kackavalja
iz Pirotskog okruga. Kasnije je zabeleZeno Sirenje ovCarstva pa je u tre¢oj deceniji
dvadesetog veka na ispaSama Stare i Suve planine ispasano oko 250.000 ovaca. U
periodu od 1935. godine do 1939. godine iz nase zemlje je izvozeno prosecno 160
vagona kaCkavalja. Kackavalj je izvoZen na trziSta Istanbula, Kaira i Amerike.

Pirotski ili Staroplaninski kackavalj je najpoznatiji brend
ruralnih prostora Istocne Srbije. Ov¢ari na Suvoj i Staroj
planini su od nomadskih plemena Karakacana naucili da ga
proizvode. Kackavalj podnosi transport na udaljena trzista.
Istorijski gledano, sve je pocelo u devetnaestom veku, a
nastavilo se i u dvadesetom veku. Drustveni uslovi i prilike
u tom vremenu najvise su odgovarale razvoju ovcarstva.
Kvalitet ovéijeg mleka, koje se dobija na paSnjacima ovog
kraja, dao je izuzetne osobine kackavalju. Poznat kao
Pirotski kackavalj, nema sumnje, afirmisao je Pirot i
privredu Istocne Srbije i van granica zemlje, da bi se
njegova proizvodnja gotovo ugasila u danasnje vreme.

Danas je interesovanje za gajenje ovaca smanjeno, pa se samim tim smanjila i
proizvodnja ov¢ijeg kackavalja. Kvalitet je Cesto zrtvovan potrebi za brzim obrtom
kapitala u ambijentu u kome nema odgovarajucih kredita. Struktura sto¢nog fonda je
promenjena u korist mleénog govedarstva i time su prevladali mesani i kravlji sirevi
parenog testa u tipu kackavalja kratkog vremena zrenja. Kackavalj danas za svet nije
viSe interesantan kao 5to je to bilo u devetnaestom veku, jer su se prehrambene navike
u mnogim zemljama drasti¢no promenile i ne idu u prilog visiokomasnom tvrdom
siru, sa visokim sadrzajem soli. Medutim, to ne zna¢i da mu se stari znacaj
ocuvanjem kvaliteta ne moze povratiti.

Obnavljanjem tradicionalne proizvodnje moze se kackavalju povratiti mesto na trzistu
koje mu pripada. U osnovi obnove savremene proizvodnje kackavalja je obnavljanje
sto¢nog fonda na planinskim podruc¢jima Stare planine. To je najtezi deo posla u
lancu dobijanja kackavalja. Bez interesa drzave Srbije nije moguce oporaviti
savremeno stoCarstvo. A kackavalj, koji se danas proizvodi od mleka drugih
zivotinjskih vrsta, nosi samo ime kackavalj, ali ne i1 karakteristicne organolepticke
osobine i imidz kackavalja koji se proizvodio od mleka pirotskih i staroplaninskih
ovaca tokom devetnaestog i pocetkom dvadesetog veka.

Gibanica

U tradicionalnom srpskom domacinstvu pocasno
mesto zauzimaju gibanice, a njih ¢ak 17 skupila je
Sofija Maksimovi¢ u svom kuvaru iz 1913. godine.
Najpoznatije su one od maka, viSanja, zelja, spanaca
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bundeve i krompira, ali je prava srpska gibanica u najve¢oj meri ona koja se pravi od
kombinacije sira i kajmaka. Za tradicionalne su se gibanice ru¢no izradivale kore i
pekle u pe¢ima na drva.

Meso

Mesna kuhlnja prevladava u nacionalnoj kuhinji Srbije. Svinjetina je najzastupljenija
na srpskom tanjiru. Pri tome se u ovom specijalitetu istice
Sumadija i Pomoravlje, dok je jagnjetina specijalitet
Sandzaka, Zapadne i Istocne Srbije. Medu srpske mesne
specijalitete ubrajaju se i kuvane kolenice s renom, jaretina,
teletina 1 svinjetina pod saéem ili u vurnji/furuni,
Karadordevu $nicla i punjene veSalice. Mleveno meso stiglo
je sa Istoka, zajedno sa zaCinima. Srpska kuhinja obiluje
¢evapcCi¢ima, Culbastijima, leskovackim muckalicama,
raznji¢ima i pljeskavicama.

Suseno meso se vrlo pomno i na razli¢ite nacine izraduju. Meso se suSi na hladnom
vazduhu, a tek posle dime. Najpoznatije suSeno mesto pravi se u Zapadnoj Srbiji.
Cuveni su zlatiborski govedi priut i drugi proizvodi, ali i vojvodanski svinjski priut,
pecenice i drugo. Kobasice, ¢varci i ostale svinjske preradevine zastupljene su u celoj
Srbiji, ali najtemeljnije iskoriS¢avanje svinjskog mesa i iznutrica, tradicija je
Vojvodine gde je tehnologija mahom preneta iz Austrougarske.

Paprika

Paprikasi, ajvar i pindzur su jela koja su se raSirila iz Juzne Srbije i Pomoravlja. Ajvar
se izraduje od velikih, Siljatih, mesnatih, crvenih paprika, kojima najbolje odgovara
upravo zemljiSte juga Srbije.

Med je u srednjovjekovnoj Srbiji igrao znacajnu
ulogu, najcesée potpuno zamjenjujuci Secer.
Pcelarstvom su se posebno isticali manastiri. Kao
specijalitet od meda posebno se isticala medovina,
¢ija je tradicionalna receptura gotovo is¢eznula.
Popularna srpska kombinacija oraha i meda
smatra se afrodizijakom. Med je tradicionalno
osnova lekovitih napitaka i melema, a jedan od
najcenjenijih je onaj sa ljuskama mladog oraha, koji se smatra izuzetnim tonikom.

Kolaci

Medu kola¢ima srpske kuhinje tron
zasluzeno pripada baklavama, koje su, kao i
tulumbe i vecCina kolaca sa Secernim
prelivom, deli¢ bogatog turskog kulinarskog
nasleda. Tradicionalni srpski kola¢i su pite
od jabuka i viSanja, kola¢i od griza, salCiéi,
vanilin kiflice, koh i brojne torte, Cije je
poreklo u velikoj meri iz Austrougarske
tradicije. Poslastice u Srbiji su redovno
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bogate jajima, maslacem, ¢okoladom i orasima. Kaze se da se u Srbiji na sirovinama
za kolace ne Stedi. Oni su deo tradicije svecanosti jednako koliko i neizbezni sastavni
deo svakodnevnice.

"Slatko" je specificnost srpske kuhinje, a predstavlja nacin konzerviranja voca koji
nema pandan u zapadnim kuhinjama. Najfinija su slatka od Sumskog voca, §ljiva i
marelica. Sustina svakog slatka je zdrav, ceo proizvod u slatkom sopstvenom soku,
koje se redovno sluzi sa vodom prilikom docekivanja gostiju.

Kafa

Turska kafa (ili sve vise domaca kafa, posle poslednjih desetinu godina ratnih
konflikta u okruzenju) kakva se pije u Srbiji u velikoj meri se razlikuje od one koja se
pije u Turskoj, a odlikuje je ja¢ina arome. Kafa se sluzi za doc¢ek gosta (,,do¢ekusa‘),
posle slatka, a zatim i kao najava gostu da je vreme da ode i oslobodi domacine
(,,sikterusa®). Ovaj interesantan obiCaj, naravno, u truizmu nema primenu, ali u
relnom zivotu se jo§ uvek moze naci u ruralnoj Srbiji.

Sljivovica

Nije poznato kada je prvi put zapocela
proizvodnja Sljivovice, ali je ona u srpskoj
prehrani odigrala znacajnu ulogu. Ujutro, po
budenju, pila se ¢asica ljute, prepecene Sljivovice
(od 40 do 45 promila), a blaza (17 do 18 promila
alkohola), ¢ija se receptura danas gotovo izgubila,
konzumirala se kao digestiv pri jelu. Problem
mdt. Jos uvek predstavlja tehnologija pecenja i standardi sigurnosti proizvoda koji ¢e
tek introdukcijom savremenih standarda dobiti svoj pravi znacaj i u domacinstvima
koja se bave proizvodnjom rakija u kuénoj radinosti za potrebe turizma i prodaje na
otvorenom trzistu.

Tradicionalni srpski rucak za praznike i slavlja

Cak i u doba najveée neimastine u Srbiji se ne Stedi na hrani za praznike i slavlja.
Tradicionalni sprski hedonizam, kao potencijal za razvoj turizma u tom smilsu navodi
i najnovija strategija razvoja turizma. Na trpezi se tada nalazi Sunka, jaja, slanina,
kuvana jaja, "prevreo sir", mladi kajmak i pihtije za uvod. Kada se atmosfera zagreje,
stizu razna variva (Corbe), sarme, pasulj prebranac, podvarak i kruna veceri - peceno
meso — prase ili jagnje, a ponekad i jare, a ruc¢ak se zaokruzuje tradicionalnim srpskim
kolac¢ima. Svaki verski paznik ima svoje jelo. U vreme posta sluzi se riba, dok se u
ve¢ini krajeva ovo jelo retko konzumira kao deo redovnog jelovnika, osim u
krajevima bogatim otvorenim vodama — duze reka i na obalama jezera. U tradiciji
Srba riba se u stvari retko pojavljuje i na prazni¢noj trpezi, ukoliko se ne posti. Zito i
slavski kolaci jedu se za slave, obojena jaja za Uskrs, a Cesnice za Bozic.

2. Smestaj i tradicionalna arhitektura
Poslednje godine XX veka i pocetak XXI veka pokazali su da je turizam, kao svetska

privredna grana, po svojim bitnim pokazateljima ostvario primat u odnosu na ostale
grane privrede. Prema predvidanju Svetske turistiCke organizacije, dolasci inostranih
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turista ¢e dosti¢i jednu milijardu u 2010. godini i 1,56 milijardi no¢enja do 2020.
godine. Na osnovu izvedenih primarnih istrazivanja utvrdeno je da prosecan hotel u
Republici Srbiji ima 105 soba, da je star 42 godine, da je poslednji put delimi¢no
obnovljen pre trinaest godina i da dominiraju objekti sa dve i tri zvezdice. Tokom
2004. godine, prosecan srpski hotel ostvarivao je oko 8.000 evra ukupnog prihoda po
sobi, dok je za istu prose¢nu kategoriju medunarodni standard najmanje 2,5 puta veci.
Imajuéi u vidu realni privredni potencijal za razvoj turizma postavljen je okvir za
uspostavljanje marketing sistema i strateSkog marekting plana. U tom kontekstu
Republika Srbija bi do 2015. godine trebalo da dostigne blizu 20 miliona nocenja
turista - polovina inostranih, kao i da prihodi od turizma dostignu 1,5 milijardi evra
(Jankovi¢, 2006).

Turisticku ponudu Republike Srbije karakteriSu smestajni kapaciteti od 86.731 lezaja
uz ucesce hotela u ukupnom smestajnom kapacitetu od 56 procenata, medu kojima je
najvece ucesce hotela sa 2 i 3 zvezdice. Najvece uc¢esce u ukupnom broju turistickih
lezaja imaju banjska mesta sa 32 procenta. Slede planinska mesta cije je ucesce 25
procenata(Jankovi¢, 2006). Glavni turisticki proizvodi republike Srbije su: banje i
klimatska lecilista (Vrnjacka Banja, Soko Banja, Banja Koviljac¢a, Banja Kanjiza),
planinske destinacije (Kopaonik, Zlatibor, Stara planina, Divcibare, Tara), gradski
centri (Beograd, Novi Sad i NiS) i dogadaji (Exit, Guca).

Ruralne oblasti orijentisane na turizam, okrenute su ka smestajnim kapacitetima u
manjim objektima, koje su mali, porodi¢ni objekti, Cesto infrastrukturno
neopremljeni, pa i neuslovni. Poslednjih godina akcijama Ministarstva poljoprivrede
pokrenut je investicioni talas u ruralnom turizmu koji treba da omoguc¢i kategorizaciju
objekata za smeStaj. Akcija je u poslednje vreme posebno usmerena i na
osposobljavanje ruralnog stanovnistva da obezbedi odgovarajuée uslove u smestaju
kakvi su predvideni kategorizacijom, a posebnos u favorizovane i investicije u
sanitarne ¢vorove i sisteme grejanja. To bi generalno trebalo da pomogne da se
snazno interesovanje za razvoj ruralnog turizma obezbedi finansijskom podrskom,
kao i da se istaknu one ruralne oblasti koje kroz investicije u klastere sela mogu dati
najvise na turistickom trzistu jer su u stanju da ponude i dodtane aktivnosti, posebno
znacajne kulturne i prirodne znamenitosti ili rekreacione i wellness potencijale. Na
taj nacin bi smes$taj u ruralnom turizmu moga biti dopuna i drugih turistickih
ponudanevezanih za ruralni ambijent, omogucéilo povecanje mogucénosti zaposljavanja
itd.

U Strategiji razvoja turizma Republike Srbije do 2015. godine, identifikovan je
raspored buducih karakteristicnih turistickih klastera, koji ¢e pomo¢i da turisticka
ponuda zemlje postane prepoznatljiva. To su: Beograd, VVojvodina, Zapadna Srbija sa
Kosovom i Metohijom i Isto¢na Srbija. Ova podela je zasnovana na iskustvu
ekonomskog razvoja i karaketristicnih potencijala za razvoj turizma, a ne na
administrativno-upravnim granicama. Predlozene turistiCke oblasti predstavljaju
prostorne celine sa sistemom iskustava pogodnih za plasiranje na svetskom
turistickom trzistu. U ponudi svih ovih klaster, ukljucujuci i sam Grad Beograde,
figurira ruralni smeStaj kao opcija smeStaju u hotelima, Sto treba da poveca
raznovrsnost klijentele koja ih posecuje. Ono $to mdt. nedostaje je regulisanje vrste i
tipa gradevina povoljnih za pojedine sredine, koje u vecini lokalnih samouprava nije
prepoznato kao prioritetno, ¢ime se gubi atraktivnost i posebnost mnogih ruralnih
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oblasti zbog zamiranja tradicionalne arhitekture (novogradnja je retko u skladu sa
okruzenjem ili pak tradicijom konkretnog kraja).

Smestaj, pak u veé postojec¢im objektima tradicionalne kulture je sve masovniji, ali i
dalje ispod potreba. Raspolozivi objekti su uglavnom u loSem stanju, a sposobnost
njihovih vlasnika da ih prevedu u smeStajne kapacitete za turizam minimalna.
Posebno je loSe to Sto se postoje¢i smestajni kapaciteti ¢esto nalaze u ruralnim
sredinama, Cesto u selima koja prakticno umiru, ili su potpuno opustela, a¢iju je
izgradnju finansirao neki entuzijasti¢ni urbani stanovnik koji iy njega potice. To ne
predstavlja problem u oblastima gde su objekti u domacinstvima izolovani (kao npr.
Vojvodjanski salaSi i planinske mahale — grupe porodi¢nih kuéa i imanja), ali
predstavljaju veliku prepreku za aktiviranje turistickih aktivnosti tamo gde su sela
zbijenog tipa, a ve¢ urusena ili opustela.

Na podru¢ju Stare planine postoje razli¢ite vrste smesStaja: moteli, autokampovi,
manastirski konaci, jedan planinarski dom, zdravstvene ustanove, odmaralista, hoteli,
lovacki domovi (Cestoyatvorenog tipa) i neSto domacinstava sa kategorisanim
smestajnim kapacitetima, koji nisu svi u dobrom stanju ili upotpunjeni kompletnom
infrastrukturom (Cesto nedostaju sistemi za grejanje, pa su objekti na raspolaganju
samo sezonski, §to uti¢e znacajno na njihovu ekonomicnost). Ukupan broj lezaja u
hotelima i slicnim kapacitetima iznosi 1.675 lezaja, u privatnom smestaju 110 lezaja.
Nizak broj turistickih dolazaka (23.176) i nocenja (108.073) povezan je sa
nerazvijenim i nedovoljnim brojem smeStajnih kapaciteta, kao i njihovim niskim
koriséenjem.

Tradicionalna narodna arhitektura
Jugoistoéne  Srbije  je  veoma
jednostavna i prilagodena osnovnim
potrebama jedne porodice. Kuce su
napravljene od materijala iz prirode
koja je okruzuje — zemlje, slame,
drveta i kamena. Najces§c¢i tip kuce je
bondrucara ili kovanica — kuca koja
se sastoji od kamenog temelja sa
podrumom i drvenog kostura
popunjenog smeSom slame i blata, koja je pokrivena ili kamemm plo¢ama ili
¢eramidom. Cesto je tradicionalna kuéa ovih krajeva ukradena lukovima i viSedelnim
prozorima, a izuzetno retko su na zidovima reljefni ukrasi ili ispisi godina gradnje.
Krovovi su najcesce na cetiri vode, osim kod kuc¢a pokrivenih kamenom gde su
gotovo redovno na dve vode. Na krovu je obi¢no atraktivni dimnjak pokriven

- ; == kamenom plocom. Kuce obi¢no imaju
jednu do dve spavace sobe i izu — mesto
gde se lozi. Uobi¢ajen je Moravski tip
kuce, jedan od najleSih, sa tremom i
dimnjakom zvanim "komin".

Interesantne su i ograde domacinstava. U
Visoku su ceste masivne ograde od
ogromnog ploCastog kamenja ili pak
oblog kamena slozenog u do metar
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siroke zidove. Sa posebnom paznjom su gradene kapije. Obi¢no su masivne drvene sa
kamenim stubovima, pokrivene kamenim plo¢ama ili ¢eramidom. Gradnja kuca je
jeftina, jer se za obradu retko koristi poseba energija, ve¢ samo toplota sunca.
Tehnika gradnje je jednostavna, pa za nju nije potrebna posebno obucena radna
snaga.

Kao primer da uzmemo Dimitrovgradskoj opstini gde postoje dva tipa sela: zbijeni i
mahalski. Mahalska, razbijena na zaseoke, uobicajena su u Burelu i Derekulu, dok je
u PoniSavlju, Visoku i Zabrdu najvise zbijenih sela. Mahalski tip sela nastao je iz
potrebe odbrane od napada Turaka. Mahale su obi¢no pripadale jednoj familiji.
Formirane su na brdima na takav na¢in da vizuelno mogu da komuniciraju medu
sobom i na taj na¢in se obavestavaju o nadolaze¢oj opasnosti. Tipicna sela mahalskog
tipa su Dragovita i Trnski Odorovci. Tipi¢no zbijeno selo je Senokos. Mada i ono ima
delove koji se zovu mahale prema familijama koje ih nastanjuju, nalaze se na manjem
prostoru i spojene su u jednu celinu, pa pripadaju drugom tipu. Tradicionalna
arhitektura je sve reda na ovim prostorima i sve manje je ocuvanih objekata, posebno
ekonomskih, koji su prvi napusteni sa promenom u ruralnoj ekonomiji.

3. Priroda i seoski ambijent

Teritorija Srbija pogodna je za
seoski  turizam. Sve  viSe
domacina pocinje da se bavi
ovim poslom. Oni koji idu u te
predele ostace zadivljenim pred
lepotom prirode,
gostoprimljivos¢u damacina i
istorijskim mestima koja mogu
obi¢i dok tamo borave.

Ni jedan putnik ne moze proci
kroz selo a da ga ne pozdrave i
ne ugoste. Svaki putnik i gost je
dobro doSao. Ima puno razloga da se ide u sela Srbije. Priroda je u mnogim selima jos
uvek netaknuta, a meStani mnogih srpskih sela jo$ uvek zive tradicionalno u suzivotu
sa prirodom. Raznovrsne Sume, pasnjaci i prirodne livade sa obiljem lekovitog bilja,
Sumskih jagoda, borovnica, malina, kupina i pecuraka, samo su deo onoga §to se
vezuje za sela Srbije. Seoski predeli su lepi i interesantni u svako godiSnje doba.
Mestani sela Srbije Cesto vladaju mnogim znanjima iz proslosti koje su vezane za
prirodu i njene isceliteljske moci, postuju tradiciju, pretke i ¢uvaju svoje muzicko
naslede - pesme, igre i narodne nos$nje. Etni¢ka raznovrsnost u Srbiji veoma je
interesantan aspekt ruralne Srbije.

Najlepsi imidz sela je onaj koji nosi ¢ari njegovog ambijenta, kao ambijenta iz
mladosti ili porodi¢nog iskustva — baba i deda sa sela i sl. Rekonstrukcija ove
emocionalne veze i ambijenta koji je podrzava je dobra pocetna tacka za razvoj
seoskog turizma, pogotovo kada ona cilja domaceg turistu iz urbanih sredina, i to bilo
da on ima ili nema li¢nu vezu sa selom u svojoj realnosti ili paméenju.
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Igra na kartu emocija i stvaranja
relacije izmedu stanovnika gradova i
sela u selima Srbije je realna opcija,
zbog tradicionalnog gostoprimstva ka
putniku namerniku, koja je u stanju da
svaki put iznova dovede turistu u selo.
Medutim, Ovaj ambijent moguce je
ostvariti samo u selima sa malim
kombinovanim  domacdinstvima u
kojima gost moze doziveti i budenje uz
blejanje jagnjaca, kukurikanje petlova i
pomusti kravu i obrati voc¢ku i spavati na senu. Radi se 0 ambijentu sela koje se ne
bavi modernom, ve¢ tradicionalnom poljoprivredom. Jedino na takvom domacinstvu
turista moze uzivati u celokupnom lokalnom obroku i u ambijentu koji mu je od
ranog detinjstva uliven u pamcenje kao sinonim sela.

Ocuvanje ovakvog seoskog domacinstva, moguce je samo uz valorizaciju malih
proizvodnih linija u okviru samog turizma, uz tzv. HNV - High nature value farming
(farmerstva visoke vrednosti za prirodu), koje ¢e se jos samo neko kra¢e vreme moci
odvijati u Srbiji bez kvalitetnog programiranja i podrske. U tako ocuvanom
ambijentu, mogu se, naravno, planirati i aktivnosti u slobodnoj prirodi koje su
modernijeg sadrzaja, kao Sto su voznja dzipovima ili biciklizam, jahanje i sl. ali uz
ogroman oprez da se ne poremete tradicionalni predeli ¢ije se osetljivo tkivo odrzava
zahvaljuju¢i tradicionalnom odrzivom kombinovanom (ili svastarskom) farmerstvu.
Ovakav seoski ambijent zahteva i ozbiljnu akciju za eliminisanje losih tradicionalnih
praksi, posebno u gazdovanju otpadom, kako zivotinjskim, tako i kuénim,
komunalnim.

4. Uticaj seoske Zene u razvoju seoskog turizma

Udaljavanje sela, kao proizvodaca hrane, od grada, kao osnovnog trziSta za
poljoprivredno-prehrambene proizvode, uslovilo je promenu strukture i kvaliteta
gotovih proizvoda. Poslednjih godina izrazena je zabrinost potroSaca za kvalitet hrane
koja se konzumira. Potrosaci sve viSe kupuju zdravim proizvodima, koji su
proizvedeni u procesu organske poljoprivrede i koji tokom prerade nisu podvrgnuti
neadekvatnim procesima, niti su im dodate nezeljene materije. Sela Srbije teSko se
nose sa ovim zahtevima. U loSim Zzivotnim i proizvodnim uslovima, u nedostatku
osnovnog kvalitetnog snabdevanja elektricnom energijom, cistom vodom,
adekvatnim grejanjem, dobrim uslovima stanovanja, brigom o komunalnom otpadu i
uglavnom i bez kanalizacije, uredenih dubrista i sl. srpsko selo je u velikim
problemima. Ovi aspekti zivota u selu, ve¢ su opustosili mnoga sela iz kojih su
mahom otiSle Zene, koje ovakve i loSe uslove za gajenje dece smatraju
nepodnosljivim. Samim tim Sansa za nastavak proizvodnje proizvoda viSeg stepena
prerade u tradicionalnim domacinstvima sve je rizi€nije i ne preterano perspektivno
na velikom delu teritroije Srbije. Sa druge strane, seoska zena, sa svojim ose¢ajem za
ekoloska pitanja i pitanja kvaliteta zivota, upravo je ona koja moze mnogo uciniti da
sela Srbije krenu u pravcu poboljsanja uslova Zivota i rada, ukoliko im se omogucéi
odgovarajucéa podrska. (Nikoli¢ i Vukovi¢, 2005).
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Prerada sirovina na gazdinstvu je oduvek bila zenski posao, tako da je i proizvodnja
hrane pod uticajem ,,zenske ruke“. U zemljama zapadne Evrope agroturizam, koji se
bazira upravo na proizvodnji, preradi i marketingu poljoprivrednih proizvoda na
samoj farmi u velikoj meri oslonjen je upravo na zenu, dok muskarac ostaje da se
bavi poljoprivredom i obezbeduje inpute za njenu usluznu delatnost i aktivnost u
preradi (Nikoli¢ i Vukovi¢, 2005). Na Staroj planinai ovaj model se ne moze u
potpunosti pratiti, jer je proizvodnja upravo najpoznatijih lokalnih brendova u rukama
muskaraca. Kako bilo, jedan od segment turisticke ponude ruralnih krajeva Srbije, pa
i Stare planine moze se, osim konzumiranje zdrave hrane tokom boravka u seoskom
domucdinstvu, bazirati i na ponudi kupovine gotovih proizvoda ,,na vratima farme*.

Mada ima znacaja i kao posebna delatnost, prerada poljoprivrednih u prehrabene
proizvode na tradicionalan nacin i njihovu prodaju na zelenim pijacama ili na samom
gazdinstvu, ova delatnost moze biti daleko interesantnija i plodonosnija ukoliko se
udruzi sa turizmom. Pri tome ¢e ponuda hrane ostvariti daleko bolje rezultate ukoliko
se predstavi udruzeno sa turistickom ponudom sela, a u ovom poslu seoska zena moze
imati odlucujuéu ulogu, jer joj po prirodi komuniciranje u lokalnoj zajednici viSe prija
nego muskim ¢lanovima domacdinstva.

Jedan deo urbanog stanovnistva mozda je spreman da odmor provede na selu deleci
sa svojim domacinima sve poslove oko gazdinstva i prerade hrane. Ipak, treba
naglasiti da je ovakva turisticka ponuda neadekvatna u zemljama gde joS uvek nije u
tolikoj meri izrazena urbanizacija, te da kao takva nije ni interesantna kao izvor
prihoda seoskih zena domicilnih krajeva. Proizvodnja tzv. zdrave hrane ili bolje hrane
proizvedene po ekoloSkim principima, organske i slicne hrane, predstavlja realnu
mogucénost za seosku zenu u Srbiji. Zbog viSe cene ovi proizvodi se najuspesnije
realizuju na stranom trZzistu, ali je najzdraviji pristup plasirati na lokalnom turistickom
trziStu. Za plasiranje i na spoljnom i na turistickom trzistu neophodno je pre svega
podi¢i nivo standarda sigurnosti u domacoj preradi ili osnovati mini preradivacke
centre na samim gazdinstvima ili u okviru manjih zadruga u lokalnoj zajednici, kao i
obezbediti primereno pakovanje i promociju proizvoda. Priprema zimnice je jedna od
najpopularnijih vrsta ponude vezanih za pripremu hrane u seoskim uslovima. Ovaj
vid ponude ima i dalje dobru perspektivu.

Prema Nikoli¢ i Vukovi¢, 2005) perspektive u kojima seoska Zena moze dati svoj
puni doprinos sa aspekta turizma su

1. Upoznavanje turista sa tradicijom i obi¢ajima naroda i narodnosti, narocito na
podrucjima gde je multietni¢nost zastupljena i ¢ini bogatstvo lokalnih zajednica,
Sto pruza Sirinu za kreativnost u pravljenju razli¢itih programa i aktivnosti;

2. Gastronomija, odnosno proizvodnja lokalnih specijaliteta kao i pripremanje
»Zdrave hrane®, koncept koji je vrlo popularan na zapadu poslednjih godina i
moze biti sadrzaj ugostiteljskih, ali i drugih manifestacija sa kulinarskim
sadrzajima;

3. Upoznavanje sa folklorom i ,,igrama* svih naroda i narodnosti. U skladu sa
predhodnim kao logican korak je i organizacija brojnih manifestacija koje bi
mogle da ispunjavaju kulturni program tokom citave godine razli¢itih ruralnih
sreding;
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4. Upoznavanje sa starim zanatima i alatima. Kroz dugu istoriju razvoja ljudskog
drustva mnogi zanati i alati kojima su Zzene wvrSile svoju ulogu u seoskim
domacdinstvima su ve¢ odavno zaboravljeni i napusteni. Upravo oni su predmet
posebnih interesovanja turista iz visoko urbanizovanih industrijskih zemalja i
znac¢ajno mogu obogatiti turisticku ponudu. Jedino udruzenim naporima ovakvi
zanati mogu da opstanu. Razli¢ite Zenske organizacije koje posluju ili bi trebalo
da posluju u seoskim sredinama imaju zadatak da ohrabre Zene, organizuju ih,
pomognu u pribavljanju sirovina kao i plasmanu proizvoda i ostvarivanju po tom
osnovu dodatnih prihoda u svojim porodicama;

5. Narodna radinost - Bogatstvo multietni¢nosti stvara i bogatstvo i raznolikost
narodnih radinosti koje mogu delovati dosta egzoti¢no stranim turistima. Skoro
svaki ruralni kraj moze se pohvaliti nekim svojim proizvodom koji nastaje kao
delo vrednih ruku Zena toga kraja. Narodna radinost je iskljuciva privilegija Zena i
one u proizvode ulazu svoje vreme, umesnost i smisao za lepo. Da proizvodi
narodne radinosti mogu postati i osnov za razvijanje posebne privredne grane u
ruralnim podrugjima primer je i pirotski éilim. ,,Cilimarke* odnosno Zene koje su
izradivale ove ¢ilime nikada nisu bile dobro placene, a dobrom zaradom mogli su
se pohvaliti samo trovici. Izrada ¢ilima je ipak bila osnov privredivanja zena toga
kraja ukupnim prihodima domacinstava. Od 2003. godine pirotski ¢ilim je postao
robna marka i zasti¢en je od strane Zavoda za intelektualnu svojinu. Ovaj primer
bi trebalo slediti i u drugim ruralnim sredinama;

6. Kulturne i sportske priredbe, takode obogacuju i oplemenjuju formiranje
asortimana turisticke ponude, gde seoska zena moze imati svoj puni doprinos.
Vaznu ulogu u unapredenju nekih od pomenutih sadrzaja mogao bi da odigra
privatni sektor odnosno mali biznis. Pravljenje parcijalnih turistickih programa
zasluzuje podrSku, arocito fiskalnu ali i podrsku u plasmanu, jer bi oni mogli da
relativno brzo obogate vanpasionsku turisticku ponudu i doprinesu naporima da se
kroz nju efikasno predstave i trziSno valorizuju antropogeni i drugi resursi.

Na taj nacin bi mogle da se obezbede osnove za dopunsku zaposlenost u privatnom
sektoru bez znacajnih inicijalnih ulaganja. Izrada kvalitetnog programa boravka na
selu ne sme biti prepustena lokalnoj snalazljivosti, ona mora biti ozbiljan predmet
analize ukoliko se oCekuju razvoj i efekti od ovog vida turizma. Kvalitet pruzanja
usluga je, kako to mnoga istrazivanja potvrduju, jedan od presudnih faktora koje
turisti imenuju kada daju ocenu o boravku u nekoj turistickoj destinaciji. Upravo u
tome je Sansa za punu kreativnost koje imaju i mogu da ispolje seoske zene.

Ocuvanje tradicije i folklora ruralnih krajeva, kao i starih zanata, organizovanje
seoskog turizma kao savremenog vida turisticke ponude, predstavljaju aktivnosti zena
kojima one usmeravaju ukupni razvoj ruralnih krajeva. Stoga, vitalni doprinos
seoskih zena na mnogim poljima: u poljoprivredi, domacinstvu, prehrambenoj
sigurnosti, zastiti zivotne sredine, transmisiji znanja i borbi protiv bolesti, bogatijoj
turistickoj ponudi postaje nezaobilazan element multifunkcionalne strategije razvoja.
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VI. AGROTURIZAM KAO DIREKTAN OBLIK POVEZIVANJA TURIZMA
| POLJOPRIVREDE

1. Agroturizam i njegov znacaj

Agroturizam predstavlja specificno iskustvo u seoskom podrucju koje turisti pruza
uzivanje 1 upoznavanje sa tradicionalnim nasledem sela, prirodnih znamenitosti kao 1
mogucénost aktivnog ucesca u aktivnostima poljoprivrednog/seoskog gazdinstva. lako
se agroturizam cesto koristi da opise sve turistiCke aktivnosti u ruralnim predelima
(na pr.: festivali, muzeji, zanatske izlozbe i druge kulturne manifestacije), termin se
ipak uobicajenije koristi ili za termine koji se odnose na turisticke proizvode koji su
»direktno vezani za poljoprivrednu/agrarnu sredinu i poljoprivredne proizvode ili za
vidove boravka kao Sto su: boravak na farmi, bilo u sobi ili u vidu kampovanja,
obrazovne posete, rekreativne aktivnosti, i prodaja poljoprivrednih proizvoda i ru¢ne
radinosti“ (Lazi¢, 2005).

Agroturizam, zajedno s ekoloSkim turizmom predstavlja relativno novu koncepciju
razvoja turizma, koja se zasniva na prirodnim resursima i promoviSe kao odrzivi
naCin za efikasno iskoriStavanje prirodnih resursa u ruralnim zajednicama.
Agroturizam se danas intenzivno razvija u visoko razvijenim zemljama Europe, u
Australiji, na zapadnoj obali i severoistoku SAD-a (Ou i Shih, 2002). Evidentan je
rast potraznje na tim trziStima za agroturistickim proizvodom zbog kombinacije dva
trenda: zbog pada poljoprivredne proizvodnje s jedne strane i zbog rastuceg trzista
potraznje za odmorom u prirodi i ruralnim sredinama s druge. Glavna atrakcija
agroturizma su dozivljaj zivota i rada na seoskom domacinstvu i autenti¢ni proizvodi,
zajedno uz prateée usluge. Prema nekim istrazivanjima (Lobo i drugi, 1999)
agroturizam pruza Citav niz potencijalnih koristi za lokalnu zajednicu:

- mozZe generisati mogucnosti diverzifikacije poslovnih aktivnosti lokalne privrede
za postizanje vecih prihoda,

- moZze posluziti kao sredstvo edukovanja javnosti o znacenju poljoprivrede kao
delatnosti i njenom doprinosu razvoju privrede lokalne zajednice i kvaliteti
Zivota u njoj,

- moze ostvariti ekonomske podsticaje i umanjiti disparitete izmedu urbanog i
ruralnog dela lokalne zajednice,

- moze odigrati znacajnu ulogu u kreiranju imidza i prepoznatljivosti lokalnih
proizvoda i stvaranju dodane vrednosti, kao i omogu¢iti direktni marketing
lokalne zajednice, Sto sve zajedno doprinosi stimulaciji ekonomskih aktivnosti i
poboljSava kvalitet Zivota lokalne zajednice, odnosno regije.

Agroturizam nije prihvatljiv oblik poslovne aktivnosti za sve poljoprivrednike. Oni
koji zele uspeti moraju posedovati specifi¢ne licne karakteristike, kao i neke resurse
u okviru objekta u kojem se Zele baviti ovom delatnos¢u. Pre svega, neophodno je
raspolagati potrebnim fizickim, odnosno prirodnim resursima, ljudima koji ¢e biti u
funkciji kvaliteta usluge, mora postojati odgovaraju¢i pravni sistem koji ¢e takvom
objektu omoguciti poslovanje, kao i neophodno postojanje podrske lokalne zajednice.
Sto se ti¢e lignih karakteristika, preduzetnici farmeri pre svega moraju biti otvoreni,
visoko motivisani za ovaj posao i spremni na celodnevno delenje svoje
svakodnevnice sa gostima, ¢ak i strancima, kao i posedovati i neke poslovne,
prvenstveno menadzerske vestine. Osim toga, nuzan je i pocetni kapital, pristupacna
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lokacija i odgovaraju¢i resursi vezani uz karakter usluge koja se nudi. Naime,
istrazivanja su pokazala da su turisti zainteresovani za ovaj oblik turizma u najvecoj
meri gradsko stanovniStvo kojima su primarni razlozi izbora ovakvog oblika turizma
slede¢i (Ou 1 Shih, 2002):

- snazenje porodi¢nih veza — biti izolovan od svakodnevnice sa svojom orodicom,

- poboljsati zdravstveno stanje — boravak u prirodi i fizicka aktivnost,

- odmor i relaksacija — mir,

- avantura — potreba za novim dozivljajima i iskustvima,

- bezanje od svakodnevnice,

- uéenje o lokalnoj ruralnoj kulturi, posebno o hrani i prehrani,

- specijalni dogadaji, proslave,

- uSteda novca i vremena u odnosu na druge oblike odmora,

- nostalgija - Cesti korisnici agroturistickih usluga su ljudi koji poticu sa sela, ali
viSe nemaju porodicnih veza i dodira s njim.

Osoba koja zeli da se bavi agroturizmom mora profilisati svoju ponudu i odluciti se
za jedan ili nekoliko tipova potrosaca Cije ¢e potrebe svojim turistiCkim proizvodom
biti u stanju da zadovolji. Pri tome je kljuc¢na re¢ kvalitet, kao jedna od najznacajnijih
odrednica konkurentnosti u bilo kom obliku turizma (Poon, 2003), i to zbog dva
stvari: najpre zbog rasta konzumerizma i paznje, kako medija tako i potrosaca
fokusirane na kvalitet turistiCke ponude, i drugo, zbog rastu¢eg nivoa sofisticiranosti
potrosaca turistickog proizvoda, koja ¢ini da necenovni elementi turisticke ponude
imaju sve vece relativno znacenje.

S druge strane, zbog Cinjenice da je agroturisticki subjekt ponude kao odrediste u
stvari skup nekolicine razli¢itih proizvoda i usluga, koji ¢ine njegovu ukupnu
vrednost, izrazito fragmentisane prirode te da se uglavhom radi o malim
preduzetnicima, ustanovljavanje standarda kvaliteta i upravljanje kvalitetom u velikoj
meri je otezano.

2. Agroturizma na Staroj Planini

Agroturizam je od sustinskog znacaja za misiju ocuvanja agro biodiverziteta na
podru¢ju Stare planine i takode je jedan od prioriteta u nameri Srbije da razvije
odrzivi turizam kao podrsku strategiji razvoja seoskih sredina u ovom i sli¢nim
krajevima. Agroturizam predstavlja realnu Sansu za oZzivljavanje sela putem razvijanja
Stare planine kao turisticke destinacije i kao mesta prijatnog za zivot, rad, posetu i
investiranje.

Destinacija Stara Planina treba da postane brend visokog kvaliteta u oblasti
agroturizma i ponude drugih proizvoda (organska hrana, lekovito bilje, autohtone
vrste, sira, zanatskih proizvoda...), koji bi se nudili tokom celogodidnjeg perioda,
koriste¢i prednosti raznolikosti, jedinstvenosti i autenticnosti njenih prirodnih i
kulturnih resursa. Ove usluge i1 proizvodi treba da budu ponudeni lokalnom,
nacionalnom, regionalnom i medunarodnom trziStu i turistima koji se ponaSaju
odgovorno prema prirodi i koji podrzavaju zastitu prirode, ocuvanje bioloske
raznovrsnosti i kulturnog nasleda.
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Alternativni turizam, kao sto je agroturizam, ekoturizam, ili turizam zasnovan na
kulturnom nasledu, edukativne i dogadajne forme turizma, samo su neke od
mogucnosti koje Stara planina kao destinacija moze uvrstiti u izvodljivi turisticki
plan. Obezbeduju¢i odrzivu ekonomsku osnovu i Stiteci prirodne i kulturne resurse
ovi turisticki proizvodi istovremeno putniku nude novo iskustvo. Trendovi ukazuju na
to da alternativni turizam postaje sve popularniji. Turisti od odmora traze nesto vise.
Oni zele dozivljaj svog Zivota i za ovakav dozivljaj na Staroj planini ima puno Sansi.

Da bi turizam bio odrziv, on mora biti pazljivo planiran i stalno ponovo procenjivan.
Skoro svaki region moze postati turisticka destinacija uz odgovarajucu pripremu, pa i
Stara planina i pored svoje zapuStenosti i demografske opustosenosti.

Turisticki proizvod je skup opipljivih i neopipljivih komponenti, koje ukljucuju:
resurse i atrakcije, objekte i infrastrukturu, usluge, aktivnosti, imidz i simbolicke
vrednosti, (vidljivo i nevidljivo kulturno i prirodno naslede prim.autora) koji nudi
zadovoljstva koja mogu biti atraktivna za odredenu grupu potroSaca kako bi
zadovoljili svoje motive i ocekivanja u vezi sa njihovim slobodnim vremenom
(Hawkins i Lamoureux, 2006.).

Kako raste broj oblasti koje uvrséuju turizam u svoj celokupni ekonomski razvoj,
neophodno je pronaci nove i alternativne turisticke proizvode, sa kojima se moze
izadi na turisticko trziSte. Regije koje jednostavno kopiraju ve¢ postojece atrakcije
nece ponuditi nista novo turisti i nece se dobro pozicionirati na trzistu. Nije dovoljno
imati jedinstvenu atrakciju. Kada stignu, turistima se mora ponuditi moguénost
izbora, Sto ih moze namamiti da ostanu duze na toj destinaciji ili da uc¢estvuju u vise
aktivnosti. Pri razvoju ovih moguc¢nosti izbora mora se paziti na to da budu
kompatibilne sa glavnom atrakcijom i kulturnim i prirodnim resursima zajednice.
Stara planina ima niz potencijalnih atrakcija, ali ni jedna joS uvek ne predstavlja
turisticki proizvod.

Agroturizam je od sustinskog znacaja za misiju ocuvanja agro biodiverziteta na
podrucju Stare planine i takode je jedan od prioriteta u nameri Srbije da razvije
turizam u ovim krajevima, kao podrska strategiji odrzivog razvoja seoskih sredina.
Agroturizam kao integracija poljoprivrede i turizma predstavlja realnu Sansu za
ozivljavanje staroplaninskih sela i razvijanja Stare planine kao turisti¢ke destinacije.

Na primer, Regionalni sajam balkanskog agrobiodiverziteta i seoskog nasljeda
(odrzava se svakog septembra u Dimitrovgradu) je jedna od prilika da se promovise
lokalne vrste, rase i sojevi autohtonih zivotinja i njihovi tipi¢ni proizvodi od mleka,
mesa i vune. Ovaj sajam se odrzava ve¢ 5 godina za redom i prerastao je u
tradicionalnu manifestaciju.

Turisticka organizacija OpStine KnjaZevac organizuje svake godina (prve subote
posle Purdevdana) tradicionalnu manifestaciju ,,Molitva pod Midzorom* koja je
reprezentativna proslava Purdovdan ili Sv.Dorda, kada mnogo ljudi dolaze na Staru
planinu da slave taj dan u krugu svojih porodica i seoskih zajednica.

Opstina Knjazevac i susedna opstina sa Bugarske strane organizuju svake godine

»oabor blizu sela Salas i Novo Korito, unutar Parka prirode. Na ovaj dan granice su
otvorene da bi ljudi mogli da se bez prepreka druze i slave. Manifestacija je nastavak
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tradicije iy hladnog rata, kada je ova prilika koriS¢ena za pokazivanje dobre volje sa
obe strane granice da se razdvojene porodice sa obe strane granice barem jednom
godisnje srecu, buduéi da su ostatk vremena bile strogo zatvorene.

Opstina Pirot organizuje Dan Pirotskog kackavalja, koji bi mogo da bude dobra
osnova za marketing i promociju ovog loklanog proizvoda, kao i drugih
tradicionalnih proizvoda kraja.

Ove manifestacije nisu atraktivne samo za
stanovnistvo Stare planine, ve¢ i za posetioce
iz celog regiona, posebno Bugarske,
Makedonije, na koje se, kao turiste u Srbiji i
dajle premalo racuna.

Doduse agroturizam je samo jedan oblik
alternatinvog turizma koji, moze biti dobra
dopuna drugih tradicionalnih
komplementarnih aktivnosti koje odgovaraju
teritorijalnim odlikama Stare planine, ali je
svakako jedna od osnovnih aktivnosti koje
mogu pomoc¢i adekvatnoj diverzifikacije
ruralne ekonomije. Obezbeduju¢i odrzivu ekonomsku osnovu i Stite¢i prirodne i
kulturne resurse, agroturizam je nuzna dopuna, koja moze obezbediti pravilno
valorizaciju tradicionalnih proizvodnih sistema, a time i oc¢uvanje prirodnih resursa.
Trendovi ukazuju na to da alternativni turizam postaje sve popularniji, pa ovaj stav
ima opravdanje i u globalnim razmerama.

Destinacija Stara Planina treba da postane brend visokog kvaliteta u oblasti
agroturizma i ponude drugih proizvoda (organski proizvodi, lekovito bilje i preparati
od lekovitog bilja, med i drugi pcelinji proizvodi, autohtoni mle¢ni proizvodi,
zanatski proizvodi, prvenstveno od vune, drveta i drugih prirodnih materijala...)
koriste¢i prednosti jedinstvenosti i autenti¢nosti proisteklih iz njenog prirodnog i
kulturnog nasleda. Ove usluge i proizvodi treba da budu ponudeni lokalnom,
nacionalnom, regionalnom i medunarodnom trzistu, prvenstveno urbanoj klijenteli uz
raznovrsne aktivnosti koje ispunjavaju njeno slobodno vreme (bavljenje starim
zanatima, jahanje na autohtonim rasama konja i magaraca, raznovrsne sportske
aktivnosti ukljucujudi i stare igre, obicaje i sl.).

Kombinacija agroturizma i odzive poljoprivrede ima izuzetne potencijale za
kvalitetno uvezivanje sa interesima zaStite prirode na Staroj planini. Letnje
rekreativne aktivnosti u prirodi kao $to su izleti, ribolov, planinarske, biciklisticke,
konjicke i dzip ture i slicno, nisu u suprotnosti sa ekoloskim normama i odvijaju se u
prostoru sa prethodnim priprema (markiranje staza), pod uslovom civiliziranog
ponaSanja i poStovanja rezima kori$¢enja prostora.

Zbog svojih prirodnih specifi¢nosti, zivih tradicionalni proizvodnih sistema, posebno
stocarstva, o¢uvanog tradicionalnog nacina zivota, ali i dobrog geografskog polozaja,
razvoj turizma na destinaciji Stara planina ima veliki potencijal da privuce turiste iz
celog sveta, ali naroCito turiste iz ostatka Europe. To ¢e naravno zahtevati
sveobuhvatnu i dobro isplaniranu akciju u kojoj ¢e mesto morati da pronadu i
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edukacija lokalnog stanovnistva, i postavljanje pilota, sli¢nih interaktivnoj farmi i
demonstracija dobrih praksi u uspesnih inicijativa iz slicnih, no ve¢ uspesnih i
razvijenih turistickih regiona i mnoge druge aktivnosti. Rad na osmiSljavanju
rezervata biosfere na Staroj planini i njegove organizacije - proizvodne i zaStitne
kompleksan je i odgovoran posao. Svi akteri njenog razvoja se slazu da je do sada je
uraden samo mali deo posla i da ozbiljan rad prakti¢no tek sledi. Dobri primeri i
iskustva u povezivanju kulturnog nasleda, tradicionalnog stocarstva i turizma mogu
mnogo olaksati ovaj rad i posluziti kao model za razvoj agroturizma kao glavnog
partnera ski turizma ¢iji se razvoj planira kao osnova ruralnog razvoja Stare planine.

VII. TURIZAM | POLJOPRIVREDA NA STAROJ PLANINI (Case study)

1. Argumenti za povezivanje razvoja turizma i tradicionalnog stocarstva na
primeru Stare planine

Turizam je jedna od najvaznijih privrednih grana na svetu, no znacaj turizma se sa
tim ne iscrpljuje. Turizam treba da pomogne ljudima u vodenju zdravog i
produktivnog zivota u saglasju sa prirodom, treba da doprinosi za ouvanju, zastiti i
restauraciji ekosistema.

Idealan okvir za usvajanje odredenih smernica, pre svega u odnosu na zastitu zivotne
sredine, predstavlja Agenda 21. To je dokument usvojen od strane vlada 182 zemlje
na Konferenciji UN o zivotnoj sredini i razvoju, odnosno na Zemaljskom samitu u
Rio de Zaneiru 1992. godine. Kao logi¢ki nastavak u oblasti turizma, Svetska
turistiCka organizacija, Svetski savet za putovanja i turizam i Zemaljski savet,
zajednicki su 1996. godine usvojili dokument — Agenda 21 za turisti¢ku privredu. Cilj
ovog dokumenta je da pomogne organima vlada nadleznim za turizam, nacionalnim
turistickim organizacijama, poslovnim udruZenjima i preduze¢ima u oblasti turizma
da ostvare svoje potencijale u cilju dostizanja odrzivog razvoja na lokalnom,
regionalnom, nacionalnom i medunarodnom nivou. Prema Agendi 21, ukupne
kapacitete turizma treba izmedu ostalog usmeravati i ka:

- Stvaranju ekonomske vrednosti za resurse Ciji bi se ocCuvanje u suprotnom
smatralo finansijski bezvrednim, ovi resursi ukljujuci specifi¢ni Zivotinjski svet,
prirodni predeli, i kulturna bastina;

- Koris¢enju mogucnosti komunikacije sa korisnicima usluga i lokalnim
zajednicima koje primaju turiste, da bi se prenosile poruke i iskustva u vezi sa
odrzivim razvojem;

- Obezbedivanje ekoloski ocuvane alternative razvoja zemljama u razvoju, S$to im
moze pomo¢i da dostignu obrasce odrzivog razvoja.

Odrzivi razvoj turizma je informativan gde ne samo da putnici stiCu znanja o
destinaciji, oni u¢e kako da pomogne odrzanju njenih karakteristika dok istovremeno
produbljuju svoja putna iskustva. Domacini uc¢e da ono §to im je obi¢no i poznato
moZze biti interesantno i vredno ljudima sa strane. Odrzivi turizam podrzava integritet
mesta gde putnici sa razumevanjem za destinaciju tragaju za ponudom koja istice
lokalni karakter u smislu arhitekture, kuhinje, nasleda, estetskih vrednosti i ekologije.
Zauzvrat, prihodi od turizma podizu lokalni dozivljaj i donose korist loklanom
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stanovnisStvu- turisticka preduzeca trude se da zaposle i obuce lokalno stanovnistvo,
kupuju lokalne proizvode i koriste lokalne usluge. Odrzivi turizam cuva resurse,
poStuje lokalnu kulturu i tradiciju, ne zloupotrebljava proizvod, tezi kvalitetu ne
kvantitetu, podrazumeva izuzetna putovanja i zadovoljstvo korisnika usluga —
zadovoljni, ushiceni turisti nose sa sobom kuci nova saznanja i upuéuju prijatelje da
iskuse istu stvar Sto, obezbeduje kontinuitet poslovanja u destinaciju (Agenda 21).

Kada govorimo o ruralnim podrucjima Stare planine, turisticke aktivnosti svakako
pretstavljaju jedan od najvaznijih nacina za ostvarivanju njegovog odrzivog razvoja.
Medutim, stvaranje atraktivnih ruralnih destinacija zahteva daleko vise od prirodnih
resursa kojim ono raspolaze — zahteva uvezivanje prirodnog i kulturnog nasleda sa
interesovanjima modernog turiste. Da bi se kreiralo nezaboravno iskustvo za
posetioca, a istovremeno sacuvale posebnosti kraja, na Staroj planini je neophodno te
posebnosti uneti u turisti¢cku ponudu kroz kvalitet i ukus servirane hrane, kao i
zabavu.

Seoski turizam pretstavlja vrlo znacajnu razvojnu Sansu za Straru planinu i naselja u
njenom podnozju, bududi da znatan broj onih koji su izgubili posao u gradovima ima
gde da se vrati na selo i da adaptira i sredi domacinstvo za prihvat turista. Uslovi za
ovu su u obezbedivanju inicijalnih sredstava, u edukaciji domacinstava i kontroli
kvaliteta usluga, u interesom udruzivanju domacinstava i dr.,ali i u paralelnom
razvoju planirane ponude turistickih centara i naselja, izletni¢kih i planinarskih
itinerera, sportova na vodi, lova, konjic¢kih i dzip tura, biciklizma i dr. Sve ovo mnogo
¢e vise zavisiti od lokalne inicijative, ideja lokalnog stanovniStva i njegovih
organizacionih sposobnosti i kreativnosti da sagleda sopstvene posebnosti i pretvori
ih u proizvod, nego od spoljne intervencije drzave ili drugih faktora. Mada turizma
moze biti unesen, introdukovan sa strane, ipak ¢e njegov nosilac pre ili kasnije morati
postati lokalni stanovnik, jer eksploatacija ski lifta traje samo nekoliko meseci, a
ostatak godine turizm se mora oslanjati na lokalne resurse — ljudske, jednako koliko i
prirodne da bi zaista imao smisla. Na Staroj planini to zna¢i mobilisanje kompletnog
ruralnog prostora. Budué¢i da je ovaj prostor u najve¢oj meri ,,dizajniralo®
tradicionalno stocarstvo, logi¢no je da ba$ ono bude eksploatisano u kreiranju
turisticke ponude. Kako ¢e bolje tuirsta zadovoljili svoje motive i ocekivanja u vezi
svog slobodnog vremena, ako ne baveCi se jahanjem lokalne rase konja po
staroplaninskim suvatima, ili pesace¢i do obliznjih pecina dok njegov ranac nosi
magarac, ili goste¢i se uz Dojkinacku reku staroplaninskim jagnjetom i Pirotskim
kackavaljem od domace ovce pramenke, ili uceéi da tka na vertikalnom razboju
pirotski ¢ilim ili praveci kobasice od mangulice koje ¢e poneti svojima, kada se vrati
kuéi.

Broj oblasti koje u Srbiji razvijaju ili planiraju da razviju turima, kao i svuda u svetu
se povecava i neophodno je pronaci nove i alternativne turisticke proizvode. Regije
koje jednostavno kopiraju ve¢ postojece atrakcije nece ponuditi nista novo turisti, pa
¢e on oti¢i tamo gde je turisticka tradicija duza i poznatija. Dakle, nije dovoljno imati
jedinstvenu atrakciju. Kada stignu, turistima se mora ponuditi i mogu¢nost izbora,
klasi¢ne turistiCke aktivnosti — plivanje, voznja bicikla, pesacenje u prirodi, lov,
ribolov, lokalni proizvodi, ali treba im ponuditi i neSto novo — mozda da nauce nesto
o tom proizvodu, neku specificnost o njenom poreklu (makar je i izmislili) ili kako da
ih naprave sami. Jedino ih to moze namamiti da ostanu duze na toj destinaciji ili da
ucestvuju u viSe aktivnosti. Mozda da nauce da jasu na terenu, ili da igraju folklorne
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igre ili da prave kackavalj. Pri razvoju ovih moguénosti izbora mora se paziti na to da
budu kompatibilne sa glavnom atrakcijom i kulturnim i prirodnim resursima
zajednice, dakle, ako se odvijaju zimi, kada je skijanje glavni razlog za dolazak, ove
se aktivnosti moraju odvijati u kasnim popodnevnim casovima ili uvece, kada je
turisti dosadno. Dakle jahanje dolazi u obzir samo leti, ili moZe biti ponudeno
majkama sa malom decom ili osobama sa posebnim potrebama koje ne upraznjavaju
skijanje, dakle mora biti specifi¢no
organizovano i prilagodeno zabavi
sa visokim stepenom sigurnosti i
uz struénu pomo¢. Tako na primer,
ne¢e biti dovoljno da bilo koji
seljak izvede konja iz Stale, osedla
ga i proSeta ispred hotela iz koga
na stazu upravo izlaze skijasi,
praceni zenama koje vode decu i
ljutito mrmljaju. Bi¢e potrebno
angazovanje animatora i ponuda
zanimljivog programa.

Stara planina ima imidz divljeg i nepoznatog, imidz dobre hrane — Staroplaninskog
jagnjeta i pirotskog kackavalja, imidZ nepoznatog. I upravo tu je prostor da se turisti
kroz reklamu izgrade ocekivanja koja se mogu ispuniti, a izbor mora pasti na ono Sto
se ve¢ dobro prodaje, a desava u slicnim uslovima (ture na konjima, etnofitnes), ili je
potpuno novo (mozda trke na magarcima, ili potraga za blagom ili neSto drugo) Sto je
daleko teze. Mozda im se moZze ponuditi i vise, no svakako ne ono S$to se ne moze
uraditi u vrhunskom kvalitetu. Recimo terapija autizma koriS¢enjem magaraca ili
konja, sjajna je ideja, i gotovo da takve ponude u zemlji nema, no na Staroj planini
nema odgovarajucih stru¢njaka, niti utreniranih zivotinja.

Turizam treba da ucini da selo Stare planine ozivi, sa svim svojim posebnostima,
medu kojima tradicija stocara Stare planina ima vodecu ulogu.

2. Antropo-zoogeno uslovljen diverzitet predela i vrsta, kao ambijent za razvoj
turizma na Staroj planini

Ruralna zajednica sastoji se od izgradene sredine gde c¢lanovi Zive i rade,
poljoprivredne sredine gde uzgajaju hranu, a divlja, prirodna sredina je mesto gde se
oni bave lovom i skupljackim aktivnostima da zadovolje svoje potrebe za hranom,
odec¢om i sklonistem. U razvijenijim zajednicama, kao Sto su narodi Severne Amerike
i Evrope, prirodne oblasti koriste se primarno za poljoprivredu i za rekreativne
aktivnosti kao Sto su Setnja, kampovanje, lov, pecanje i posmatranje. Jasno je da je to
mesto gde se agroturizam i ekoturizam medusobno preplicu 1 gde koncepcija
integrisani ruralni turizam premos¢ava jaz izmedu ljudi i prirode kako bi se turista
naucio da holisti¢ki posmatra ruralni nacin Zivota. Dozivljaj ruralnog turiste treba da
bude osmisljen tako da bude dovoljno vremena da u svakoj od ovih sredina sazna
nesto o nac¢inu zivota zajednice domacina.
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Stanovnik Stare planine je sudbinski vezan za biljni svet paSnjaka i Suma. Njegov
opstanak u velikoj meri zavisi direktno od prirode - u ekstenzivnim poljoprivrednim
sistemima, a samo u dolinama reka u kojima se nalaze veca naselja locirana je
poluintenzivna biljna i stocarska poljoprivredna proizvodnja. Sa aspekta
poljoprivrede u Sirem smislu najznacajnija su stanista livada u zoni Suma i pasSnjaka.
Zastupljene travne povrsine uglavnom su antropo-zoogeno uslovljene i deo su predela
za Cije je odrzanje direktno odgovorna uglavnom ispaSa stada ovaca. Dolinska i
brdska staniSta svetlih Suma takodje su znacajna za poljoprivrednu proizvodnju. One
su ¢esto pod uticajem coveka kroz tradicionalne agroforestry silvopastoralne sisteme,
ali njihov opstanak nije antropo-zoogeno uslovljen. Opstanak svih tipova dolinskih
svetlih Suma, koje imaju razvijene spratove zeljastog i Zbunastog rastinja povoljnog
floristickog sastava za ishranu stoke, je od znacaja za stocarstvo ( Dordevi¢-
MiloSevi¢, 1999).

Staroplaninske opstine nalaze se
istonom 1 jugoistocnom delu
Srbije u kojem prirodni uslovi
pogoduju  razvoju  razli¢itih
poljoprivredninh  sistema.  Na
podru¢ju same Stare planine,
koja ¢ini manji ili ve¢i deo ovih
opstina, prirodni uslovi
favorizuju razvoj stoCarstva na
planinskim livadama i
pasnjacima, kao i Sumarstva koje
se temelji  uglavhom na
prirodnim  sastojinama  Suma
lis¢ara. Aluvijalne ravni u dolini reke Trgoviski Timok i delimi¢no na aluvijalnim
terasama njenih pritoka, kao i u slivu reke VisocCice, pogoduju razvoju ratarstva i
povrtarstva, a pobrda zauzimaju vinogradi i voénjaci. Zemljiste je ovde mahom i
iskoriS¢eno za oranice, voc¢anjake i vinograde, dok je deo povrsina bilo planski, bilo
zahvaljujuci napustanju obrade zatravljen.

Na teritoriji ove ¢etiri opStine do poslednje decenije dvadesetok veka funkcionisala su
druStvena gazdinstva i preradni kapaciteti (fabrike stoc¢ne hrane, klanica, vinski
podrum i fabrika za toplu preradu voéa i povrca) koji su snazno uticali na proizvodno
usmerenje proizvodaca. Resursi, medutim, ni iz daleka nisu iskoris¢eni. Najveéi
problem prema seljacima predstavljaju: usitnjenost poseda, svasStarenje, nedostatak
kreditiranja i problemi sa plasmanom poljoprivrednih proizvoda na trziste. Najveci
napredak mogao bi se posti¢i promenom setvene strukture, odnosno diverzifikacijom
same poljoprivredne prozvodnje (uzgoj akumulativnijih kultura, kao §to su vocarske i
povrtarske, odnosno uvodenjem intenzivnih krmnih konvejera i promenom sortimenta
i rasnog sastava u rejonima povoljnim za razvoj ratarsko-stocarskih farmskih
sistema). Ipak, ovo je samo generalni pogled na stvari, a opredeljenje za model
tranzicije farmskih sistema i pojedinih proizvodnih linija ka odrzivosti mora biti
lokalno specifican.
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Centralna zona obuhvata najvise
vrhove na glavnom grebenu Stare
planine i pocetke strmnih i blagih
padina pogodnih za stocarenje. U
ovu zonu treba ukljuciti i Vidli¢ sa
svojim strmim odsekom prema
dolini reke Visocice na kojima za
stocarenje nema nikakvih uslova.
Iz zona sa jakim izvorima i
povrSinskim tokovima u podnozje
cesto stizu bujice koje u prolece
posle otapanja snega, ili za vreme
letnjih provala oblaka i jesenjih
kiSa nanose velike Stete
poljoprivrednoj  proizvodnji  u
dolinama (prema nekim podacima svake godine se u Pirotskom okrugu izgubi oko
20ha obradivih povrSina). Ovome dopinose erodirane povrsine u blizini sela (prelazna
zona) pa je neophodno integrisati odbranu od poplava i poSumljavanje sa interesom
za stoc¢arskom proizvodnjom, koja je uzrok pojave erozije u okolini sela. Nedostatak
ispaSe prezivara na travnjackim povrSinama u centralnoj zoni uslovljava pojavu
Sirenju kleke i borovnice na paSnjacima i propadanju tradicionalno vrednih predela.

Na prostorima centralne zone najizrazeniji su problemi, koji nastaju usred loSih
saobracajnih prilika. Prakticno se sve komunikacije sa centralnim delom Stare planine
odvijaju putnom mrezom koja se prostire do njenih rubova, a ide dolinama vecih
reka. PaSnjackih povrSina su prilicno izolovane, a intenziviranje stocarstva
onemoguceno. lako ovo moze biti sre¢na okolnost sa aspekta zastite, uspostavljanje
adekvatne mreze planinskih puteva moze doprineti racionalnom i ravnomernom
iskoris¢avanju visokoplaninskog pojasa.

Postojeca struktura poljoprivrednog

zemljiSta u ovoj zoni uslovljena je

prirodnim uslovima i privrednom
o— delatno$¢u stanovnistva i U njoj
= ! dominiraju livade i pa3njaci. Npr. u
opstini  Visocka Rzana na livade
otpada 21,11%, na paSnjake 58,49%.,
u opstini Temska 25,17% na livade,
4753 na pasSnjake, s tim da na
podrucju koje obuhvata centralna zona
preko 95% poljoprivrednih povrSina
pokrivaju livade i paSnjaci.

Smatra se da je stalno lokalno stanovnistvo pocelo da razvija pasnjastvo tek od 1930.
godine, jer je do tada iskoris¢avanje pasnjaka bilo prepusteno uglavnom trgovcima i
Crnovuncima koji su ih do tada stalno zakupljivali. Od tada koris¢enih pasSnjaka mali
deo je i danas u upotrebi. Vecina ovih pasSnjaka pripada centralnoj zoni, ali se njihova
eksploatacija u proSlosti izvodila iz sve tri zone, a danas samo iz zastitne.
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Na Staroj planini mogu se u praksi izdvojiti dve podzone pasnjaka. Jedna koja je
formirana u alpskom planinskom regionu i u pojasu cetinarskih suma, i druga u
pojasu bukovih Suma. Visokoplaninski travnjacki pojas koji se javlja u uskom
kontinuiranom pojasu duz granice sa Bugarskom zbog odsustva ispaSe trpi velike
promene nastale prodorom Zbunaste vegetacije. Suvati se nalaze i na povrSinom od
oko 10.000 ha, ali prose¢no su to povrSine na visini od 1.600 m. Prostiranje
staroplaninskih suvata dostize 2.100 m. nadmorske visine.

Prelazna zona rezervata treba da obuhvati Sire podrucje gornjeg i srednjeg toka svih
reka Visockog i sliva Trgoviskog Timoka. Opstanak retkih zivih naselja na ovim
podru¢ju mogu¢ je zahvaljujuci direktno stocarstvu, a tek delimi¢no drugim
delatnostima kao Sto su pcelarstvo i sakupljanje Sumskih plodova koje takodje
predstavlja kvalitetan izvor prihoda za lokalno stanovniStvo. Poljoprivredne
aktivnosti se svode na proizvodnju krompira i manjem obimu drugog povréa za
domacu upotrebu, te ekstenzivno i nerazvijeno vocarstvo ciji je glavni produkt rakija.

Poljoprivredne aktivnosti u uzem smislu su u prelaznoj zoni skromne i ne predvida se
njihov dalji razvoj. Ova proizvodnja locirana je na povrSinama uz reke, rede na
povrSinama manje inklinacije na viSim terenima u blizini sela. Generalno, malo je
terena koji su pogodni za ratarsku proizvodnju. U proslosti su, pod pritiskom politike
intenziviranja poljoprivredne proizvodnje, mnoge povrSine na nagibima preorane radi
ratarske proizvodnje. Ove povrSine danas sa erozijom su potpuno unistene i potrebno
je njihovo hitno saniranje.

Ispasa je u ovoj zoni najintenzivnija poljoprivredna aktivnost u Sirem smislu. U
zastitnoj zoni Stare planine nije izrazen, problem vodosnabdevanja i zato se ovde
vekovima razvijalo stocéarstvo. Vodeni tokovi su izuzetno znacajni i za preradu
stocarskih proizvoda. Najznacajniji su upravo gornji i srednji delovi vodotokova Koji
su najblizi ispasistima sa kojih dolazi sirovinska baza, a dovoljno izdasni da
zadovolje potrebe preradnih kapaciteta. To se odnosi ne samo na mlekare, vec i
vunovlacare od kojih su samo retke aktivne.

PovrSine zemljista pod pasnjacima i livadama
u ovoj zoni ¢ine oko 45% ukupne povrsine
zemljista ili 75 % ukupne poljoprivredne
povrSine. Ovo je najozbiljniji reusus za razvoj
stocarstva na Staroj planini. DanaSnji sistem
ispase  u mnogome se razlikuje od
tradicionalnog. Stanovnici visokoplaninskih
sela danas imaju mali broj stoke, pa svoja
stada udruzuju radi ispaSe na planinskim
pasnjacima gde ih cuvaju naizmeni¢no, sa
podelom dana u godini koja odgovara veli¢ini njihovih stada. Nekada su medutim,
organizaciju ispaSe preuzimali trgovci kackavaljem, koji su muznu stoku uzimali u
zakup preko leta. Sa gubljenjem interesa za kackavalj, stada su se sa alpijskih i
subalpijskih paSnjaka spustala ka dolinama i tek poneka bacija ocuvana je kao
zajednicka za atar sela ili druStvenu farmu, da bi konacno sa iscrpljivanjem ovih
pasSnjaka vecina vlasnika stoke svoja stada definitivno spustila u doline. Samo su
stanovnici poslednjih sela koji su bili najblizi suvatima na grebenu Stare planine jos
zadrzali ispasu na vekovnim staroplaninskim pasnjacima (Topli Do, Gostusa,
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Dojkinci, Jelovica, Senokos). Sa promenama u nacinu stocarenja preradni kapaciteti
za mleko (mandre) prebaceni su sa visokoplaninskih pasnjaka u ova sela.

IspaSa ovaca, goveda i koza u zoni
Suma je deo tradicionalnog vertikalnog
seljenja stada ovaca u viSezonskom i
nomadskom stocarenju na Staroj
planini. Ispasa u zoni Suma je vezana
za pocetak i kraj vegetacije i vezuje se
za fiksne termine u kalendaru. Kraj
ispaSe u zoni zima tradicionalno je
Purdevdan - 9. maj. Ova praksa ne
odgovara dinamici vegetacije ni u
smislu  ostvarivanja  maksimalnog
prirasta, niti u gazdovanju
prilagodjenom  nameni  ocuvanja
biodiverziteta. Za praksu ispaSe u Sumskom pojasu vekovima je vezano uniStavanje
Suma radi stvaranja novih pasSnjaka. Danas su ovi pasnjaci uglavnom u
kombinovanom nacinu koris¢enja ispaSom i koSenjem. KoSenje se obavlja kasno u
vegetacionoj  sezoni  Sto  omogucava
obnavljanje prakti¢no svim vrstama koje na
travnjacima egzistiraju. Ova je praksa za
poljoprivrednu proizvodnju izrazito
nepovoljna, no kako je stoke malo i potrebe
nisu alarmantne. Medutim javlja se potpuno
neocekivana opasnost od gubljenja ovako
nastalihn  antropogeno-zoogeno uslovljenih
pejsaza zbog smanjenja broja grla ovaca na
ispasi i aktiviranje prirodnog procesa regeneracije suma.

Prelazna zona obuhvata prostore koji su za poljoprivredu Stare planine u uzem smislu
najvazniji. Vecina Nalazi se na aluvijalnim nanosima reka i to je istovremeno i
najplodnije zemljiSte na Staroj planini. Sva Ziva staroplaninska sela nalaze se u ovoj
zoni, a njihov opstanak i razvoj je moguc¢ upravo na bazi poljoprivrednih aktivnosti.
U dolinama reka Stare planine poljoprivreda je poluintenzivna - intenzivnija na
druStvenim, a manje intenzivna na privatnim orani¢nim povrSinama.

Najveca paznja u dolinama staroplaninskih reka uvek se poklanjala ratarskoj,
povrtarskoj i vocarskoj proizvodnji. Visi delovi su posvecivani proizvodnji Zita,
krompira, pasulja i neSto manje kukuruza, dok se u nizim javlja i povrtarska
proizvodnja. Poljoprivreda Stare planine je na ovim prostorima uglavnom
poluintenzivna i u velikoj meri ima organski karakter zbog masovnog koris¢enja
stajnjaka. Farmski sistemi koji ovde funkcioniSu su mixed-farming sistemi.
Proizvodnja uglavnom nema robni karakter.

3. Posebnosti stocarstva na Staroj planini -autohtone rase domacih Zivotinja

Ocuvanje zivotinjskih genetickih resursa jedan je od modernih izazova sa kojem se
Srbija posebno teSko nosila u poslednoj deceniji dvadesetog veka. Tome je doprinela
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viSegodiSnja izolacija, ekonomska kriza, ali i sustinsko nerazumevanje praktickog
znacaja biodiverziteta u celini.

U poljoprivredi se problem ocuvanja neceg Sto se godinama smatralo nazadnim, kao
na primer, autohtonih rasa domacih zivotinja, jo§ uvek posebno objasnjava. Ta
¢injenica snazno potkopava nastojanja za njihovim ocuvanjem, i otezava rad na
unaprdenju kori$¢enja zivotinjskih genetickih resursa i praksi. Tome najvise doprinosi
politika razvoj poljoprivrede dvadesetog veka, zasnovana na sigurnosti u
zadovoljenju potreba coveCanstva u hrani, koji se u Srbiji i danas prati.

Agrodiverzitet je jedna od vitalnih komponenti globalnog biodiverziteta. On je
rezultat pazljive selekcije i inventivnog rada poljoprivrednika, koji je trajao
vekovima. Danas od njih zavisi opstanak miljardi ljudi Sirom sveta. Agrodiverzitet
obuhvata razne Zivotinje, bilke i mikroorganizme, koji su neophodni da odrze kljuc¢ne
funkcije agro-ekosistema, njihovu strukturu i procese za proizvodnju hrane, kao i za
njenu podrsku i sigurnost (FAO, 1999).

| pored postojanja svesti 0 njegovom znacaju, propadanje agrodiverziteta je danas u
svetu jako intenzivirano. Ono je posledica Sirenja neodrzive industrijalizivane
poljoprivredne proizvodnje, globalizacije trziSta hrane i navika u ishrani, pa cak i
sistema zastite intelektualne svojine. Geneticka erozija agrobiodiverziteta, pojacava
se i sa uniStavanjem i degradacijom Suma, vlaznih stanista i drugih nekultivisanih
oblasti, kao i akvati¢nih sistema. Na taj naCin nestaju i divlji srodnici kultivisanih
vrsta, koji su vazni u oplemenjivackom radu, ali i za direktno obezbedenje hrane
(Pordevi¢-Milosevi¢, Stojanovié, 2001).

Agrodiverzitet zivotinja ukljucuje
rase domacih  zivotinja,  koje
egzistiraju na obradivim povrSinama,
Sumama i paSnjacima. Briga o
agrodiverzitetu zivotinja obuhvata i
brigu o vrstama koje ¢ovek direkno
ne koristi, a koje u Sirem okruzenju
podrZavaju ekosisteme u kojima
zivotinje zive i koje koristimo za
proizvodnju hrane (poljoprivredne,
pasne, Sumske i vodene).

Poseban trag na podrucju Stare
planine su ostavili nomadski stocari
- Crnovunci (Sarakacani,
Karakacani), koji su od Purdevdana
do Mitrovdana, napasali svoja velika
stada i do 1.000 ovaca, na visokim
pasnjacima Stare planine, a i drzali
veci deo trgovine do I svetskog rata.
Stanovali su u  privremenim
naseljima od koliba, u kojima se
odvijao potpuno patrijarhalni nacin
zivota. Oni su podru¢ju ostavili
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umece pravljenja kackavalja i posebnih rukotvorina od crne vune, koju su davale
njihove ovce.

Danas, stanovnistvo ovog regiona, pripada posebnom varijetetu starih Slovena,
poznatih pod nazivom «Sopi» ili «Torlaci». Do danas su o&uvali sopstveni govor koji
ima staroslovensku osnovu i danas je jednako razlikuje od knjizevnog srpskog koliko
i od knjizevnog bugarskog jezika, a poprimio je i neke primese turskog. Neki lingvisti
tvrde da je za osnovu modernog srpskog jezika Vuk uzeo isto¢ni govor, a u Bugarskoj
opredeljenje palo na zapadni dijalekt uz novouspostavljene granice, danas bi oba
naroda govorila istim jezikom. No kako je danas ova tema jo§ uvek vruca, postojanje
Sopskog dijalekta ili pirotskog govora, kako se ovaj govor naziva u Pirotskom delu
Stare planine, treba uzeti samo kao jo$ jednu specificnost kraja koja spaja narode na
ovim prostorima i uz specifi¢ne igre i pesme daje posebnu Car Staroj planini,a ostatk
razmatranja ostaviti struénjacima - lingvistima.

Sela u ovom podrucju pre Il svetskog rata su bila veoma razvijena. Stanovnistvo se
prvenstveno bavilo stocarstvom 1 kuénom mlekarskom industrijom koja je
proizvodila mleko, beli sir i poznati kackavalj koji je izvozen u inostranstvo. Mlekare
su bile smestene u selima i nazivale su se «bacije». U njima se odmah vr$ila prerada
mleka u mle¢ne proizvode jer nisu postojale hladnjace za njeno skladistenje. Kao
posledica stvaranja viska proizvoda javila se trgovina, koja je s vremenom postala
veoma razvijena. Stanovnici Stare planine izvozili su: ovce, kackavalj, ov¢ije krzno i
kozu. 70% izvoza kackavalja islo je za Solun, Kairo i Aleksandriju, a 30% za Severnu
Ameriku i Carigrad. Ov¢ije krzno izvozilo se za Rusiju, a koza za Belgiju.

Stocarstvu, na Staroj planini odgovaraju prirodni uslovi, stocarska tradicija, renome
stocarskih proizvoda sa Stare planine i mogucnost da se u toj ekoloski ¢istoj sredini
proizvodi zdrava hrana za Siroko trZiSte. Zbog toga ono ima komparativnu prednost
nad ostalim privrednim granama na Staroj planini.

4. Autohtone rase stoke Stare planine i ponuda turistickih sadrzaja

Zbog niske proizvodnosti, tradicionalno stocarstvo je do danas izcezlo sa veline
planina Balkana na kojima je bilo osnova opstanka lokalnog stanovnistva. Ovome je
kumovala teznja da se teret podizanja zivotnog standarda stavi na modernizovanu i
intenziviranu stoCasku proizvodnju. Neadekvatna prirodnim uslovima u kojima se
razvijala, ova proizvodnja je zasnivana na ignorisanju cCinjenice da jedino
tradicionalni sistemi bazirani na autohtonim vsrtama i rasama domacih zivotinja
mogu odgovarati postoje¢im prirodnim uslovima za biljnu proizvodnju koja joj je u
0snovi.

Visokoproduktivne domace zivotinje - rezultat genetskog inzinjeringa u uslovima
nedovoljna i nekvalitetne ishrana, i neravnomernosti u odnosu izmedu zimske i letnje
ishrane nisu bile u stanju da ispolje odgovarajuci kvalitet i obim proizvodnje za koji
su predisponirane. To je dovelo do demografskog pustoSenja mnogih planinskih
oblasti pa ¢ak i Stare planine, gubljenja mnogih izuzeno vrednih kulturnih pejsaza i
kulturnog nasleda u celini, ugrozavanja biodiverziteta i sl.
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Stara planina je jedna od retkih planina na kojoj se i pored negativnih trendova u
razvoju planinske poljoprivrede 1 sela deo blaga autohtonih domacih zivotinja
sacuvao do danasnjih dana. Na njoj osnovu opstanka lokalnog stanovnistva i dalje
¢ini stocarstvo, koje je u velikoj meri zadrzalo ekstenzivno obelezje. Ono u osnovi
pripada najstarijim kombinovanim farmskim sistemima na Balkanskom poluostrvu i u
Evropi.

Dominantana stoCarska grana je ovCarstvo zasnovano na tradicionalnim pasnim
sistemima i koriS¢enju autohtonih rasa. Opstanak tradicionalnog stocarstva na Staroj
planini, kao izuzetne vrednosti i osnove kulturnog i prirodnog nasleda regiona,
identifikovana je kao jedan od razloga uspostavljanja rezervata biosfere.

Prilike su primoravale orijentaciju na stocarstvo i to na ekstenzivno i polunomadsko
ovcarstvo. U nekim selima na Staroj planini ovca je bila gotovo jedina domaca
zivotinja, a u svim selima stocarske zone hraniteljka od koje je jako zavisio opstanak.
Ona je davala najveci prihod, snabdevala mlekarstvo mlekom, ¢ilimarstvo vunom, a
koZarstvo kozama.

U selima koja su blizu suvata retka su bila domacinstva koja imaju manje od sto
ovaca, a dosta ih je bilo koji su imali i po dve stotine i vise ovaca. Sto je veéi broj grla
to je ovcar ponositiji, a i njegovi
ukucani. Rasa domaca pramenka je
mala sitna i1 laka, ali vrlo otporna.
Odlicno podnosi duga hodanja po
planinskim  paSnjacima,  jesenju,
zimsku, proletnju pa i letnju
povremenu glad. Odlicno  je
prilagodena  oskudnim  prilikama,
oStroj klimi, ekstenzivnom drzanju i
neukosti ov¢ara. Njena proizvodnost je
vrlo skromna: prosecna tezina 35-38
kg, mali prirast jagnjadi, mali randman
mesa (51 - 52%); 1,4 kg. neprane
grube vune fino¢e 30-40 mikrona, mle¢nost za jednu laktaciju 77,5 I. Melezana je sa
ovnovima svrljiSke rase u uslovima bolje ishrane, a kasnije sa ovnovima merino, arl i
virtemberg, u cilju stvaranja rase sa boljim proizvodnim osobinama u pogledu
proizvodnje mesa i vune, uz istovremenu popravku uslova ishrane, smestaja i nege. U
boljim uslovima postignuti su dobri rezultati. Medutim, odlivanje kapitala u gradove
i odlazak stanovniStva u industriju gotovo da su ponistili sve Sto je postignuto n
samo U ovcarstvo ve¢ 1 u 7
celokupnoj poljoprivrednoj < 5. %
proizvodnji.

Prema podacima  Ministarstva
poljoprivirede i  Sumarstva i
Prirodnjackog  drustva ,,Natura
Balkanika“ iz Dimitrovgrada i tri
najistaknutija autora u ovoj oblasti
bordevic-Milosevi¢, Stojanovi¢ i
Ivanov, danas se u Srbiji gaji
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ukupno 35 rasa stoke i 19 rasa kokoSi. Od ovog broja 13 rasa stoke i 6 rasa kokosi su
autohtonog porekla. Opstanak najveéeg broja autohtonih rasa stoke (10) je ugrozen.
Stara planina predstavlja jedan od retkih regiona u kojima se jo§ uvek mogu naci
mnoge od njih. U rasnom satavu u Srbiji pramenka je najzastupljenija i ¢ini 80% cele
populacije. Na Staroj planini su najces¢i pirotski i svrljiski soj, dok se ponegde mogu
naci i krivovirski, a postoji osnovana sumnja i postojanje vlaske vitoroge koja se
smatra i§¢ezlom.

Kozarstvo nije dugo prisutno u tradiciji staroplaninskog stocarstva u onoj meri u kojoj
se govori o ovc¢arstvu. DonoSenjem uredbe zabrani drzanja koza ono je pretrpelo
katastrofalnu Stetu, kako u obimu proizvodnje tako i u pogledu o¢uvanja genetskog
potencijala autohtonih rasa. Od sedamdesetih do kraja osamdesetih godina na Staroj
planini se sistematski radilo na obnavljnju kozarske proizvodnje i konsolidovanju rase
domacde bele koze. Nastala, istina neplanskim ukrStanjem balkanske bele i sanske
koze, u ovom periodu ova rasa je gotovo konsolidovana. U njenoj osnovi je
balkanska domaca koza, koja se jos uvek moze naci na Staroj planini.

Tipicna kozarska sela, u kojima je bilo viSe koza nego ovaca, bila su Bela i
Pokrovenik u opstini Pirot. Domacinstvo se najéesce opredeljivalo za kozarstvo ako
nema dovoljno livada ili njiva, pa ne moze da se prehrani, ili ima velike i pogodne
potese pod Sumom, koji su pogodni za ispasSu koza. Sela koja su imala trzne viSkove
Zitarica, kakva su sela u Zabrdu, ili koja imaju vrlo povoljne uslove za ovéarstvo,
nemaju posebna stada koza, ve¢ cuvaju samo po nekoliko brava u domacinstvu da bi
imala mleka u kasnu jesen.

| rasni sastav u govedarstvu u vezi je sa ekstenzivno$éu postojecih tradicionalnih
stocarskih sistema. Sve do sedamdesetih godina od ukupnog broja goveda preko 90%
je otpadalo na domace kasnostasno, primitivno i niskoproduktivno govece - busu.
Domaca rasa busa je postepeno posle rata ukrStana i zamenjivana montafoncem,
domacim Sarenim govecetom, a u novije vreme i simentalcem. Danas gotovo da nema
buse, izuzev na najtezim terenima gde se jedino goveda koriste za prevoz tereta.

Goveda su koriS¢ena za oranje, prevoz tereta,
tov na pasi, vrSidbu, meso i kozu. Oranje i
prevoz su bili najvazniji pa se volovima
poklanjala posebna paznja. Krave se nisu
muzle, koris¢eno je samo mleko ovaca i koza
u sezoni njihove muze. Kasnije, sa promenom
potreba i navika, posle 1948. godine pocelo se
i sa muzom krava, ali su ih mnogi muzli
jedanput dnevno, Sto je kao kuriozitet ostalo i
do nasSih dana u selu Paklestici. Postepenom
izmenom rasnog sastava bilo je sve vise
mlecnih i sve bolje hranjenih krava, tako da je
danas proizvodnja mleka najvaznija i u
govedarstvu Stare planine, ¢esto i jedini prihod preostalih staraca.

Od 14 rasa svinja koje se gaje u Srbiji, 5 je autohtonih. Smatra se da su dve rase
svinja nepovratno izgubljene (SiSka i Sumadinka), a da su na granici nestanka druge
dve (mangulica i crna slavonska). Gotovo na Citavoj teritoriji Stare planine do
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nedavno je bila zastupljena bela mesnata svinja i razni melezi, koja je bila raSirena u
gotovo svim brdsko planinskim krajevima. Danas se na Staroj planini mogu naci
tragovi mangulice, moravka i resavke (poreklom od Sumadinke nastala neplanskim
ukr§tanjem sa berkSirom i jorkSirom). Na Staroj planini se, zbog Ceste prakse
slobodnog drzanja, mogu videti i melezi divlje i domace svinje.

Svestrano koriS¢enje Sumskih resursa
od vajkada je prisutno na Balkanu.
Ocuvanje tradicionalnih  Sumskih
agro-ekosistema u velikoj meri zavisi
od autohtonih rasa svinja, Cije se
napasanje i ,zirovljenje* wvrsilo u
Sumama. No sve rase pogodne za
gajenje u Sumama su uglavnom
iSCezle. Medu poslednjima je
mangulica — poludivlja primitivna
srpska svinja sa visokim udelom
masnog tkiva ukrStena sa madarskim
rasama. Ona se i danas gaji u dimitrovgradskom Zabrdu i Burelu u okviru Programa
,»IN-Situ ocuvanja animalnih genetickih resursa”.

Zbog izuzetne skromnosti i otpornosti bila je jako popularna u Vojvodini i Madarskoj
u periodu od XIX veka do 1950-tih. Uglavnom je naseljavala podrucja Suma,
pasnjaka, ridova ali i mocvara gde su uspe$no podnosile vremenske uslove ostre
kontinentalne klime. Poludivlja stada mangulica su Setala Sumama, stepama i
pasnjacima tokom cele godine, a krmacée su se prasile u brlozima koje su same
prorivale u tr§¢acima i duboko u Zbunju.

Danas je ova rasa ponovo sve popularnija, ali joj je broj joS uvek mali i pripada
ugrozenim rasama domacih zivotinja. Njena iznenadna ponovna popularnost
posledica je ¢injenice da meso mangulice sadrzi manje holesterola od drugih rasa, a
njegov sadrzaj je povoljniji zbog preovladivanja HDL (tzv.dobrog) holesterola.
Sadrzaj holesterola u mesu mangulica je nizi za 50-75 % u odnosu na druge rase, a
sadrzaj nezasi¢enih masnih Kiselina premasuje bilo koju drugu rasu.

Konjarstvo je na Staroj planini slabo razvijeno jer se ovde tradicionalno za rad vise
koriste volovi, a za transport magarci. Retko je sluzio za prevoz tereta (Ceze, konjska
kola), a jo$ rede, i to samo u
ratarskoj zoni, i za oranje. Sa
migracijama stanovniStva nakon
poslednjih ratova na teritoriji bivse
Srbije, na Staru planinu je pristigla
"sveza krv" domaceg brdskog
konja i noniusa. Bilo je neSto
meleza sa arapskim konjem, a
posle 1945. godine i sa bosanskim
brdskim konjem. NajviSe je bilo
dorata, ali je bilo i crnih i zelenih, a
vrlo retko belih i alata. Veliko i
bogato domacinstvo se ponosilo
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lepim konjem za jahanje. Sela koja imaju dobru ispaSu a malo Zitarica (Senokos,
Rosoma¢, Zaskovci; Custica, Crni Vrh) ¢uvala su konje za usluznu vr$idbu, ¢ak i po
desetak u ponekom domacinstvu i obavljala su vrSidbu u PoniSavlju, Zabrdu, dolini
Timoka, a u daljoj proslosti i u Zagorju, na podru¢je Bugarske. I nomadski stocari
Crnovunci su cuvali po desetak konja za usluznu vrSidbu i tako su obezbedivali
neophodne Zitarice za svoju ishranu.

Broj konja je postepeno opadao, pa su ih u prvoj polovini 20. veka u vrSidbi zamenili
manje pogodni volovi, a u prenosenje tereta magarci, €iji se broj postepeno uve¢avao
na rac¢un konja. Konji su ¢uvani krajnje ekstenzivno i u pogledu smestaja i u pogledu
ishrane. Domaci brdski konj je jedna od dve domace autohtone rase konja. Domaci
brdski konj je u Srbiji nastao ukrStanjem domaceg konja sa arapskim, mada se to u
populaciji na Staroj planini manje primecuje. Valorizacija konja u tradicionalnom
ruralnom okruZenju danasnjice izuzetno je teSka, mozda i najteza od svih vrsta. Sansa
za opstanak domaceg brdskog konja i noniusa, pa i svih ostalih primitivnih rasa
domacih zivotinja nemoguca je bez razvoja turizma.

Ocuvanje autohtonih rasa zasnovano na subvencijama za njihovo odrzanje je
nedovoljno, pa Ministarstvo poljoprivrede svake godine podstie vise projekata koje
pomazu bolju valorizaciju ovih zivotinja i njihovih proizvoda. PodrSku odrzivim
sistemima ocuvanja autohtonih rasa u poslednje vreme pruzile su i druge organizacije
kao Sto je REC, GTZ itd.

Radi se na planskom ukrStanju domacih rasa stoke sa plemenitijim rasama, uvode se
nove rase, pocinje da se vodi mati¢no knjigovodstvo. Rasni muzjaci, ali i zenke
plemenski se rasporeduju tamo gde postoje pretpostavljeni povoljni uslovi. Uvodi se
vestacko osemenjavanje ovaca i krava, odabiraju najbolja grla za priplod, stvaraju se
prelazne rase ovaca (pirotska oplemenjena) i goveda (domace Sareno). Izlozbama i
smotrama stoke podsti¢u se interesovanje i
takmicarski kod najboljih stoCara. Premije za
mleko i umaticena grla, kao i krediti za njihovu
nabavku, deluju u istom smeru.

Najinteresantnije inicijative koje podrzavaju
oCuvanje autohtonih rasa su one koje se odnose
na razvoj turisticke ponude vezane za dve
domace rase konja — brdski i nonijus, kao i
komplementarne koje se odnose na ozivljavanje
¢ilimarske proizvodnje vezane za rase ovaca
soja pramenka i razvoj proizvoda od mesa
svinje mangulica. Sve one integrisane su na
jednom mestu - na ,Interaktivnoj farmi”.
Prirodnjackog drustva ,,Natura Balkanika” u
selu Lukavica, kod Dimitovgrada i mada
pojedinac¢no egzistiraju i na nekom drugim
mestima, posebno kada je Pirotski ¢ilim u
pitanju (Pirotski NGOi rade mnogo na tome),
predstavljaju jedini primer integrisane akcije za
razvoj turisticke ponude u ruralnom podrucju
staroplaninskih opstina.
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Uspeh lokalnih poljoprivrednih proizvodnih praksi uvek je bio u tesnoj vezi sa
uzgojem autohtonih domacih zivotinja. Uzgoj i selekcija ovih Zivotinja bilo je pitanje
opstanka lokalnog stanovniStva i nomadskih plemena koja su ovde sezonski boravila
vekovima. Radom na ocuvanju ovih, danas ugroZenih Zivotinja, Dimitrovgrad se
izdvojio kao jedan od najznacajnijih centara za ocuvanje agrodiverziteta na Balkanu.
Domace pramenke, balkanska koza, domaci brdski konj i magarac, busa, magulica i
mnoge druge danas se ili cuvaju na ovim prostorima ili im se bar jednom godiSnje
tokom sajma autohtonih rasa, posvecuje posebna paznja, a javnost sa njima ponovo
upoznaje. Veliki napor se pri tome investira u izgradnju i promociju odrzivih
farmskih sistema, u kojima bi, utemeljeno na tradicionalnim znanjima i iskustvu,
svaka od autohtonih rasa trebala da nade posebno mesto.

5. Tradicionalno stocarstvo i lokalna kulinarska tradicija u sluzbi razvoja
turizma

Ono po ¢emu je zaista prepoznatljivo podrucje Stare planineje tradicionalna kuhinja.
Da je zaista tako potvrdjuju nepregledne, iskonske, bozanstvene povrsSi prekrivene
bujnim pasSnjacima, bogatim raznovrsnom lekovitom florom, brojnim jezerima,
Sumama, izvorima, §to je Cisti dokaz zdrave sredine. U takvom ambijentu napasa se i
stoka, od ¢ijeg mlijeka i mesa se kasnije spravljaju nadaleko cuveni specijaliteti ovog
kraja. Zdrava hrana predstavlja veoma vaznu stavku u vremenu ogromne zagadenosti,
kako hrane, tako i1 vode i vazduha, §to direktno uti¢e na zdravlje ¢ovjeka i njegov
Zivotni ek.

Razvoju stocarstva na Staroj planini pogoduju prirodni uslovi, stocarska tradicija i
iskustvo ste¢eno kroz vekove, kao i renome stocarskih proizvoda sa Stare planine na
trziStu. Mogucénost da se u toj ekoloski ¢istoj sredini proizvodi zdrava hrana za Siroko
trziSte je komparativhu prednost, koja stocCarstvu daje prednost nad ostalim
privrednim granama na Staroj planini.

Osnovu sistema iskoris¢avanja travnih povrSina i postoje¢eg naCina stoCarenja na
Staroj planini ¢ine zatvoreni mali porodi¢ni i zadruzni mixed-farming sistemi, u
kojima se sve od proizvodnja sirovine do prerade u finalne proizvode, odvijalo na
prostorima koji su obuhvatali nekoliko sela u dolinama ve¢ih reka. Osnovu zadruznih
sistema Cinila je autonomna mreza preradnih centara, mandri za izradu mle¢nih
proizvoda lociranih od najisturenijih tataka poprec¢nih planinskih saobracajnica,
preko veznih uzduznih komunikacija do podplaninskih gradova. Pri tome je svaki
proizvod zadrzao tacno definisano geografsko poreklo i autohtonost u pogledu
koriséene tehnologije. Ovaj sistem je nasledio nomadski, znatno ga razradio i
racionisao u pogledu boljeg pristupa trzistu uz ocuvanje mnogih lokalnih
specifi¢nosti.

Iako je danas manjak radne snage vezao muznu stoku, a naro€ito ovce za pasnjake
oko sela, deo autohtone proizvodnje i znanja se odrzao. Od autohtonih proizvoda za

.....

kackavalj, maslo, urda, ovcenik, beli sir-kriSka, vurda, kiselo mleko; proizvodnja
jagnjeceg mesa i proizvodnja vune za izradu Pirotskog ¢ilima.
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Staro planinski region je poznat po svojim mle¢nim proizvodima, pecurkama i vocu:
jabukama, kruSkama, borovnicama, malinama, kupinama, §to daje mogucénosti za
razvoj kulinarskog turizma. Sledece aktivnoste mogli bi da budu ponudene turistima:

- Casovi kulinarstva za tradicionalna jela i proizvode: kackavalj, belmuz, urda i sl.
- Promocija bakinih tajnih starih recepata u lokalnim restoranima (Hawkins, 2006)

Sopska kuhinja nadaleko je poznata i popularna. Karakterise je kombinovanje
mle¢nih proizvoda i povréa kao Sto su ,Sopska salata® (u osnovi kombinacija:
paradajz, krastavac, ljuta paprika i drobljeni beli sir), ,tarator* (u osnovi krastavci i
kiselo mleko sa mirodijom), ,,Suspe s’s urdu®, ali su poznata i jela od mesa kao sto su
punjene suve paprike ,,plI’njene SuSpe®, ,varen piper”, ,ljutenica“, ,zaduseno*,
»sprza®, jela od kukuruza: ,,posipan kacamak®, ,,moruznica®, ,,belmuz*, od psSeni¢nog
brasSna sa sirom ili zeljem — ,,banica®, ,,zeljanik“ i dr.

Najdalje su glas o kvalitetu hrane iz ovih krajeva proneli staroplaninsko jagnje i
kackavalj. Kvalitetni mle¢ni proizvodi su i sirovo i topljeno maslo, ovcenik, ov¢ije
kiselo mleko, beli prevreli borovski ov¢iji sir u tipu kriske idr. Specifican i jak ukus
ovih proizvoda odvajkada prija dobrim poznavaocima hrane i gurmanima.

U caribrodskom kraju se dobro i mnogo jede. Kult
hrane postoji nevezano od praznovanja, ali se vecina
specijaliteta pravi bas na te dane. Neizbezno je jagnje,
na raznju ili u skrami u vurnji ili pod vrSnikom u
crepulji, ili makar meso i crna dzigerica ,,na skaru® ili
»na kamik“- specificno pripremljeno meso na
kamenoj plo¢i postavljenoj na otvorenu vatru. ,,Na
skaru‘ se spremaju i pecurke i riba, posebno uz Jermu
i Visocicu, gde je popularna riba krkusa i potoc¢na
pastrmka. Meso se uvija u jagnjeCu maramicu
"skramu", i na taj nacin dobija na so¢nosti i ukusu. Interesantan nacin pripreme jela je
i pe€enje ili kuvanje u "vurnji" peé¢i od prirodnih materijala - cigle, kamena i zemlje.
Jagnjece i jare¢e meso iz vurnje je poseban specijalitet. Tradicionalno se sprema tako
sto se oCiSceni jestivi delovi iznutrice vrate u utrobu, zaSiju i zatim skuvaju dok se
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meso spolja peCe na vrelini koju otpustaju zidovi vurnje nakon sto je unutrasnjost
ocis¢ena 0d ugljenisanih ostataka drveta kojom je zagrevana. Meso lokalnih rasa ovih
krajeva je izuzetno ukusno, Sto je posledica prirodne ishrane i specificnog sastava
pase sa prisutnim velikim brojem lekovitih trava. Ukusni su i domaci hleb pecen u
vurnji, kao i druga domaca jela koja se danas rede pripremaju na ovaj nacin, samo 0
verskim praznicima i drugim velikim svetkovinama. Smilov¢ani se rado hvale
ovcetinom kuvanom na pari, jagnjeom corbom janijom ili ribljom corbom od
Smilovske jezerske ribe.

5.1. Tradicionalni mlecni proizvodi i turisticka ponuda

StanovniStvo Stare planine se vekovima prvenstveno bavilo stoCarstvom i ku¢nom
mlekarskom industrijom, koja je proizvodila mleko i beli sir tipa kriSka i zanatskom
proizvodnjom kackavalja. Izvozili su: ovce, kackavalj, ovCije krzno i kozu. 70%
izvoza kackavalja i$lo je za Solun, Kairo i Aleksandriju, a 30% za Severnu Ameriku i
Carigrad. Ov¢ije krzno izvozilo se za Rusiju, a koza za Belgiju.

Od mlijecnih proizvoda najviSe su zastupljeni: masni stari sir kriSka, urda, kiselo
mleko i Staroplaninski kackavalj...

Masni sir — Puni

Spravlja se tako §to se u sveze, procedeno mleko sipa
siriSte. Tako stoji dok odvoji surutku, a potom se
kaSikom preseca i rukom sakuplja u grudvu. Posto se
ocedi pod pritiskom, iseca se u kriske i reda u kacu,
gde se salamuri i cuva do upotrebe.

Urda
To je vrsta sira koja se pravi od proteina surutke.

Vurda
Dobija se cedjenjem kiselog mleka. Nakon previranja od priblizno mesec dana,
zajedno sa paprikom, dobija se veoma kvalitetan proizvod, pomalo kiselog ukusa.

Staroplaninski kackavalj; je svakako najpoznatiji brend Staroplaninskog kraja
kraja. Tehnologija izrade kackavalja, polutvrdog sira parenog testa, doneSena je
najverovatnije iz Italije. Smatra se da su je domacem stanovnistvu preneli vlaski
nomadski stocari Crnovunci
(Karakacani ili Sarakacani)
¢ija su nomadska plemena na
prostorima  Stare  planine
boravila do sredine prosSlog
veka.

Prerada mleka u kackavalj
nametnula se kao potreba
ocuvanja njegove vrednosti i
transporta na udaljena trzista.
Smatra se da je i prvi njegov
oblik — ogromna pogaca teska
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oko petnaest kilograma, kruznog oblika posledica potrebe za lakSim transportom.
Pogace su se kacile konjima o vratove, po ¢emu je, kazu, ovaj sir dobio ime kackavalj
— kas-kaval.

Nomadska plemena su migrirala iz Grcke u prolece, a vracala se u kasnu jesen da
prezime sa svojim stadima. Tako su na idealan nacin pratili vegetaciju i iskoris¢avali
razvijenu biljnu masu pasnjaka na pravi nacin. Sa propadanjem Otomanske imperije i
uspostavljanjem granica, horizontalno kretanje je otezano, i sledstveno tome polako
nestalo. Izgradeni marketinski kanali i preradni kapaciteti nastavili su, medutim, da
rade, a proizvodnju su nastavili da organizuju trgovci sirom.

Danas je praksa pravljenja kackavalja, kao i ov€arstvo na koje se oslanjala, gotovo
potpuno nestala. Na celom prostoru Srbije, jedino na Staroj planini o¢uvana je u
potpunosti stara tehnologija meSenja, parenja i odlezavanja, mada i ovde ona preti da
iS¢ezne pod pritiskom ekonomskih teskoca.

U Dimitrovgradskoj opstini postoje Cetiri mandre-mle¢ne radionice u kojima se na
tradiconalan nacin izraduje kackavalj. Ceo proces moze se videti u ranim jutarnjim
satima, ako se poseta organizuje i najavi nekoliko dana unapred u Visockim
Odorovcima i samom Dimitrovgradu, dok je najstarija od njih u Senokosu, trenutno
neaktivna.

5.2. Tradicionalni mesni proizvodi i turisticka ponuda

Od mesnih proizvoda najpoznatije je staroplaninsko jagnje spremano u vurnji i druge
razne vrste jela od svezeg mesa.

Jagnjece i jarece meso; iz vurnje ili ispod
saca je poseban specijalitet. Tradicionalno se
sprema tako sto se ocisceni jestivi delovi
iznutrice vrate u utrobu, zasiju i zatim skuvaju
dok se meso spolja pece na vrelini koju
otpustaju  zidovi wvurnje nakon sto je
unutrasnjost ociscena od ugljenisanih ostataka

drveta kojom je zagrevana.

Sarmice od jagnjeéih iznutrica; DZigericu, srce,
Skembe i crevca dobro oprati, staviti u lonac, naliti
vodom, dodati neko zrno bibera, lovorov list, jednu
glavicu crnog luka u ljusci (prepolovljenu) malo
vinskog sirceta i staviti da se kuva tj. bari. Sarmica
se jede kako vruca, tako i hladna, a ov¢ije kiselo
mleko je odli¢an dodatak.

Meso i crna dzZigerica; ,,na skaru® ili ,,na kamik*- specificno pripremljeno meso na
kamenoj ploc¢i postavljenoj na otvorenu vatru.

»Na skaru* se spremaju i pefurke i riba, posebno uz Jermu i Viso€icu, gde je
popularna riba krkusa i poto¢na pastrmka.
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Smilov¢ani se rado hvale ov€etinom kuvanom na pari, jagnje¢com ¢orbom janijom ili
ribljom corbom od Smilovske jezerske ribe.

Janija je Corbasto jelo od jagnjetine, piletine, svinjetine, solja masti, crnog luka,
tucane ljute paprike, soli i brasna.

6. Tradicionalno zanatstvo bazirano na starim rasama Stare planine i turizam

Izuzetno veliko bogatstvo materijalne i duhovne
kulture ¢ine ovaj kraj neiscrpnim i nedovoljno
iskori§¢enom moguénoséu za svestrano Sirenje
turisticke ponude uz kombinovanje sa drugim
elementima. Karakteristicni etno motivi sa ovog
podrucja su karakteristicna narodna nosnja za ovaj
kraj, nadaleko poznati pirotski ¢ilim koji se po
naCinu tkanja i po Sarama sasvim razlikuje od
persijskog ¢ilimarstva, Sare na pirotskom ¢ilimu su
zasigurno autohtone. Pirotski ¢ilim osvaja svojom
lepotom, ornamentikom i bojom. Kao skupocen
poklon poklanjan je samo u retkim prilikama. U grupu etnografskih vrednosti spadaju
i opanak, grnCarski predmeti, prerada vune, proizvodi od vune, koZzarski i vezeni
proizvodi, odnosno rukotvorine sa ovog podrucja.

6.1. Tradicionalni proizvodi od vune i turisticka ponuda

Prerada vune vezana je za pogon ,,Nenatex*
u Dimitrovgradu. Osnovu  njihovog
programa ¢ini proizvodnja  vunenih i
jambolija i crga (tradicionalnio prekriva¢ od
vune) od mesavine vunenih 1 sintetiCkih
vlakana.

Prerada koze sa podrucja Dimitrovgradske
opstine se prakticno vise ne sprovodi, veé se
sirovina nabavlja iz drugih delova Srbije, ali
pogon za preradu koze u Dimitrovgradu je
do nedavno radio. Proizvodnja se uglavnom
svodila na proizvodnju dekorativnih koza i
drugih poluproizvoda — koZe za odevne predmete i namestaj.

Dimitrovgrad ima i tekstilnu industriju ,,Sloboda“, ali se ova industrija ne bavi
preradom vune iz domace proizvodnje, ve¢ koristi gotove tkanine sa trziSta. Fabrika
nije radila dugi niz goidna, da bi pocetkom 2007. bila prodata i zapocela, doduse u
malom obimu ponovnu proizvodnju.

Pirotsko ¢ilimarstvo, je prema TO Pirot, proslo je kroz nekoliko faza razvoja: Prva je

doba njegovog formiranja u XVI veku, kada se radilo isklju¢ivo za domace potrebe.
Izradivale su se jednostavne i neobojene prostirke: crge i Sarenice. Druga faza
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obuhvata XVII i XVIII vek. U ovom periodu ¢ilimarstvo je znatno usavrseno i tkalo
se na vertikalnom razboju, poznatom kao ,,pirotski razboj“. U trecoj fazi, XIX vek,
pirotski ¢ilim je dostigao najviSe tehnicke i estetske vrednosti, pravim bogatstvom
ornamenata, boja i motiva. Tako visok stepen ¢ilimarske proizvodnje u narednoj
Cetvrtoj fazi znacCilo je potpuno ovladanu tehniku proizvodnje, visoko kvalitetnu
izradu, savrSenu kompoziciju ¢ilima i Cetiri jasno izdifirincirana dela: ¢enar spoljni,
ploca, ¢enar unutrasnji i polje. Po nazivu Sara u polju naziv je i celog ¢ilima. Sve do
kraja XIX veka ¢ilimi su bojeni prirodnim (biljnim) bojama a potom vestackim
(industrijskim) jer su pruzale viSe nijanse jedne boje (TO Pirot).

Na pirotskom ¢ilimu preovladuje crvena boja u viSe nijansi — od svetlo-crvene do
boje trule visnje. Spravljena je od krmeza i koridéena je za tkanje polja. Cesto je
zastupljena plava boja, koja se dobija od prirodnog indiga sa malo zute boje. Zelena
boja na pirotskom ¢ilimu tako|e je zastupljena u kombinaciji sa drugim nijansama a
od sredine XIX veka u upotrebi je bela (do tada je koris¢ena lukova — drap boja).
Boje na pirotskom ¢ilimu imaju prvenstveno teritorijalno-etnicke odlike. Smirene su i
tople, nekad priguSeno tamne, nekad kontrastne, ali uvek u okviru skladne
kompozicije(TO Pirot).

Ornamentika na pirotskom ¢ilimu je uvek geometrijska
(stilizovana ptica, cvet, gugutka ili predmet iz neposredne
okoline tkalja). Uzor su im (bez obzira na uticaje drugih
sredina i kultura) bili predmeti kojima su okruzene, a
kasnije su pravile i kombinacije od uzoraka donetih sa
putovanja (romb, stilizovani mihrab, sofre, amajlike,
nemacke kutije, bombe, kuveri, kasmir...). Najcesce
koriséeni figuralni elementi bili su: guster, plamen, tice,
Skorpion, jelenak, gugutke... a vegetabilni motivi:
razgranato drvo, dulovi u viSe varijanti, kubetija, narovi,
venci (presek cvetova upletenihn u venac), cvet
(milovanka, karanfil, svekrvin jezik, lala, ruza metlice).
Sare kod starih ¢ilima su sitnije i skladnije rasporedene a
na novijim primercima Sare su krupnije, katkad i neuspele
stilizacije (TO Pirot).
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Pirotski ¢ilim je kao skupoceni poklon cesto darivan. Koris¢en je u privatnim i
drzavnim kontaktina, s predstavnicima vlasti, zatim kao nagrada, kao poklon i
konac¢no kao deo devojacke spreme. Jer ¢ilim ne mora ni da se prostire na pod, ni da
se stavi na krevet, iznad kreveta, ni na prozor kao draper, na sto kao stolnjak ili
tiSlajfer. Dovoljno je da se cuva u devojackom sanduku, da se ¢uva kao amajlija kuce.
Tako je ¢ilim kao prava retkost dospeo do mnogih manastira Sirom Srbije, u
Bugarskoj (Rilski manastir), Grckoj (Hilandar), na dvoru Obrenovica i Karadordevica
kada su tkalje po specijalnoj porudzbini tkale odredene veli¢ine (batale, dobatale ili
po meri). Za potrebe gradskog stanovnistva radeni su "Sestaci", "smetenici", "jan",
"sidzade", "merka", staze, Sustikle, jastu¢nice, zavese i ukrasni ¢ilimi (TO Pirot).

Krajem XX veka proizvodnja pirotskog ¢ilima je znatno opala kao i prodaja iz vise
razloga. Tkanje ¢ilima je teSko, mukotrpno i dugo. Zato je ¢ilim uvek bio skup
proizvod. Nasuprot tome, rad ¢ilimarki uvek je bio jeftin i nikad adekvatno nagraden.
U ekonomskoj politici tradicionalni zanati nisu imali svoje mesto.

Od juna 2003. godine pirotski ¢ilim kao proizvod zasticen je od strane Zavoda za
intelektualnu svojinu a na osnovu Zakona o geografskim oznakama porekla. Pojedine
nevladine organizacije iz Pirota i Domitrovgrada ¢ine napore da obnove proizvodnju
sirovine za tkanje, posebno prirodne boje, kao i da povecaju broj obuéenih Zena za
ovaj teski posao, ali su napori i dalje slabi da bi se obezbedila odgovarajuca
valorizacija ovog dragocenog proizvoda.

Usluge

Stara planina je siromasna usluznim objektima. Veéina njih Nalazi se u opstinskim
centrima u podnozju na podrucju opstina kojima pripada — Zajecar, Knjazevac, Pirot i
Dimitrovgrad. Osim u slucaju hotela i planinarskog doma na Babinom Zubu, teritorija
opStine Knjazevac i Hotela planinarski dom ,,Tigar“ na teritoriji Pirotske opstine,
kvalitetnih smestajnih kapaciteta na Staroj planinin i nema. Medutim postoje seoski
smeStajni kapaciteti, koji su u dobrom stanju i koji bi mogli da posluze za smestaj
turista.

Sve cCetiri opstine sa teritorije Stare planine imaju potencijale za razvoj turizma u
gradskim i prigradskim jezgrima svojih opstinskih centara — posebno za nacionalno
trziste, jer obiluju usluznim objektima — restoranima, kafi¢ima, barovima, motelima i
hotelima. Neki od hotela i restorana i njihove usluge prikazane su u tabelama u
prllogu Problem mdt. predstavlja Cinjenica da van samog opStinskog centra i

: prigradskih naselja ima veoma malo
ovakvih objekata.

Opéstina Dimitrovgrad

U opstina Dimitrovgrad nalazi se jedan
od najpoznatiji manastira u Sirem
regionu Stare planine - Poganovski
manastir. Manastirska crkva posvecéena
je Sv.Jovanu Bogoslovu — svecu ljubavi,
i kao takva je jedinstvena u Srbiji. Crkva
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je malih dimenzija, trihonhalnog izgleda, sa svim odlikama moravskog graditeljstva.
Natpis iznad ulaznih vrata kazuje da je crkva Zivopisana 1499. godine. Freske koje
spadaju medu najbolje ocuvane u Srbiji, pripadaju Kosturskoj post-vizantijskoj skoli,
a ikonostas Grcko-egejskoj i Ohridskoj Skoli. Manastir nikada u svojoj istoriji nije
rusen. Danas je njegova atraktivna lokacija u dolini reke Jerme dostupna zahvaljujuci
asfaltnom putu, koji je izgradena na nekadaSnjoj trasi pruge uskog koloseka izmedu
litica Greben 1 Vlaske planine. Jednu od specificnosti ovih fresaka ¢ini i vizantijsko
plava — skupocena boja (kilogram boje vredeo je kilogram zlata) ¢iji su se tonovi i do
danas ocuvali na zidovima crkve. Poganovski manastir se od 1979. nalazi na listi
svetske kulturne bastine i je pod zastita UNESCO. U manastiru se svake godine
odrzava likovna kolonija.

Na putu do Stare planine, u Zabrdju, postoji
samo jedna etno kafana ,,Bekov“, koja je
jedinstvena izlozba, etno i prirodnog nasleda
Caribrodskog kraja. Nastala je kao rezultat
dugogodisnjeg  sakupljanja  raznovrsnih
predmeta, kamenja i komada drveta, koji su
privukli ~ paznju lokalnog entuzijaste
poznatog pod nadimkom Perca. U ponekad
prenatrpanom prostoru poseban pecat daju
predmeti iz SFRJ. Ovaj interesantni sklop
jugo-nostalgije i vredne zbirke prirodnih
oblika i utilitarnih predmeta pretstavlja atraktivni okvir za odmoriSte ribolovcima sa
obliznjeg Smilovskog jezera, lovcima na putu ka Vidlicu i Stare planine, jaha¢ima i
voza¢ima bicikla i dZipovima, ¢ije staze prolaze kroz ovo selo. U Dimitrovgradu i
okolini nalaze se joS dvadesetak objekata i restorana, a u neposrednoj blizini, u
Zvonackoj banji, je i hotel ,,Mir* koji ima otvorene i zatvoreni bazen.

U selu Kamenici nalazi se etno kuca ,,Ivanov* koja je atraktivna za sve one koji zele
da posete Staru planinu. Porodica ,,Ivanov* za goste organizuje terensko jahanje na
domacéem brdskom konju i nonijusu, kao i domac¢em magarcu. Turista bi ovde moze
da vidi goveda rase buSa, kao i stado balkanskih koza i karakacanske ovce, najrede
rase ovaca u Srbiji. Ova etno kuca je specificna po tome $to na njoj Nalazi se farma
autohtonih rasa ovaca, koza i magaraca, vunovlacara i vodenica.

Etno kuca ,,ToSev* nalazi se u mahali Jolinci sela Dragovita, na planinai Greben u
regionu Burel, u Sirem okruzenju Stare planine Poseta Etno ku¢i najatraktivnija je u
vreme branja maline, kada se organizuje priprema sokova, dzemova i kompota.
Posetioci mogu sami ubrati plodove za svoju zimnicu, biraju¢i izmedu onih
proizvedenih bez upotrebe hemijskih sredstava na imanju porodice , ToSev* i
konvencionalnih, sa drugih imanja u ovom malinarskom kraju. Nudi se i hrana
pripremljena ,,pod vrsnik“, kao i klasicno pecenje na razanju i kuvana jela.
Specijalitet kuce je ,,zaduseno“ — vrsta lokalnog paprikasa sa zeCetinom i maline sa
kiselim mlekom — vo¢ni jogurt ,,a la ToSev*™.

Etno kuca ,,Manov* nalazi se u selu Poganovo, na levoj strani Poganovske reke.
Objekat nudi atraktivnu logisticku podrsku u organizaciji ishrane za planinare Koji
odsedaju u obliznjem planinarskom domu ,,Greben®, kao i posetioce manastira
Poganovo koji zele vise od usluge lokalnog restorana. Zbog mogucénosti organizacije
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svih obroka, ukljucujuéi i terenski u pravom narodnom ambijentu pod nadstre$nicom
uz vurnju — pe¢ od kamena i zemlje, Etno kuca ,,Manov* predstavlja dobar izbor za
velike grupe posetilaca, koji obilaze Burel i Derekul. Kuéa je poznata po ,,belom
dorucku* zasnovanom na lokalnim mle¢nim proizvodima i doma¢em meSenom testu
»banici“, belmuzu ili proji.

Opstina Pirot

Opétina Pirot je na svoj nacin privlacna turistima i poznata je po Pirotskom ¢ilimu i
fabrici guma ,,Tigar, druga interesantna lokacija je PoniSavski Muzej — mesto na
kome su snimljeni mnogi popularni filmovi Srpske kinematografije. Pirot ima dva
hotela i to Hotel ,,Pirot” koji raspolaze sa 88 soba, dok je na izlazu iz grada prema
Dimtrovgradu Hotel ,,Lovac* koji je manjeg kapaciteta. Medutim opstina Pirot nudi
seoski smestaj u vise sela kao Sto su: s. Brlog, s. Dojkinci, Zavoj Brana, s. Jelovica,
s.Rsovci, s. Slavinja, s. Sopot. Svi oni nude komforan smesStaj, uz moguc¢nosti za
planinarenje, jahanje, peSacenje, lov i ribolov, biciklizam, skupljanje Sumskih
plodova i lekoviti biljke, posmatranje ptica i sl. U seoskim domacinstvima mogu da
kupe pirotski kackavalj, razne sireve, pirotski ¢ilim, ali ova prodaja nije ni na koji
nacin organizovana, pa time ni lako prepoznatljiva...

Opstina KnjaZevac

Na teritoriji OpStine Knjazevac nalazi se
najve¢i vrh Stare planine - Midzor sa
2,1968m. Privla¢nost ove opStine, pored
visokoplaninske ski destinacije Babin Zub,
uklju¢uje termalna banja Benjica, koja
Nalazi se pored stare Rimske banje. U
blizini se nalaze ostaci stare crkve i Turska
banja.

U planinskom centru Babin Zub nalazi se
hotel koji ima 60 kreveta i planinarski dom
koji ima 80 kreveta — oba objekata poseduju svoj sopstveni restoran. Turiste u
Knjazevac privlace razne ruralne manifestacije kao Sto su: ,,Molitva pod Midzorom*,
Susreti na Kadibogazu i Panadurski sajam i sl. Knjazevac je takode poznat i po
svojim rukotvorinama, proizvodima od voca, meda, kao i po izvrsnim vinima
Knjazevackog vinogorja sa tradicijom iz vremena starog Rima, kao i raznovrsnim
rakijama i vo¢nim sokovima.

Opstina Knjazevac nudi i seoski smeStaj u nekoliko sela. Kao Sto su sela u dolinama
Timoka, koje karakteriSe neopisiva lepota, i gde se preplicu etno motivi i tradicija sa
kasnorimskim iskopinama i spomenicima. Poznata destnacija na lokalu je selo Ravna
gde Nalazi se arheolosko nalaziste Timacum Minus, koje predstavlja rimsku
naseobinu ¢iji temelji datiraju iz I veka naSe ere. Smatra se da je ovde u pocetku bio
vojnicki logor rimskih legionara, koji je kasnije u III i IV veku prerastao u tvrdavu sa
kulama. U ovaj kraj ima dve banje: Rgoska Banja i Bazen Banjica, koje imaju
lekovite vode. Od smestajnih kapaciteta turistima su na raspolaganje: Planinarski
dom "Babin zub", Hotel Elektroprivrede Srbije "Babin zub", Konak "Vila Katarina",
Pansion "Mali predah”, Konak "Barka“, Konak "Ana", i sl.
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Opstina Zajecar

U samom gradu Zajecar rade tri hotela i to: "Srbija - TIS" (hotel sa tri zvezdice),
"Konj" i "Grinka". U Gamzigradskoj banji hotel "Kastrum " pruza usluge smeStaja i
funkcioniSe u okviru DP "Romuliana". U Salasu takode postoji hotel skromnih
smestajnih kapaciteta koji trenutno nije u funkciji. Na podrucju Salasa radi i privatni
hotel "Folk disk", a na obliznjem jezeru radi motel "Sovinac". Moguénosti opstine u
delu razvoja turizma jo$ uvek nisu iskoris¢ene, a posebno ne bogato kulturno-
istorijsko naslede vezano za Felix Romulianu kod Gamzigradske banje. Tek su
zadnjih godina otpocele pripreme za ozbiljnija ulaganja posebno nakon upisa ovog
lokaliteta u spomenike svetske kulturne bastine. Simbol Zajecara su dve reke - dva
Timoka (Crni i Beli). Ceo taj deo Isto¢ne Srbije, kao zasebna geografska celina, je
dobio naziv Timocka Krajina, upravo po te dve reke. Kroz ovo podrucje proti¢u pet
reka sa imenom Timok: Svrljiski, Trgovi-Ski, Crni i Beli Timok, koi svi na kraju
tvore jednu reku - Veliki Timok (Svrljiski i Trgoviski Timok tvore Beli Timok, a Beli
i Crni Timok nizvodno od grada na oko 2-3 km tvore Veliki Timok). Tokovi ovih
reka (Crnog i Belog Timoka), zajedno sa brojnim manjim reicama i potocima koji
¢ine njihov sliv, prosecaju opstinu Zajecar i sam grad, pruzajuci brojne mogucénosti za
organizovanje izleta i sportskog ribolova.

7. Interaktivna farma ,,Farma-Luka‘“-s. Lukavica

Podrucje Stare planine je u ekonomskom smislu jedno od najpasivnijih u Srbiji.
Narocito seoske oblasti, zahvacene su izuzetno negativnim demografSkim trendovima
koji postepeno dovode do jo§ vece ekonomske krize ruralne ekonomije, kao i
postepenog smanjenja sto¢nog fonda 1 postepenog degradiranja bioloske
raznovsrnosti kako poljoprivrednih sistema tako i biljnih zajednica u visokim
predelima planine. Sa druge strane, jaca interes dela urbane populacije za povratak
seoskim ognjistima i aktiviranju kapaciteta na selu. Istovremeno, lokalni, joS uvek
neformalni brendovi poput staroplaninskog jagnjeta, staroplaninskog/pirotskog sira i
pirotskog ¢ilima. Sem Parka prirode ,,Stara planina“, uskoro se ocekuje proglasenje
joS§ jednog zasticenog dobra - ,,Jerma“, u juznom delu opstina Dimitrovgrad i Pirot.
Upravo zbog postojanja predela izuzetnog bioloskog, predeonog i kulturnog nasleda
postoji potreba za aktivnostima na planu kontinuirane podrske organskoj
poljoprivredi, ocuvanju agro biodiverziteta i seoskog nasleda u smislu tradicionalnog
zanatstva, tehnologija i praksi.

Danas postoje napori da
se deo starih rasa sacuva.
U Evropskoj uniji ima
veliki broj farmera Kkoji
odgajaju stare rase iz
hobija i na ime toga
dobijaju  povlastice od
strane drzave. Mnoge
razvijene  zemlje  se
ponovo vracaju starim
rasama i njihovim
proizvodima koje Stite
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posebnim brendovima, kao proizvod sa geografskim poreklom i sl. i na ime toga
privlace interes posetioca i potrosaca. U slucaju podrudja Istocne Srbije, obzirom na
dragocenu tradiciju, ovakva pri¢a moze biti ostvariva, §to zahteva veliku stru¢nost
lokalni strategia, reSenost lokalne uprave i preostalog radno sposobnog seoskog
stanovnistva, ali i podrsku drzave, a sve u cilju promovisanja tradicije i prirodnih
predela i potencijala kao resursa visoko kvalitetne hrane i usluga u pogledu
alternativnih vidova turizma (pre svega seoskog).

Odeljenje za geneticke resurse Ministarstva poljoprivrede i vodoprivrede R.Srbije u
saradnji sa FAO sprovodi program o¢uvanja odredenih rasa na teritoriji Srbije. Deo
tog programa realizuje se i na teritoriji opstine Dimitrovgrad i to u pogledu ocuvanja
domace svinje mangulica, ovce pramenke soja bardoka, domaceg magarca, nonijusa i
bosanskog b g konj

Farma svojim delovanjem usmerava javno
mnjenje u pravcu zaStite agrobiodiverziteta i
oCuvanja kulturnog nasleda 1 odrzivog
koriséenja poljoprivrednih resursa, ukazuje na
neophodnost  racionalnog  koris¢enja i
promovisanja prirodnih i kulturnih resursa
ovog podrucja i kao i demonstrira moguénost
njihove  valorizacije. Putem razvoja
alternativnih vidova turizma (ekoturizam,
seoski, obrazovni, avanturisticki turizam),
odrzive poljoprivrede i negovanja
tradicionalnog zanatstva.

Farma predstavlja i pilot model «direct marketinga» poljoprivrednih proizvoda,
zanatskih proizvoda i usluga. Interaktivna farma treba da stvori pozitivnu atmosferu
za aktiviranje tradicionalnih poljoprivrednih i para-poljoprivrednih resursa na selu od
strane nezaposljenih urbanih kategorija koje imaju poreklo sa sela i u moguénosti su
da na svojim gazdinstvima pokrenu proces proizvodnje ili pruzanja turisti¢kih usluga.

Interaktivna farma izazvala je puno interesovanja domace i strane stru¢ne javnosti,
kao i interesovanje nevladinog sektora, drugih farmera u regionu i lokalnih
samouprava Staroplaninskih opstina. Izmedu ostalih, poglavlje u svojoj studiji
razvoja seoskog turizma na Staroj planini posvetio joj je i Donald Howkins, poznati
profesor turizma iz Vasingtona, koji je kao konsultant Svetske banke na projektu
ocCuvanja agrodiverziteta dao preporuke koje se u velikoj meri odnose upravo na
aktivnosti koje se tamo sprovode.

Interaktivnna farma predstavlja verovatno samo jedan model na koji nacin se moze
tradicionalno stocarstvo povezati sa raznim turistickim i promotivnim aktivnostima,
na obostranu korist. Srbija se na zalost ne moze pohvaliti sa preterano velikim brojem
slicnih pokusSaja. Zato mislimo da je vredno prikazati, promovisati i podrzati u korist
teze da je povezivanje turizma i poljoprivrede dobitna kombinacija za razvoj sela,
posebno u podruc¢jima zasticene prirode gde ta poljoprivreda mora biti ekstenzivna,
odnosno pirjateljski nastrojena ka prirodi, pa se mora valorizovati na drugi nacin. Na
zalost, podrSka ovakvom povezivanju u Srbiji je retka. Jedina dostupna u ovom
trenutku je ona koju preko Mera za podrSsku razvoju sela nudi Ministarstvo
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poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede. U 2006. ona je bila obezbedena kroz grupu
mera podrske tzv. diverzifikaciji.

Autor ovim mera, pomo¢nik ministra za razvoj sela dr Suzana Pordevi¢-Milosevi¢
navodi da u Srbiji ima dosta podrucja koja su pod strogim rezimima zastite prirode,
gde postoji i zakonsko ograniCenje za razvoj intenzivne poljoprivrede sa visokim
hemijskim inputima i agresivnom agrotehnikom. Ona smatra da je u ovim oblastima
pozeljna diverzifikacije ruralne ekonomije, u smislu i povecanja raznovrsnosti
poljoprivredne proizvodnje i uvodenje nepoljoprivrednih delatnosti. Tu spada i
obnavljanje tradicionalnih delatnosti koje se oslanjaju na poljoprivredno
domacdinstvo-seosku porodicu i razvoj turizma...

Dalje, Bordevi¢-Milosevi¢ istice da u Srbiji joS uvek mislimo da je dovoljno smestiti i
nahraniti ¢oveka, kada dodje na naSe turisticki orijentisano domacinstvo. Medutim,
taj covek Zeli nesto i da vidi kada se najede i naspava §to otvara ponovo prostor za
autohtone Zzivotinje, ili bilo koje druge od onih vrsta koje polako nestaju, konje
recimo ili magarce. One mogu odraditi ulogu zabavljaca i zaraditi za svoj opstanak na
obostrano zadovoljstvo i drzaoca, vlasnika Zzivotinje i drzave koja se o ocuvaju
genetiCkih resursa stara. Mozda sve ovo nekome izgleda smeSno i nedovoljno
atraktivno, ali izgubiti jednu vrstu zivotinje u jednoj zemlji, koja je na putu razvija je
nedopustivo, ma koliko mi imali “vaznija” posla.

Posebnu vrednost inicijativa slicnih interaktivnoj farmi ¢ini konkretizacija teorije koja
se Cesto iznosi u javnosti, ali se njihovom pokretanju i stavljanju u praksu gotovo
nista ne radi. Kako navodi Pordevi¢-Milosevié, u Srbiji se mnogo pri¢a o razvoju sela
u kontekstu razvoja turizma na selu i seoskog turizma. To je aspekt koji je svakako
interesantan za ruralnu ekonomiju, ali je Steta Sto se cela ta prica zasniva uglavnom na
jednostrano gledanje na stvari, bez udubljivanja u to Sta taj turizam zaista znaci i koja
je njegova veza sa poljoprivrednom proizvodnjom; poljoprivredna proizvodnja na
selu, ne da ne sme da bude zamenjena turistiCkim aktivnostima, ve¢ mora da je
integriSe na takav nacin da se poljoprivreda dimenzionira tako da obezbeduje uslove
za razvoj turizma, ali ne samo u smislu ishrane turista nego i u smislu odrzavanja
ambijenta koje to selo inace €ini atraktivnim. U nastavku teksta pozabavicemo se
jednom pilot inicijativom na interaktivnoj farmi (i biznis planom za njeno
sprovodenje), koja se bazira na konkretnom primeru povezivanja i valorizacije
prirodnog nasleda i tradicionalnog stocarstva kroz turisticke aktivnosti.

7.1. Pilot aktivnosti ruralnog turizma na interaktivnoj farmi — turisticka tura —
Putevima prirodne i kulturne bastine — Staza ,,Mala dvojka*

Staza “Mala dvojka” je kombinovana staza pogodna za jednodnevne do dvodnevne
konjicke, biciklisticke i dzip ture sa ekoloskim-prirodnim i kulturnim sadrzajima koju
je 2006.godine trasiralo drustvo Natura Balkanika na teritoriji opstine Dimitrovgrad.

Staza je nazvana jo$ i “2 minus” staza, jer predstavlja skrac¢enu trasu konjicke staze
br.2 koja vodi od Dimitrovgrada preko sela Petrlas, Odorovci, Smilovci do
Dimitrovgradskog Visoka i nazad preko Smilovskog jezera i sela Radejna u
Dimitrovgrad.
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Najzanimljivije tacke na njenom putu su Petrlaska pecina, zatim Smilovsko jezero,
etno farme Stojadinov i Vasov i Etno kuca Bekov. Balkanika je pokuSala da
povezivanjem ovih tacaka kroz atraktivno karstno polje i njegov poSumljeni obod i
stari Turski drum, ponudi turisti interesantni jednodnevni ili dvodnevni program.

Staza je markirana na terenu, snimljena GPS i ucrtana na turistickoj karti-tabli u
centru grada, a opis staze dat u zajedni¢koj broshuri Tragovima nasleda — Blago
Caribroda (staro ime dimitrovgrada).

Tura po ,,Maloj dvojci pocinje u centru Dimitrovgrada, na trgu Zorana Pindica,
ispred turistiCke table. U neposrednom susedstvu moze se videti Muzejska zbirka i
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biblioteka. Muzejska
zbirka ima oko 1000
predmeta, fotografija i

dokumenata koji datiraju
od praistorije do danas.

Staza vodi preko karsta |

brda Kozarica do sela
Petrlas. Put je
makadamski, pogodan za
jahanje, voznju bicikla i
terenska vozila. U selu se

mogu  videti  primerci
kuéa tradicionalne
arhitekture.

Iz PetrlaSa staza ide
direktno u livade
najveceg kraskog polja u
Srbiji gde Nalazi se
Odovaracke ili Petrlaske
pecine koje su otkrivene i
nau¢no ispitane

1966.godine. Zavod za N

zaStitu prirode Srbije je
2006. godine  zavrSio
elaborat 0 zastiti
»Petrlaskih pe¢ina®“. To je
grupa peina 1 jama
jedinstvenog sistema koji
je izgradila ponornica
Odorovacka reka. To je
slozena pecina sa
dvoranama, hodnicima,

1:100.000

sifonskim kanalima, jamama i drugim podzemnim kraskim oblicima. Gornje pecine i
galerije bogate su pecinskim nakitom. Smatra se da u njoj postoji vodopad i jezerce,
no za sada niko nije uspeo da stigne do njih, jer peéina joS uvek nije dovoljno

istrazena. Nije prohodna za turiste, pa Balkanika za
posetioce svoje ture organizuje ulazak u peéinu u
pratni  speleoploga i1 obezbeduje neophodnu
speleoloSku opremu i zastitna odela.

Poseta pecini i odmor kraj nje je prvo duze
zadrzavanje na ovoj stazi. Ovde se organizuje uzina na
travi — tradicionalni beli dorucak sastavljen od
raznovrsnih mle¢nih proizvoda, belog kacamaka i
lokalne pite banice. Gostima se sluze sokovi iz
domace proizvodnje. Nakon uzbudenja podzemnog
sveta sledi dugo jahanje ili voznja kroz nepregledne
livade Odorovackog/Smilevskog polja.
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Sledi poseta tradicionalnoj farmi, gde se gaje autohtone rase goveda, ovce, koze,
svinje, domace rase zivine i konji domace Nonius rase. Ovde Se posetioci upoznaju sa
zivotom na farmi — tradicionanim nac¢inom c¢uvanja ovaca, kosidbom, setvom ili
zetvom, veé prema godiSnjem dobu.

— — = « Od farme put vodi opet
KONJICKE STAZE PONISAVLJE-BUREL Y\ . - do Smilovsko jezero gde
put se razdvaja u pravcu
Vidlica 1 nazad prema
Dimitrovgradu. U pravcu
Vidlica kreée se na
Viso¢ku stazu »Velika
dvojkax, koja je
markirana konjickim
zelenim oznakama.

Kretanje pravcem ka selu
Visocki Odorovcei ubrzo
izvodi na stari
rimski/turski  put  Koji
vodi pravo na Smilovsko
| jezero koji predstavlja
pravi raj za ribolovce, a
zatim u selo Smilovci
gde Nalazi se Etno kuca
"Bekov". Ona predstavlja
interesantnu kombinaciju
jugo-nostalgicne
postavke slika i simbola i
vredne zbirke prirodnih
oblika i utilitarnih
predmeta. Kuca sluzi kao
odmoriste ribolovcima sa
obliznjeg Smilovskog
o . e jezera, lovcima na putu
ka 10V1st1ma V1d11c i Stara plamna jahacima, b1c1khst1ma 1 vozaCima dzipova, Cije
staze prolaze pored ove obnovljene tradicionalne kuce, koja je nekada sluzila kao
seoska kovacnica. U kuéi se sluzi rana tradicionalna vecera od kuvane ovcetine na
pari i drugih Sopskih jela, ¢uvene staroplaninske jagnjetine ili jaretine iz vurnje itd.
Uz veceru svira lokalni narodni orkestar ili sam domacin na fruli.

Oni koji su se odlucili za jednodnevnu turu posle vecere odlaze, a za dvodnevne goste
se organizuje noéenje u seoskom smestaju. Posle ustajanja odlazi se do Smilovskog
jezera gde se organizuje dorucak. Nakon odmora na jezeru organizovana je
celodnevna poseta farmi »Vasov« gde se do rucka organizuje izlazak na pasnjake sa
ovcama, ucenje muze i pravljenja sira, sviranje narodnog duvackog instrumenta —
kavala ili gajdi i ¢asovi upoznavanja sa prirodnim retkostima. Na farmi Nalazi se
odgajivacnica Springer Spanijela, pa se po zelji moze izaci u lov ili pak organizovati
ribolov na Smilovskom jezeru. Aktivnosti se zavrSavaju joS jednim tradicionalnim
obrokom uz sir, domaca jela, jagnjetinu ili jaretinu na raznju i domacu rakiju.

76



Staza se vraca na asfaltni put, pored moderne farme
muznih krava ,,Cvetkov“ u izgradnji, prve takve u
ovim krajevima. lzlaskom na asfaltni put pravac
kretanja usmerava se ponovo ka Dimitrovgradu. U
zavisnosti od raspoloZivog vremena i avanturistiCkog
duha postoje tri alternative: 1. produzetak asfaltom
preko sela Radejna i brda Kozarice do Dimitrovgrada,
ili 2. skretanje pored farme Lipinci ka selu Bacevu i
povratak preko sela Gradinje makadamom uz prugu,
uz odmor u ,,Mircetovoj kolibi“ ili 3. povratak preko
sela Petrlas dolaznom stazom.

Staza ,Mala dvojka“ obelezena je Kkonjickim
oznakama (zeleni krug sa belom tackom u sredini) i

zelenim putokazima sa jahacem na konju i brojem 2. Za prelazak staze predviden je
jedan do dva dana, zavisno od broja predvidenih usputnih obilazaka i duZine

aktivnosti prilikom zaustavljanja.
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ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Republika Srbija Nalazi se u procesu definisanja razvojnih privrednih sektora u
kojima se moze posti¢i uspeh, gde ¢e samostalno i uz podrsku medunarodne zajednice
morati brzo da izgradi i realizuje konkurentske strategije rasta. Turizam se u tom
kontekstu namece kao nezaobilazan sektor sa potencijalom koji nije iskoris¢en. To je
posledica dosadasnje razvojne politike Republike Srbije u kojoj turizam nije
prepoznat kao razvojna privredna delatnost.

U pronalazenju novog identiteta i pravaca razvoja privrede seoskih naselja Srbije
realno je prihvatiti nove trendove Evrope i zemalja koje su ve¢ proSle period
tranzicije, adaptiranjem i dopunjavanjem dosadasnje uloge sela i seoskh podrucja
diverzifikovanom ponudom i uvodenjem turizma kao jedne od osnovnih aktivnosti.
Uprkos ¢estom menjanju granica zemlje, Srbija je joS uvek Panonska (ravnicarska),
Sumadijska (brdsko-brezuljkasta) i planinska zemlja, te njen geomorfoloski diverzitet,
zajedno sa socijalnim specifi¢nostima ovih oblasti, podrzava raznovrsnu ponudu u
razvoju seoskog turizma.

Podsticanje i podrSka brzem razvoju privrednih aktivnosti u seoskim sredinama i
razvoj ljudskih potencijala u oblasti ruralnog razvoja od velike su vaznosti.
Uspostavljanje dobre saradnje i jacanje socijalnog kapitala, kroz podizanje svesti o
zastiti zivotne sredine i odrzivom koriS¢enju svih seoskih resursa (prirodnih, kulturno-
istorijskog nasleda), u mnogome doprinose razvoju sela Srbije.

Pored mnogobrojnih turistickih potencijala, srpski turisticki proizvodi nisu adekvatno
razvijeni, niti komercijalizovani na svetskom turistickom trzi$tu. Sa sadasnjih oko
87.000 smestajnih kapaciteta u zastarelim objektima, Republika Srbija ne postize
potrebne poslovne rezultate Zbog zatvorenosti trzista kasnio je proces restrukturisanja
i privatizacije, nije bilo znacajnih ulaganja iz zemlje i inostranstva, tako da nije doslo
do razvoja novih oblika turisticke ponude. Zbog visoke centralizacije izostale su
investicije u infrastrukturno odrzavanje nasledenih turistickih destinacija, jer lokalne
zajednice nisu mogle finansijski da odgovore zahtevima odrzavanja postojeceg stanja,
a joS manje novog razvoja(Jankovi¢, 2005).

Najvec¢i nedostaci zapazaju se u oblasti infrastrukture i saobracaja, turistickog
proizvoda, ljudskih resursa i trzista rada, sistema nacionalnog turistickog marketinga,
organizacije, upravljanja i podsticanja razvoja turizma.

Poseban problem predstavlja turizam u i oko zasti¢enih podrucja, koji je u Srbiji na
vrlo niskom nivou. U cilju menjanja i unapredenja ovakvog potrebno je koristiti
iskustva razvijenih zemalja. Tu se prvenstveno misli na ve¢, uslovno re¢eno rezradene
«instrumente», koji u turizmu omogucavaju svim delatnostima i aktivnostima da budu
u skladu sa principima odrzivog razvoja i zasStite zivotne sredine (ekolosko vaspitanje
i informisanje, upravljanje kretanjem posetilaca u i oko zastiCenih podrucja, tzv.
«visitor management», poslovanje hotela na nacin koji najmanje ugrozava Zivotnu
sredinu, itd.).

Trenutno Srbija ima samo komparativne prednosti u turizmu, $to znaci da postoji
raznovrsna struktura turisticke ponude, teritorija je u blizini tradicionalnih i novih
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turistickih trzisSta, postoji duga istorija i opSta prepoznatljivost, ofuvani prirodni
resursi, srazmerno dobre komunikacije i veliki ljudski potencijal. Proces
transformacije komparativnih u konkurentske prednosti u turizmu Srbije deo je
ukupnih reformskih procesa, kao i politickog odnosa prema turizmu kao vaznom
stvaraocu nacionalnog blagostanja.

Srbija joS uvek ne ulaze dovoljno u ruralni razvoj. Drzavna uprava nije svesna
vaznosti ruralnog razvoja, a drzavna politika ruralnog razvoja jo$ uvek ne ostavlja
dovoljno prostora za afirmaciju i koris¢enje teritorijalnih specifi¢nosti, tako da se kroz
pravilan izbor cilja podrske, omogu¢i njihova maksimalna transformacija od
ograni¢enja ka moguénostima razvoja.

Od klju¢nog znacaja za razvoj ekonomije Srbije, a posebno, Stare planine je veza
izmedu ocuvane prirode i tradicionalnog stocarstva, izrazena kroz visoki kvalitet
stoCarskih proizvoda i visokog biodiverziteta koje je ova ekstenzivna, lokalnim
resursima prilagodena proizvodnja vekovima obezbedivala. Stara planina ima najvise
Sansi u kombinaciji dve ekonomske aktivnosti — poljoprivrede i turizma, jer to joj
omogucavaju ljudski potencijali i geografski polozaj. Tradicija i kultura koja iz ove
veze proistice i1 lokalni brendovi u kojima dominanira sam naziv Stare planine —
staroplaninsko jagnje, kackavalj, kiselo mleko... pomo¢i ¢e da se brzo razvije nova
turisti¢ka destinacija, sa jakom prepoznatljivo$éu na trzitu. Sanse turizma se i u tom
smislu, poveéavaju, jer treba aktivno da se radi na rehabilitaciji traidicionalne
stoCarske proizvodnje i prerade uz oCuvanje tradicionalnih pasno-ko3nih sistema, kao
deo lanca proizvodnje kvalitetnih tradicionalnih mlecnih proizvoda, i proizvoda od
vune i jagnje¢eg mesa. Preradna industrija bazirana na tradicipnalnim znanjima i
tehnologijama, ukoliko se pravilno prilagodi modernim standardima, bi¢e u stanju da
popuni nedostaju¢a mesta u mozaiku rehabilitovane ruralne ekonomije, u kojoj
kona¢nu dodatu vrednost obezbeduje turizam.

Agroturizam je od sustinskog znacaja za misiju o¢uvanja agrobiodiverziteta i takode
je jedan od prioriteta koji se Srbiji namece u planovima za razvoj turizam u ovim
krajevima, kao i podrska strategiji odrzivog razvoja seoskih sredina. Agroturizam kao
integracija poljoprivrede i turizma predstavlja realnu Sansu za oZivljavanje
staroplaninskih sela i razvijanja Stare planine kao turisticke destinacije, jer moze da
obezbedi odrzivo koriS¢enje raspolozivih resursa za proizvodnju hrane, pic¢a i drugih
ruralnih proizvoda.

Medutim, agroturizam je samo jedan oblik alternatinvog turizma, koji moze biti dobra
dopuna drugih tradicionalnin komplementarnih aktivnosti, koje odgovaraju
teritorijalnim odlikama Stare planine, ali je svakako jedna od osnovnih aktivnosti koje
mogu pomo¢i adekvatnoj diverzifikaciju ruralne ekonomije. Obezbeduju¢i odrzivu
ekonomsku osnovu i Stite¢i prirodne i kulturne resurse, agroturizam je nuzna dopuna,
koja moze obezbediti pravilno valorizaciju tradicionalnih proizvodnih sistema, a time
i oc¢uvanje prirodnih resursa. Trendovi ukazuju na to da alternativni turizam postaje
sve popularniji, pa ovaj stav ima opravdanje i u globalnim razmerama.

Destinacija Stara Planina treba da postane brend visokog kvaliteta i ponude drugih
proizvoda (organski proizvodi, lekovito bilje i preparati od lekovitog bilja, meso, med
i drugi pcelinji proizvodi, autohtoni mle¢ni proizvodi, zanatski proizvodi, prvenstveno
od vune, drveta i drugih prirodnih materijala...) koriste¢i prednosti jedinstvenosti i
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autenti¢nosti proisteklih iz njenog prirodnog i kulturnog nasleda. Ove usluge i
proizvodi treba da budu ponudeni lokalnom, nacionalnom, regionalnom i
medunarodnom trzistu, prvenstveno urbanoj klijenteli uz raznovrsne aktivnosti koje
ispunjavaju njeno slobodno vreme provedeno u turizmu (bavljenje starim zanatima,
jahanje, raznovrsne sportske aktivnosti ukljucujudi i stare igre, obicaje i sl.).

Kombinacija ruralnog turizma i odzive poljoprivrede ima izuzetne potencijale za
kvalitetno uvezivanje sa interesima zaStite prirode na Staroj planini. Letnje
rekreativne aktivnosti u prirodi kao Sto su izleti, ribolov, planinarske, biciklisticke,
konjic¢ke 1 dzip ture i sli¢no, nisu u suprotnosti sa ekoloskim normama i odvijaju se u
prostoru sa prethodnim priprema (markiranje staza), pod uslovom civiliziranog
ponasanja i poStovanja rezima koriS¢éenja prostora.

Bez obzira na sve teSkoce koje je prate, poljoprivreda i danas predstavlja osnovnu,
prakti¢no jedinu delatnost i najvazniji izvor prihoda za mestane svih sela. | pored
atributa koje poljoprivreda kao delatnost nosi sa sobom, kao i prirodnih potencijala i
resursa podrucje Stare planine, primetno je ubrzano i naglo propadanje svih grana
poljoprivrede. Kao osnovni razlog ovakvog statusa poljoprivrede, ispostavlja se
migracioni trend proteklih decenija, ¢ime se gubi i osnovni uslov za aktivno
koris¢enje poljoprivrednih kapaciteta. Istice se joS jedan, bitan razlog degradacije
poljoprivrede, a to je nedostatak sigurnog plasmana poljoprivredne robe na trziste, Sto
rezultira okretanjem proizvodjaca ka proizvodnji koja obezbedjuje potrebe samog
domacinstva. Podrucje koja zauzimaju ova sela predstavlja izvor neiskoriséenih
prirodnih potencijala i resursa posebno za odredjene grane poljoprivrede.

Zbog svojih prirodnih specifi¢nosti, zivih tradicionalni proizvodnih sistema, posebno
stocarstva, ocuvanog tradicionalnog nacina zivota, ali i dobrog geografskog polozaja,
razvoj turizma na destinaciji Stara planina ima veliki potencijal da privuce turiste iz
celog sveta, a naroCito turiste iz ostatka Europe. To ¢e naravno zahtevati
sveobuhvatnu i dobro isplaniranu akciju u kojoj ¢e mesto morati da pronadu i
edukacija lokalnog stanovniStva, i postavljanje pilota, slicnih interaktivnoj farmi i
demonstracija dobrih praksi u uspe$nih inicijativa iz sli¢nih, no ve¢ uspesSnih i
razvijenih turistickih regiona i mnoge druge aktivnosti.

80



PRILOZI
e Rezultati primene SWOT analiza na teritorije Stare planine
SNAGE

Resursi prirodnog i kulturnog nasleda:

- Stara Planina park prirode uspostavljen 1997 kao optimalni okvir za buduci
razvoj ekoturizma;

- Bio i geo diverzitet (raznolikost predela, raznolikost biljnih i zivotinjskih vrsta,
reke i potoci...);

- Povoljni klimatski uslovi koji dozvoljavaju uspostavljanje celogodisnjeg turizma
(“four season tourism”);

- Neotkriveno ruralno kulturno naslede (ocuvana tradicionalna arhitektura Staro
planinskih sela, ambijentalne celine...);

- Ocuvan tradicionalni nac¢in zivota (kombinovani farmski sistemi zasnovani na
odrzivom kori$¢enju prirodnih resursa, tehnologije u preradi hrane, zanatska
proizvodnja kac¢akavalja, belog sira, urde, ¢ilimi, verski objekti/manastiri, crkve,
obroci...);

- Atrakcije — Vladikine plo¢e — kanjon reke VisoCice, kanjon Rosomacke
reke/Slavinjsko grlo, Zavojsko jezero, ...;

- Susedne turisticke lokacije — reka Jerma i Zvonacka banja, Gamzigrad “Felix
Romulianum”, “Babin zub” Ski centar...

Lokacija i fizi¢ki kapital:

- Lokacija u smislu blizine koridoru E-70 (Beograd — NiS — Sofija), i relativna
blizina Pirotu, NiSu i Sofiji;

- Skolski objekti u svakom selu sa izuzetnim uslovima za transformaciju u
turisticke smestajne kapacitete za planinare, bicikliste, ili u seoske muzeje (uz
pretpostavku da ih drzava vrati u vlasnistvo sela);

- “Tigar” hotel i “Siroke Luke” (upravljan od strane JP “Srbijasume™), turisticko
naselje Vrelo - smestajni kapaciteti.

Kapital ljudi i drustva:

- Gostoljubivost lokalnog stanovnistva;

- Povecanje broja poljoprivrednih i1 seoskih gazdinstava zainteresovanih da
kategoriSu svoje domove za potrebe seoskog turizma;

- Prekograni¢na i meduopstinska saradnja na nivou Stare planine - 0snivanje
Euroregiona “Stara planina” i osnivanje meduopstinske Asocijacije za razvoj
regije Stara planina.

Finansije i preduzetnistvo:

- Infrastrukturni projekti implementirani tokom 2007. godine (i odobreni za 2008.
godinu) i finansirani od strane Nacionalnog investicionog plana;

- Diverzifikovana lokalna poljoprivredna proizvodnja (tipi¢ni mle¢ni proizvodi,
zanatski proizvodi...) sa tradicionalno visokom reputacijom proizvoda
(“Staroplaninski/pirotski kackavalj, beli sir, jagnje, ¢ilim...);

- Priprema Predloga prostornog plana parka prirode i turisticke regije Stara
planina.
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SLABOSTI

Resursi prirodnog i kulturnog nasleda:

- Pretnje degradacije bioloske raznolikosti (nezakonita i prekomerna se¢a Sume,
prekomeran lov i krivolov, prekomerna ubiranje lekovitog bilja, divlje deponije,
nepravilno skladiStenje stajnjaka, nepropisna upotreba pesticida, divlja
gradnja...);

- Degradacija predela i zapustanje poljoprivrednih povrsina (prirodna sukcesija
visokoplaninskih paSnjaka usled izostanka paSarenja, zaparloZene povrsSine u
dolinskim predelima...);

- Postepeno nestajanje kulturnog nasleda (egzoticni arhitektonski stilovi,
izumiranje starih zanata i vesStina, predanja...).

Lokacija i fizi¢ki kapital:

- Nedostatak smeStajnih kapaciteta;

- Relativno nizak nivo kvaliteta usluga lokalnih turistickih kapaciteta;

- llegalna izgradnja;

- Nepovoljno stanje lokalne infrastrukture (putna infrastruktura — primer
regionalni put od Dimitrovgrada preko Donjeg Krivodola ka Slavinji i Pirotu u
Gornjem Visoku);

- Nepostojanje sistema upravljanja otpadom, ¢vrsti otpad zavsrava u okolini sela
na divljim deponijama i okolnim rekama $to znacajno umanjuje lepotu predela;

- Neregularan javni prevoz (niska frekventnost polazaka autobusa iz Pirota i
DImitrovgrada, l0$ kvalitet usluga);

- Nedostatak turisti¢ke signalizacije;

- Mali broj obelezenih turistickih staza (svega nekoliko inicijativa PD “ Vidli¢”,
PD “Caribrod” i PD “Natura Balkanika”).

Kapital drustva i ljudi:

- Staracka domacinstva, izuzetno nepovoljna starosna struktura;

- Progresivna depopulacija usled nepostojanja odgovarajucih uslova za mlade;

- Niska svest o znacaju kulturnog i prirodnog nasleda teritorije;

Manjak volje i spremnosti za promene;

Manjak vestina u turizmu;

Nizak nivo obrazovanosti lokalnog stanovnistva;

Nepostojanje ucesca lokalnog stanovnistva u definisanju prioriteta i reSavanju
lokalnih problema i razvoja.

Finansije i preduzetnistvo:

- Nepostojanje jasne vizije lokalnog ruralnog razvoja;

- Manjak poslovnog profesionalizma i preduzetnickog duha (¢esto neposlovan
odnos lokalnih preradivaca i otkupljivaca poljoprivrednih proizvoda u odnosu na
poljoprivredne proizvodace);

- Izuzetno mali broj malih preduzeca;

Nepostojanje informacija na stranim jezicima;

Visoka stopa nezaposlenosti;

Niski prihodi;

Manjak finansijske podrske za mala seoska gazdinstva;

Nedostatak marketinskih strategija, siromaSna web prezentacija;
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- Nepostojanje inovativnih pristupa u motivaciji turista da posete teritoriju;

- Nepostojanje turisticke mreze, potreba za organizacijom-agencijom za
upravljanje destinacijom, nepostojanje partnerstva javnog i privrednog sektora u
oblasti razvoja Visoka;

- Nepostojanje odgovaraju¢ih funkcionalnih sluzbi za podrsku potencijalnim
turistima (informacioni sistemi, rezervacioni sistemi, promotivni programi,
sluzbe vodica...);

- Nepostojanje organizovanih i jasnih turistickih programa.

MOGUCNOSTI

Investicije i finansije:

- Planovi Vlade R.Srbije da podrzi razvoja planinskog turizma na podrucju Stare
planine;

- GEF program razvoja sela u okviru STAR projekta (Projekat reforme srpske
poljoprivrede u tranziciji), pripremljen i implementiran od strane Ministarstva
poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede i Svetske banke — Vrelo kao buduca
lokacija Centra za posetioce Parka prirode Stara Planina;

- Program za razvoj sela i podsticajna sredstva Ministarstva poljoprivrede,
Sumarstva i vodoprivrede;

- Nacionalni investicioni plan;

- Podsticajna sredstva za razvoj turizma u okviru mera Ministarstva ekonomije i
regionalnog razvoja;

- Priprema zajednickih projekata u okviru Euroregiona i kroz druge asocijacije i
pristupe EU fondovima;

- Finansijska podrska za ozivljavanje poljoprivrednih zadruga (Uredba u najavi
Ministarstva poljoprivrede, moguénost formiranja agroturistickih zadruga, 5
miliona dinara po zadrugi);

- Povecéan interes za investiranje u nekretnine na podruc¢ju Visoka (narocCito u
Toplom dolu);

- Nastavak stabilizacije srpske i regionalne ekonomije, poboljSanje Zivotnog
standarda lokalnog stanovnistva

Trendovi u turizmu:

- Uspostavljanje i razvoj autenti¢nog turistiCkog brenda “Stara planina”;

- Povecanje interesovanja domacih i stranih turista za Parkom prirode Stara
planina i Visokom i ekoturizmom posebno (Cesta i krac¢a putovanja) — visok
godisnji rast ekoturistickog trzista u svetu;

- Interesovanja za aktivna turisticka putovanja, interesovanje za nova, neotkrivena
podrucja sa netaknutom prirodom i o¢uvanim tradicionalnim na¢inom Zivota;

- Kori$¢enje internet promocije — zajednicke prezentacije, kontinuirana promocija
i ponuda lokalnih turistickih usluga i proizvoda;

- Povecanje obima domaceg turizma;

- Kulturne manifestacije u lokalnim opstinskim centrima;

- Ugostiteljski smer u MeSovitoj srednjoj Skoli u Dimitrovgradu, obuke lokalnih
turistiCkih organitacija u oblasti seoskog turizma;

- Manifestacije sa ekoturistickim potencijalom u okolnim opStinskim centrima
(biciklisticki maraton u organizaciji PD “Caribrod”;

- Nekoliko inicijativa u planinarstvu i konjickim turama.
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Politicko okruzZenje:

- Vlada R. Srbije je odredila Staru planinu za jednu od nacionalnih turisti¢kih
regija;

- Koris¢enje znanja i iksustva zemalja EU, posebno susednih i oklnih drzava sa
visokim iskustvom u oblasti ekoturizma (Madarska, Bugarska, Rumunija...);

- Pridruzivanje EU, liberalizacija grani¢nog rezima (posebno sa susednom R.
Bugarskom) i otvaranje novih grani¢nih prelaza izmedu Srbije i Bugarske u
oblasti Visoka (Donji Krivodol — Brlja), blizina Sofijskom aerodromu (manje od
70km), postojanje avio kompanija koje nude jeftine letove...;

- Stara planina kao budu¢i prekograni¢ni rezervat biosfere (MAB Program,
UNESCO).

PRETNJE

Investicije i finansije:

- Ekonomska klima u zemlji i regionu;

- Nepristupacnost finansijskim fondovima za podrsku razvoja odrzivog turizma u
Visoku i moguce odsustvo principa “ravnomernog regionalnog razvoja”.

Trendovi u turizmu:

- Ekonomska klima u zemlji i regionu;

- Nepristupacnost finansijskim fondovima za podrsku razvoja odrzivog turizma u
Visoku i moguée odsustvo principa “ravnomernog regionalnog razvoja”.

Politicko okruZenje:

- Nedostatak jasne vizije i strategija za razvoj ekoturizma na viSim nivoima;

- Lokalni i republicki ¢inioci nedovoljno prepoznaju potencijale koje pruza razvoj
ekoturizma;

- Povreda postojece zakonske regulative;

- Manjak meduresorne saradnje;

- Politicka nestabilnost;

- Nastavak politike centralizacije u procesu donoSenja odluka od znacaja za
lokalno stanovnistvo.
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REZULTATI PRIMENE PLA/PRA SREDSTAVA
U SELO LUKAVICA, OPSTINA DIMITROVGRAD

Predstavljanje situacije u selu Lukavica — PRA sredstvo - vizualizacija

O 00O (elNe]

(elelNe]

PROBLEMI

nedostatak kanalizacione mreze
zagadenje reke

bakterioloSka neispravnost vode za
pice

mali sto¢ni fond

103 rasni sastav stoke

objekti za uzgoj stoke neadekvatni
zastarela poljoprivredna
mehanizacija

nedostatak priklju¢ne mehanizacije
nedostatak mehanizacije
nedostatak sredstava za ulaganje u
povecanje

poljoprivredne proizvodnje
nerentabilnost poljoprivredne
proizvodnje

nezapolenost

nedostatak edukativnih programa
neprimenjivanje savremenih metoda
u poljoprivrednoj proizvodnji
neorganizovan plasman
poljoprivrednih proizvoda
usitnjenost poljoprivrednog
zemljista

nefunkcionalna poljoprivredna
sluzba

dotrajalost vodovodne mreze

l0Si lokalni i seoski putevi(problem
odrzavanja)

neinformisanost o finansijskim
mehanizmima za podrsku razvoju
poljoprivredne proizvodnje

POTENCIJALI

dobri uslovi za zaZivljavanje
organske poljoprivrede

razvoj voéarske
proizvodnje(Sljiva, jabuka,
kruska)

uzgoj autohtonih rasa u
kombinaciji sa seoskim
turizmom

seoski turizam

plantazno i samoniklo lekovito
bilje

Sumski plodovi i pecurke

razvoj sto¢arstva(govedarstvo,
kozarstvo, ov¢arstvo)

dovoljno radne snage

dobar polozaj sela, blizina
autoputa nis-sofija

spremnost za udruZivanje

iskustvo u proizvodnji
glistenjaka
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Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva-predstavljanje
situacije u selu Lukavica:

Sredstvo je primenjeno u plenumu, na kojem je ucestvovalo 16 mestana sela, od kojih
5 Zena i 11 muSkaraca. Predstavljanje situacije u selu se primenjuje kao prvo u nizu
sredstava za situacionu analizu (PRA), zato Sto pruza moguénost sticanja uvida u
nac¢in na koji meStani vide Svoju situaciju, koje probleme i potencijale smatraju
vaznim i daje opsti okvir za primenu ostalih PRA sredstava.

Kao svoje osnovne razvojne potencijale mesStani Lukavice vide uslove koji
omogucavaju zazivljavanje organske poljoprivrede, razvoj seoskog turizma, kao i
agro turizma (sa naglaskom na uzgoj autohtonih rasa stoke). Osim lepote okoline,
ono Sto meStani smatraju dobrim uslovom za razvoj seoskog turizma jeste blizina
autoputa Nis-Sofija, iskustvo koje meStani, zainteresovani za razvoj seoskog turizma,
imaju u ugostiteljstvskoj delatnosti, kao i to da su osnovni infrastrukturni problemi
sela reSeni (adekvatno reSen problem elektrifikacije, razdaljina od centra opstine je
samo 2 km, put do sela je asfaltiran, problem vodosnabdevanja je reSen uvodjenjem
vodovodne mreze). Nekoliko domacinstava ima iskustvo u uzgoju autohtonih rasa
stoke 1 organskoj proizvodnji, §to , pored postojecih poljoprivrednih resursa, smatraju
svojim vaznim potencijalom za razvoj agro turizma. Sto¢ni fond sela je mali (oko 25
grla goveda, oko 80 koza, oko 40 ovaca, oko 130 svinja i 4 konja), medutim, meStani
sela koji su ucestvovali u radu na plenumu smatraju da seoska domacinstva poseduju
resurse(dovoljno radne snage, obradivih i pasnjackih povrsina), koji omogucavaju
razvoj stocarstva. Sumski plodovi, pe¢urke i samoniklo bilje idenfifikovani su kao
potencijal za ekonomski razvoj sela, a danas jesu dodatni izvor prihoda za
domacinstva. Dva domacinstva u selu imaju iskustvo u proizvodnji glistenjaka i
juznoamerickih ¢incila. Takva iskustva su na plenumu identifikovana kao vazan
resurs zbog spremnosti proizvodjaca da svoje iskustvo 1 znanje prenesu svojim
mestanima. UCesnici u radu na plenumu su spremnost proizvodaca na udruZivanje
identifikovali kao vazan potencijal za ekonomski razvoj svog sela.

lako selo Lukavica ima reSen problem vodosnabdevanja, vodovodne cevi su dotrajale,
S$to zahteva rekonstrukeiju ¢itavog sistema. Otuda povremeno mestani imaju problem
sa bakterioloskom neispravno$c¢u vode za pic¢e. Od infrastrukturnih problema jedno od
najvaznijih je neposojanje kanalizacione mreze, tako da je taj problem reSen septickim
jamama, koje ¢esto nisu postavljene na adekvatna mesta. Ovaj problem tako uzrokuje
zagadenje lokalne reke, Sto su mestani identifikovali kao jedan od vaznijih problema
svog sela. Lokalni i seoski putevi su nasuti, ali postoji problem sa njihovim
odrzavanjem zato Sto zbog konfiguracije terena dolazi do ispiranja nasutih povrSina.
Kao osnovni problemi u poljoprivrednoj proizvodnji sela identifikovani su mali sto¢ni
fond, lo§ rasni sastav stoke, nedostatak mehanizacije, koja je i u postoje¢em obimu
zastarela (domacinstva sela poseduju 13 traktora, starosti i preko 35 godina, sa po dve
osnovne prikljuéne masine i oko 20 motokultivatora), objekti za uzgoj stoke Kkoji ne
zadovoljavaju osnovne standarde i usitnjenost poljoprivrednog zemljista (domacinstva
prose¢no poseduju preko 1 ha obradivih povrSina, ali su one usitnjene na parcele
manje od 30a). Medutim, ove probleme su mestani identifikovali kao posledice
vaznijih problema, a to su nedostatak sredstava za ulaganje u povecanje obima
poljoprivredne proizvodnje i/ili oZivljavanje seoskog turizma, neorganizovan plasman
poljoprivrednih proizvoda i neinformisanost o finansijskim mehanizmima za podrsku
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odrzivom razvoju sela. Poljoprivredna sluzba nije, prema misljenju meStana sela kao
korisnika njenih usluga, funkcionalna, tako da se proizvodaci ne mogu osloniti na tu
sluzbu radi dobijanja potrebnih saveta. Nedostatak edukativnih programa i
neprimenjivanje savremenih metoda u poljoprivrednoj proizvodnji onemoguéavaju
uspostavljanje modela odrzive poljoprivrede. Navedeni problemi ¢ine poljoprivrednu
proizvodnju nerentabilnom, a ekonomski polozaj domacinstava je otezan time Sto su
domadinstva ostala i bez prihoda koje su ostvarivali u gradu, zatvaranjem njihovih
radnih mesta.

Vremenska linija - PRA sredstvo\- vizualizacija - selo Lukavica

1914 - oko 100 domacinstava , preko 2000 ovaca
1946 - skola premestena u sadasnji prostor, pocinje razvoj donjeg dela Lukavice
1950 - sagraden Dom kulture, 596 uslovnih grla

1961 - uvedena struja , osnovana seljacka zadruga

1962 - Donja Lukavica se Siri ka gradu

1963 - zapocet rad na vodovodu

1964 - formiran PIK i rasformirane zadruge

1966 - zavrsen lokalni vodovod

1970 - pocetak nabavke mehanizacije, »Zeleni plan«

1971 - gradi se seoska vodovodna mreza, pocinju migr?cije u grad

1980 - asfaltiran seoski put, 323 domacinstva, 1068 stanovnika

1986 - pocetak veStackog osemenjavanja
1989 - jedno domacinstvo pocinje uzgoj kalifornijske gliste
1991 - 172 domadéinstva, pada broj domacdinstava

2000 - pocetak organizovanog uzggja autohtonih rasa + mangulica, 120 uslovnih
grla

2002 - 149 domadinstava

2004 - otvaranje Interaktivne farme, Skola otvorena ponovo nakon renoviranja
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2005 - oko 130 domacinstava, 22 ucenika, oko 13 traktora, oko 20
motokultivatora, oko 25 krava, oko 70 koza, oko 40 ovaca, 4 konja, oko 130
svinja

Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva - vremenska linija —
selo Lukavica:

Sredstvo je primenjeno u grupi od 6 starijin meStana Lukavice, 2 Zene i 4
muskarca.Vremenska linija, kao PRA sredstvo, omogucava nam sticanje uvida u
proslost sela; identifikuje dogadaje vazne za poljoprivredni razvoj sela i kriti¢ne
tacke u tom razvoju. Sredstvo je primenjeno u grupi sastavljenoj od starijih meStana
sela koji, budué¢i savremeni sa dogadajima koje vremenska linija opisuje, jesu
autenti¢ni svedoci. Ovo sredstvo obuhvata informacije koje nam osvetljavaju
ekonomski, socio-kulturni i poljoprivredni sistem sela u svim promenama koje su se
u tim sistemima dogodile u proslosti ukazujuéi istovremeno i na uzroke sadasnjeg
stanja i na uzroke koji su omogucili poljoprivredni razvoj, kojim su mestani bili
zadovoljni u identifikovanim periodima u proslosti. Vremenskom linijom
primenjenom u radu u selu Lukavica obuhvaden je vremenski period od 90 godina,
dakle, period od pocetka 20-ih godina do danas.

20-ih godina u Lukavici je zivelo oko 100 domacinstava i tokom godina broj
domadinstava se povecava.trend povecavanja broja domadinstava traje do 1981.
godine, kada u Lukavici zivi najveéi broj domacinstava, 323 domacinstva sa 1068
stanovnika. Od 1981. godine broj domacinstava opada tako da je u Lukavici 1991.
godine zivelo 172 domadinstva, 2002. godine 149 domacinstava, a danas je taj broj
smanjen na oko 130 domacdinstava. MeStani pamte da su migracije prema gradu radno
sposobnog i fertilnog stanovnistva pocele 1970. godine, ali one nisu bitno ugrozile
broj domacinstava u selu. Naprotiv, 80-ih godina Lukavica broji najvisSe stanovnika.
Zbog blizine grada (Lukavica je 4 km udaljena od centra opstine Dimitrovgrad)
vecina stanovnika ovog sela bila je zaposlena u gradu, a blizina grada obezbedivala je
mogucénost ostanka na selu. Tek pocetak loseg poslovanja privrede Dimitrovgrada i
kasnije zatvaranje radnih mesta (od 1991.godine) uticalo je na smanjivanje broja
domacinstava Lukavice. Radno sposobno stanovniStvo odlazi iz sela u druge opstine u
potrazi za poslom. Taj trend u Lukavici joS uvek traje.

Skola, koja je u Lukavici otvorena jo§ krajem 19. veka kao &etvorogodisnja 1946.
godine premestena je u sadasnji prostor. Zgrada Skole je renovirana 2004. godine.
Danas u ovoj skoli cetvorogodisnje obrazovanje dobija 22 ucenika.

Infrastrukturni problemi su u Lukavici reSavani tokom niza godina. Elekrifikacija
sela zavrSena je 1961. godine. Radovi na izgradnji lokalnog vodovoda zapoceti su
1963. i zavrseni 1966. godine. Medutim, uvodenje vodovodne mreze u Lukavicu
pocelo je 1971. godine i obezbedilo vodosnabdevanje svim domaéinstvima Lukavice.
Put koji selo povezuje sa centrom opstine asfaltiran je 1980. godine.

Selo Lukavica je tokom istorije dozivelo znaCajne promene i stagnaciju u
poljoprivrednoj proizvodnji. Tokom poljoprivredne istorije selo belezi pad u uzgoju
goveda, ovaca i koza. Ovo mestani tumace kao posledicu otvaranja novih radnih
mesta u centru opStine Dimitrovgrad i ekonomske krize tokom devedesetih godina. 20
— ih godina, kada pocinje identifikacija dogadaja na vremenskoj liniji, u selu se
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uzgajalo preko 2000 ovaca (bilo je domaéinstava koja su uzgajala i po 600 ovaca i
preko 300 koza). Zivotinje su uzgajane na ekstenzivan nadin, uz maksimalno
koriS¢enje okolnih pasnjackih resursa (oko 300 ha). Mali prezivari (ovce i koze) su
drzani na tzv. Pojatama, kapaciteta od 80 do 200 grla, a svaka mahala je organizovala
svoju baciju, a viSe njih i mandru. Mestani pamte da je takvih pojata do pocetka 40- ih
godina bilo 10. Goveda i konji su uzgajani kao radne zivotinje i oni se sve do kraja
60-ih koriste za rad. Osnovni prihod sela sticao se proizvodnjom vune, jaganjaca i
preradom mleka u kackavalj i beli sir.

Danas je sto¢ni fond Lukavice u odnosu na 50-te godine znacajno umanje. 1951.
godine Lukavica broji 596 uslovnih grla, 2000. godine taj broj se smanjuje na 120, a
danas se u selu uzgaja oko 25 krava, oko 70 koza, oko 40 ovaca, 4 konja i oko 130
svinja.

Medutim, u poslednjih nekoliko godina pokrenuto je viSe inicijativa kako bi
poljoprivredna gazdinstva stekla dodatne prihode (uzgoj autohtonih rasa, »show
farma«, farma za proizvodnju glistenjaka na bazi kalifornijskih glista, uzgoj
juznoamerickih ¢incila, zacetak aktivnosti na razvoju seoskog turizma. Ovc¢arstvo,
koje je nekada bilo stub ekonomije (vuna, tkanje, jagnjad, mle¢ni proizvodi- Sir,
kackavalj, urda, maslo...) je izgubilo na znacaju i ostala je samo jedna farma sa preko
100 ovaca.

Nabavka mehanizacije u selu pocinje 1970. godine, preko tzv. » Zelenog plana, ali
nikada nije bila intenzivna. Danas domacdinstva Lukavice poseduju ukupno 13
traktora i oko 20 motokultivatora sa frezama.

Prva seljatku zadrugu je u Lukavici osnovana 1961. godine, rasformirana 1964.
godine kada je integracijom svih zadruga formiran PIK. U tom kratkom periodu
poslovanja zadruga je vrSila otkup i prodaju poljoprivrednih proizvoda i nabavku
repromaterijala. Ogranizovani otkup poljoprivrednih proizvoda mestani ne pamte od
1995. godine.

Vremenska linija pokazuje da najkriti¢niji period u razvoju poljoprivrede Lukavice
traje od sredine 90-ih do danas.
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Mapa resursa — Lukavica -PRA sredstvo — vizualizacija
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Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva mapa resursa u selu
Lukavica:

Sredstvo je primenjeno u grupi sastavljenoj od 7 mladih meStana sela. Primenom
mape resursa (PRA sredstvo), dobijen je uvid u prirodne potencijale za postojanje i
razvoj pojedinih grana poljoprivredne proizvodnje kojima selo raspolaZze i na¢in na
koji ih meStani sela vide.
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Mapa oslikava karakteristicnu sliku sela brdskog tipa smestenog na prostoru izmedu
450 i 700m nadmorske visine. Selo se sastoji iz dva osnovna dela odn. dve mahale:
Gornja Lukavica i Donja Lukavica. Gornja Lukavica - uzviSeniji deo sela nalazi se na
juznoj i jugoisto¢noj strani dok se nizinski deo nalazi na sevenoj strani (ne ra¢unajuéi
brdo iznad sela na granici sa atarom sela Gradinje). Selo ima izrazito povoljan
geografski poloZzaj zbog Cinjenice da kroz zapadni deo seoskog atara prolazi
magistrala Nis — Sofija.

Domacinstva su uglavnom smestena u centralnom delu administrativnih granica sela,
duz doline Lukavacke reke, a sa sa severne i severoisto¢ne strane seoski atar omeduje
brdo Mrtvina. Selo se na severnoj strani atara grani¢i sa atarom sela Gradinje, a na
severo istoénoj strani sa Dimitrovgradom. Na zapadnoj strani su atari sela Zeljusa i
Grapa na jugozapadnoj. Praca je na juznoj strani, a atar sela Slivnica na jugoisto¢noj
strani. Isto¢ni, krajnji deo sela ujedno predstavlja i drzavnu granicu sa R.Bugarskom.
U Donjoj Lukavici domacinstva su gusto zbijena, smestena uglavnom na parcelama
manjih povrsina sa uskim pojasom okuénice koju ¢ine manje povrsine gradevinskog
zemljista, dok u Gornjoj Lukavici ima elemenata naselja mahalskog tipa. Samo
centralni deo sela pokriven je asfaltiranom putnom infrastrukturom, koji predstavlja
deo regionalnog / lokalnog puta od Dimitrovgrada ka Donjoj Nevlji, dok je ostali deo
sela pokriven makadamskim putem. U centru sela smeStena je ¢etvorogodisnja Skola,
Dom kulture sa mesnom kancelarijom kao i lokalna trgovina prehrambenim
proizvodima. U Lukavici Nalazi se crkva “Sv. Trojice”, podignutu na straijim
temeljima 1877. godine, a u neposrednoj blizini crkve je seosko groblje i ¢eSma
gradena 1927. godine. Crkva i ostali pomenuti objekti su smesteni na putu izmedu
Donje i Gornje Lukavice. Na prostoru gde se put racva i jedan deo ide prema zaseoku
Sveta Gora, a drugi prema selu Slivnica, nalazi se prostor Interaktivne farme.

Severni i juzni deo sela je pokriven Sumskim povrSinama izdanackog tipa (bukva,
hrast, grab...) izmedu kojih Nalazi se znacajan broj povrSina pod prirodnim
pasnjacima i livadama. U nizem delu atara, oko sela i reke su smestene i manje
povriine pod voéem, uglavnom §ljive, ako i baste. Sumske povriine protezu se i
krajnjim istokom sela, ka granici sa Bugarskom.

Orani¢ne povrSine (oko 150 do 200 ha), najve¢im delom (oko 80%), smestene su duz
Lukavacke reke, pocev od magistrale Ni§ — Sofija, pa do drzavne granice na istoku
atara sela. na zapadnoj i juznoj strani administrativnih granica.

Mapa resursa, kao PRA sredstvo i pokazatelj razvojnih potencijala sela, namece
zaklju¢ak o potencijalima Lukavice za obnavljanje starih kombinovanih farsmkih
sistema, ali i iskoriS¢avanje resursa u pogledu Sumskih plodova, lekovitog bilja i sl.
Mapa resursa identifikuje potencijale za vocarsku proizvodnju ali i prirodne
potencijale za intenzivniji uzgoj sitnih prezivara.
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Sezonski kalendar — Lukavica -PRA sredstvo - vizualizacija
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Sredstvo je primenjeno u grupi sastavljenoj od 5 meStana sela (5 muskaraca) upoznatih sa najSirim opsegom poljoprivrednih aktivnosti tokom
Citave godine.
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Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva — sezonski kalendar
u selu Lukavica:

Sezonski kalendar kao PRA sredstvo omoguéava vizualizovani uvid u Cetiri osnovna
parametra odrzivog farmerstva. Ovim sredstvom se dobijaju informacije o klimatskim
uslovima podru¢ja u kome je sredstvo primenjeno, najznacajnijim granama
poljoprivrede za dato podrucje, ekonomskom statusu domacinstva sa svim navedenim
delatnostima kao i dinamici aktivnosti u poljoprivredno aktivnim domacinstvima. Sva
Cetiri parametra su vizualizovana u jednogodisnjem periodu, za svaki mesec posebno.

Primena sredstva ne podrazumeva dobijanje preciznih informacija koje bi u kalendar
bile uneSene od strane samog PLA pomagaca, ve¢ se izvodenje sredstva prepusta
samoj grupi farmera. Tako i cilj primene sredstva nije samo prikupljanje potrebnih
informacija, ve¢ i ukljucivanje farmera u proces predstavljanja sopstvene situacije.

KLIMATSKI USLOVI - Znacajniji pad temperature zapocinje krajem oktobra i u
kratkom vremenskom periodu se spusta ispod 0°C, da bi se tokom decembra, januara i
februara zadrzala na najnizim vrednostima i do -24°C sa prosekom od - 10°C. Ve¢
pocetkom marta temperatura pocinje da raste i taj kurs zadrzava i u aprilu i maju.
Prose¢na temperatura u toku ova tri meseca iznosi 10 - 20°C. Maksimalne
temperature ocekuju se krajem juna, tokom jula i tokom celog avgusta, sa prose¢nim
vrednostima i preko 30°C. Od pocetka septembra, temperatura je u konstantnom
opadanju, da bi se tokom oktobra zadrzala na odredenom nivou, a sredinom ili krajem
oktobra i kratkotrajno skocila (Miholjsko leto).

Temperaturne oscilacije prate i oscilacije u koli¢ini padavina. Najznacajnije koli¢ine
padavina oc¢ekuju se od sredine marta i traju sve do kraja maja meseca i ponavljaju se
u jesenjem periodu ( od septembra do novembra). Za razliku od kiSnog perioda, susni
period traje prosecno 2 meseca , od kraja juna meseca do kraja avgusta. Od kraja
novembra do sredine marta, koli¢ina padavina ostaje na ujednac¢enom nivou.

POLJOPRIVREDNE GRANE FARMERA LUKAVICE - U toku primene
sezonskog kalendara, poljoprivrednici Lukavice su kao najznaCajnije grane
poljoprivrede za svoje selo izdvojili stocarstku i ratarsku proizvodnju. U okviru
stoCarske proizvodnje zastupljen je uzgoj velikih prezivara, uzgoj koza i ovaca i uzgoj
svinja.

Sezonski kalendar daje sliku kombinovanog sistema uzgoja goveda, pre svega muznih
krava. U periodu od pocetka oktobra do pocetka maja meseca zastupljen je zatvoreni,
Stalski sistem drzanja. Kao aktivnosti, farmeri navode sve aktivnosti Kkoje
podrazumeva ovakav na¢in uzgoja goveda ( hranjenje, napajanje, muza, Cis¢enje
objekata, uzgoj teladi, prerada mleka itd.). Od pocetka maja meseca pocinje otvoreni,
pasnjacki sistem uzgoja. Nivo aktivnosti u govedarstvu je, prema iskazima farmera,
razli¢it u toku godine. U toku perioda prole¢ne i letnje ispase, nivo aktivnosti je veéi
samo za jednog ¢lana porodice koji brine o govedima na pasnjacima, dok za ostale
¢lanove domacdinstva opada. U toku jesenjeg i zimskog perioda nivo aktivnosti je veci
za sve ¢lanove domacinstva koji ué¢estvuju u govedarskoj proizvodnji.

Nivo aktivnosti je isti i u ovéarskoj i u kozarskoj proizvodnji. Ispasa ovaca i koza traje
od pocetka maja do pocetka oktobra, ili u nekom domacinstvima do prvih sneznih
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padavina, dok se u toku ostalih meseci ovce drze zatvorenim sistemom uzgoja, kada
su osnovne aktivnosti hranjenje, napajanje, ¢iS¢enje, muza, uzgoj jagnjadi i jaradi i
prerada mleka. Vecina farmera Lukavice (oko 90%), ovce i koze Koristi za muzu.
Partus koza i ovaca zapocinje ve¢ tokom januara i proteze se tokom celog februara.
Pripust koza i ovaca zapocCinje uglavnom oko 20. septembra. Povecanje nivoa
aktivnosti u ovcarstvu i kozarstvu ocekuje se u toku aprila meseca zbog prehrane
jaradi i jagnjadi. Kao specifi¢nu aktivnost u ovc¢arskoj proizvodnji, farmeri navode
strizu koja se obavlja u junu mesecu.

Uzgoj svinja se odvija u zatvorenom sistemu sa svim delatnostima koje takav nacin
drzanja podrazumeva — hranjenje, ¢iS¢enje, uzgoj prasica... Tokom novembra obavlja
se klanje tovljenika i prerada mesa, uglavnom za sopstvene potrebe domacinstva (oko
90%).

Kao najznacajnije ratarske kulture, primenom ovog sredstva, ispostavljaju se kukuruz
i pSenica. Nakon obrade i pripreme zemljista, koja se odvija tokom marta, kukuruz se
seje od 1. do 15. aprila. Nakon nicanja kulture obavlja se borba protiv korovskih
biljaka prvo hemijskim putem primenom herbicida (u maju) a zatim i mehanickim
putem kopanjem u junu i ponovljenim kopanjem u julu mesecu. Berba se obavlja
ve¢ od sredine septembra meseca, nakon cega se zemljiSte priprema za sledecu
kulturu i dubri.

Za razliku od kukuruza kod pSenice se nakon pripreme zemljista za kulturu, koja se
odvija pocetkom oktobra, setva obavlja od sredine oktobra do sredine novembra
meseca. Prema tvrdnjama farmera uzgoj pSenice zahteva znatno manje aktivnosti u
poredenju sa uzgojem kukuruza. Najznacajnije aktivnosti su, pored pripreme zemljista
i setve, prole¢na prihrana koja se odvija od pocetka marta do sredine aprila i primena
herbicida koja se nastavlja na prole¢nu prihranu i traje sve do pocetka maja. Nakon
ovih aktivnosti uzgoj pSenice ne iziskuje veéu angazovanost farmera sve do vrsidbe
koja se odvija od 1. avgusta i traje oko 30 dana. Prirodne livade daju mogucnost jedne
kosidbe u godini, koja traje u periodu od polovine jula do pocetka avgusta meseca.

Sljiva je najzastupljenija kultura u voéarskoj proizvodnji. Najveéi nivo aktivnosti u
proizvodnji §ljiva traje u periodu od pocetka marta do kraja aprila, kada se obavlja
prskanje biljaka( 2 puta, na pocetku i na kraja cvetanja) i prihrana i u toku berbe, koja
traje od sredine avgusta do sredine septembra.

EKONOMSKI STATUS DOMACINSTVA SA SVIM NAVEDENIM
DELATNOSTIMA - Sezonski kalendar pokazuje da su rashodi na farmi znatno
ucestaliji u odnosu na prihode u toku jedne godine. Kao najkriti¢niji period, sa
najve¢im nivoom rashoda na farmi navode se mart i april i avgust, septembar i
oktobar. Ovakve tvrdnje opravdavju se nabavkom repromaterijala (semenski
materijal, veStacko dubrivo, zastitna sredstva i povecana potroSnja nafte) i
intenzivnijim oboljenjima Zivotinja koja se javljaju u toku prelaska sa jedne na drugu
vrstu ishrane. Najvece prihode farmeri Lukavice ocekuju tokom maja meseca od
prodaje jagnjica i jari¢a . Nizi prihodi o¢ekuju se tokom cele godine od prodaje mleka
i mle¢nih proizvoda i telica.

DINAMIKA AKTIVNOSTI - Najaktivniji period za poljoprivrednike Lukavice
pocinje ve¢ pocetkom marta meseca i traje sve do kraja maja, da bi dinamika
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aktivnosti u junu mesecu pocela da opada sve do sredine septembra kada pocinje da
raste 1 u pojacanom intenzitetu traje sve do kraja novembra meseca. Najkriti¢niji
meseci, sa najve¢om dinamikom aktivnosti, su mart, april, maj i avgust, septembar i
oktobar. Slabiji intenzitet aktivnosti se ocekuje u periodu od zavrSetka kopanja
kukuruza, krajem juna meseca, do sredine avgusta kada pocinje vrSidba. Period sa
neSto manje aktivnosti je jedino zimski period, kada se aktivnosti na farmi svode
iskljuc¢ivo na aktivnosti koje podrazumeva zatvoreni sistem uzgoja stoke i vodenje

domadinstva.

Kategorizacija prema izvorima prihoda - Lukavica

POLJOPRIVREDNI I1ZVORI
PRIHODA

PRODAJA MLEKA
8-10%

PRODAJA TELADI I
JUNADI
8-10%

PRODAJA JARICA
10%

PRODAJA JAJA
10%

PRODAJA SIRA
5%

PRODAJA RAKIJE
5%

PRODAJA MEDA
3%

PRODAJA PRASICA
2%

PRODAJA GLISTENJAKA
(1 DOMACINSTVO)

VANPOLJOPRIVREDNI
1ZVORI PRIHODA

PENZIJE 1Z RADNOG
ODNOSA
50%

PLATE ZAPOSLENIH
10-15%

PRODAJA DRVA
5%

PRODAJA PECURAKA
5%

MALA PREDUZECA
2%
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Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva — kategorizacija
prema izvorima prihoda- Selo Lukavica

Sredstvo je primenjeno u grupi od osam meStana sela, 2 Zene i 6 musSkaraca. Primena
ovog sredstva ima za cilj vizualizovano predstavljanje uceS¢éa poljoprivrede u
ukupnom ekonomskom sistemu sela. Sredstvo razdvaja prihode iz poljoprivrednih i
vanpoljoprivrednih delatnosti i pokuSava da izvore prihoda rasporedi na osnovu
jednog kriterijuma unutar svake grupe, broj domacinstava, izrazen procentualno, koji
ostvaruje navedeni izvor prihoda.

Van poljoprivredni izvori prihoda u Lukavici imaju veliki znac¢aj u ekonomskom
sistemu pojedinacnog domacinstva. Ucesnici u radu grupe su kao najznacajniji van
poljoprivredni izvor prihoda identifikovali penzije iz radnog odnosa koje ucestvuju u
ekonoskom sistemu u 50% domacinstava i po sigurnosti su znacajniji izvor od plata
zaposlenih  koje ostvaruju ¢lanovi oko 10-15% domacinstava. lako tek 2%
domacinstava ostvaruje prihode iz male privrede (privatna preduzetniStva ...), ovaj
izvor prihoda su ucesnici u radu identifikovali kao znacajan zbog koli¢ine sredstava
koje unosi u ekonomski sistem tih domadinstava. 5% domacinstava ostvaruje
sezonske prihode od sece i1 prodaje drva , iz svojih resursa ili otkupom drva od drugih
domacinstava. Prodaja pecuraka donosi dodatne prihode za oko 5% domacinstava u
Lukavici.

Kategorizacija prema izvorima prihoda iz poljoprivredne proizvodnje pokazuje da su
prihodi iz stocarske proizvodnje zastupljeni u malom broju domacinastava, jer je, kao
Sto primena ostalih PRA sredstava pokazuje, obim stocarske proizvodnje u ovom selu
mali. Tako je prodaja teladi i junadi izvor prihoda za oko 8-10% domacinstava u selu.
Istim procentom je obuhvacena i prodaja mleka kao izvor prihoda. Preradom mleka
(sir) sa trziSnim viskovima bavi se oko 5% domacinstava, koji time stice dopunski
izvor prihoda, zbog malih proizvodnih kapaciteta i nezadovoljavajuce cene sira
(najcescée koziji 1 oveiji, dok se 80% proizvedene kolic¢ine kravljeg mleka prodaje
nepreradeno). Prodaja jari¢a je kao izvor prihoda zastupljena u 10% domacinstava, a
prodaja prasica tek u 2% domacinstava, zato Sto je svinjarska proizvodnja u
domacinstvima bez trzi$nih viSkova, zbog neorganizovanog trzista i niskih otkupnih
cena, koje ovu proizvodnju ¢ine nerentabilnom. Ono §to prodaju jarica izdvaja kao
znacajniji izvor prihoda u domacinstvima koja se bave kozarstvom jeste rentabilnost
proizvodnje sa malim ulaganjima i zadovoljavaju¢im potrebama trzista. Prodaja jaja je
izvor prihoda zastupljen u ekonomskom sistemu 5% domacinstava sela.

Prodajom rakije prihode ostvaruje 5% domacinstava, a prodajom meda 3%
domacinstava. Jedno se domacinstvo ovog sela bavi proizvodnjom glistenjaka, tako
da je to jedan od znacajnijih izvora prihoda za ovo domacinstvo. Primena PRA
sredstva — kategorizacija prema izvorima prihoda primenjena u radu sa grupom
meStana sela Lukavica pokazuje da su u skoro svim domadinsvima istovremeno
prisutni 1 poljoprivredni i vanpoljoprivredni izvori prihoda. Upravo to §to konacni
procentualni iznos uces¢a poljoprivrednih izvora prihoda u ekonomskom sistemu
domacinstava jeste ve¢i od 100 pokazuje da se sva domacinstva bave meSovitom
proizvodnjom i sti¢u izvore prihoda takozvanim “svastarenjem”, oslanjajuéi svoj
ekonomski sistem u znac¢ajnom stepenu na vanpoljprivredne izvore prihoda.
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Kategorizacija prema zivotnom standardu — Lukavica - PRA sredstvo - vizualizacija

POLJOPRIVREDNO
AKTIVNA
DOMACINSTVA
(1. kategorija)

-plate ili penzije,
najvazniji izvor prihoda
-svi ¢lanovi radno
sposobni
-1-1,5 ha obradivih
povrSina(parcele
usitnjene)
-traktor sa do 2
prikljucka (80%) ili
motokultivator
- oko 2-3 grla goveda
-do 10 koza ili ovaca
(50% uzgaja preko 10
grla ovaca ili koza)
-2-3 svinje
-Zivina
-izvori od prodaje mleka
ili sira
-izvor od prodaje jaja
-izvori prihoda od
prodaje stoke

15%

POLJOPRIVREDNO
AKTIVNA
DOMACINSTVA
(2. kategorija)

-penzija, najvazniji
izvor prihoda

-svi ¢lanovi radno
sposobni
-motokultivator(30%b)
-do 1-1,5 ha obradivih
povrSina(parcele
usitnjene)

-prosecno 5 koza
-prosecno 5 ovaca

-do 2 svinje

-Zivina

-izvori prihoda od
prodaje stoke
-prihodi od prodaje
drva (20%0)

-prihodi od prodaje jaja

70%

POLJOPRIVREDNO
NEAKTIVNA
DOMACINSTVA

(1.kategorija)

-penzija ili plata kao
jedini izvor prihoda
-radno sposobni ¢lanovi
-Zivina

-samo bastenska
proizvodnja

-prodaja vo¢a i
povréa(40%)

-prodaja jaja (50%0)

10%

POLJOPRIVREDNO
NEAKTIVNA
DOMACINSTVA

(2. kategorija)

-penzija ili plata
kao jedini izvor
prihoda

-radno sposobni
¢lanovi

-resursi postoje, ali
su neiskorisc¢eni

4%

SOCIJALNO
UGROZENA
DOMACINSTVA

-socijalna pomo¢
-nema resurse
-nedostatak radne
snage

1%
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Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene PRA sredstva - kategorizacija
prema zivotnom standardu u selu Lukavica:

Sredstvo je primenjeno u grupi sastavljenoj od 5 meStana sela, dve Zene i tri
muskarca. Kategorizacija prema zivotnom standardu, kao PRA sredstvo, omogucava
nam sticanje uvida u nacin na koji meStani sela prave razlike prema standardu
domacinstava, koliko razli¢itih kategorija standarda u selu ima i koliko domacinstava,
izrazeno procentualno, je obuhvaéeno svakom od navedenih kategorija.

Mestani , ucesnici u radu grupe, su prvo identifikovali dve osnovne kategorije, u
okviru kojih su idenfifikovali dodatne razlike. Zbog blizine grada, osnovna podela
domacinstava je na poljoprivredno aktivna i poljoprivredno neaktivna domacinstva.
Unutar ovih kategorija, identifikovane su po dve dodatne kategorije. Kategorija koja
Nalazi se izvan ove podele je kategorija socijalno ugrozenih domacinstava.
Kategorizacija prema zivotnom standardu pokazuje da u selu Lukavica ima 5
razlic¢itih kategorija domacinstava.

Tako je prvom kategorijom poljoprivredno aktivnih domacéinstava obuhvaceno je
15% domacinstava. Karakteristike ovog domacinstva u Lukavici su sledece: jedan ili
vise Clanova domacinstva ostvaruje vanpoljoprivredni izvor prihoda (plata ili/i
penzija). Ova domacinstva su poljoprivredno aktivna i imaju dovoljno radno
sposobnih ¢lanova. Od poljoprivrednih resursa domacdinstvo obuhvaceno ovom
kategorijom poseduje traktor, sa dve osnovne priklju¢ne masine (80%domacinstava
obuhvacenih ovom kategorijom) ili motokultivator (20% domacinstava obuhvacenih
ovom kategorijom), obraduje prosecno 1-1,5 ha zemlje, u proseku uzgaja 2-3 grla
goveda, do 10 koza ili ovaca (50% domacinstava obuhva¢enih ovom kategorijom
uzgaja preko 10 ovaca ili koza), 2-3 svinje i zivinu. Znacajan poljoprivredni izvor
prihoda je prodaja teli¢a, jarica, prasica, prodaja mleka 1/ili sira i prodaja jaja.

Drugom kategorijom poljoprivredno aktivnih domacdinstava obuhvaceno je 70%
domacdinstava. Karakteristike ovakvog domacinstva u Lukavici su sledece: jedan ili
dva starija ¢lana domacinstva ostvaruju penzije i to je jedini stalni vanpoljoprivredni
izvor prihoda, a istovremeno i najznacajniji izvor prihoda domacdinstva. Ova
domacinstva su poljoprivredno aktivna i imaju dovoljno radno sposobnih ¢lanova. Od
poljoprivrednih resursa ovo domacinstvo ima slede¢e:  30% domacinstava
obuhvac¢enih ovom kategorijom je opskrbljeno motokultivatorima, obraduje 1-1,5 ha
zemlje, uzgaja prosecno 5 ovaca, prosecno 5 koza, do 2 svinje i zivinu. Oko 70%
domacinstava obuhvaéenih ovom kategorijom preraduje mleko, a tek polovima od
njih ostvaruje prihode prodajom sira.Poljoprivredni izvori prihoda zastupljeni u ovoj
kategorijisu od prodaje jarica, jaja i drva (20% domacinstava obuhvacenih ovom
kategorijom).

Prva kategorija poljoprivredno neaktivnih domadinstava obuhvaceno je 10% od
ukupnog broja secoskih domacinstava. Ovo domacinstvo ima dovoljno radno
sposobnih ¢lanova. Osnovni vanpoljoprivredni izvori prihoda su plate zaposlenih ili
penzije jednog ili dva starija ¢lana domacinstva. Poseduje resurse (objekti, obradive
povrSine) koji su neiskoriS¢eni. Zastupljena je samo baStenska proizvodnja, sa
trziSnim viskovima u samo 40% domacinstava obuhvacenih ovom kategorijom, i
zivinarska proizvodnja malog obima. Osim plate ili penzije dodatni izvori prihoda je
od prodaje jaja (50%domacinstava).
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Druga kategorija poljoprivredno neaktivnih domacdinstava obuhvata 4% od
ukupnog broja domacinstava Lukavice. Karakteristike ovog domacinstva su sledece:
plata ili penzija jednog ili dva ¢lana domacinstva su jedini izvor prihoda. Ovo
domacinstvo ne koristi svoje poljoprivredne resurse, ali ima radno sposobne ¢lanove.

Kategorijom socijalno ugrozZenih domacéinstava obuhvaceno je 1% domacinstava u
Lukavici. Ovakvo domacinstvo prima socijalnu pomo¢ i to je jedini izvor prihoda.
Nema resurse.

Stvaranje opcija za poboljSanje
sredstvo planiranja u selu Lukavica - vizualizacija

MI SAMI MI SAMI UZ POMOC SA STRANE SAMO UZPOMOC SA
STRANE
Ranije Ranije Ranije
-OBJEKTI ZA UZGOJ STOKE 1.GRUPA: 1.GRUPA:
NEADEKVATNI -NEDOSTATAK SREDSTAVA ZA -ZAGADENJE REKE
ULAGANJE U POVECANJE -NEDOSTATAK
POLJOPRIVREDNE MEHANIZACIJE
PROIZVODNJE -NEFUNKCIONALNA
-NEORGANIZOVAN PLASMAN POLJOPRIVREDNA SLUZBA
POLJOPRIVREDNIH PROIZVODA -BAKTERIOLOSKA
-NERENTABILNOST NEISPRAVNOST VODE

POLJOPRIVREDNE
PROIZVODNJE
-NEZAPOSLENOST
-NEINFORMISANOST O
FINANSIJSKIM MEHANIZMIMA
ZA PODRSKU RAZVOJU
POLJOPRIVREDNE
PROIZVODNJE
-NEDOSTATAK EDUKATIVNIH
PROGRAMA
-NEPRIMENJIVANJE
SAVREMENIH METODA U
POLJOPRIVREDNOJ

PROIZVODNJI
Kasnije Kasnije Kasnije
2.GRUPA 2.GRUPA
-MALI STOCNI FOND -USITNJENOST
-LOS RASNI SASTAV STOKE POLJOPRIVREDNOG
--ZASTARELA POLJOPRIVREDNA ZEMLJISTA
MEHANIZACIJA -DOTRAJALOST
-NEDOSTATAK PRIKLJUCNE VODOVODNE MREZE
MEHANIZACIJE -LOSI LOKALNI I SEOSKI
PUTEVI(PROBLEM
ODRZAVANJA
-NEDOSTATAK

KANALIZACIONE M REZE
-BAKTERIOLOSKA
NEISPRAVNOST VODE

Objasnjenje vizualizovanih rezultata primene sredstva planiranja - stvaranje
opcija u selu Lukavica:

Ovo sredstvo je primenjeno u vecoj grupi sastavljenoj od 12 mestana (4 Zene i 8
musSkaraca) i provereno u radu sa drugim grupama. Stvaranje opcija, kao sredstvo
planiranja, primenjuje se na rezultate primene prvog sredstva situacione analize-
predstavljanje situacije u selu. Nakon primene drugih PRA sredstava i dovrSetka
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situacione analize, ovo sredstvo se, u fazi planiranja PLA metode, vraca na probleme
koje su mestani identifikovali primenom PRA sredstva — predstavljanje situacije u
selu i kategorizuje ih prema vremenu potrebnom za njihovo reSavanje i prema
njihovim moguénostima da u reSavanju tih problema ucestvuju. Otuda su sve
identifikovane probleme mestani, uéesnici u radu grupe, podelili na one koje mogu da
reSe sami, za Cije resavanje im je osim mobilizacije vlastitih resursa potrebna i pomo¢
sa strane i one u ¢ijem resavanju ne mogu da ucestvuju. Problemi su razlikovani i na
one koji mogu biti reSeni u skorije vreme i one za Cije reSavanje je potrebno vise
vremena ili su uslovljeni reSavanjem nekih drugih problema sa navedene liste.

MI SAMI: Ucesnici u radu grupe su samo jedan identifikovani problem
kategorizovali kao onaj koji mogu reSiti mobilizacijom vlastitih potencijala, a to je
izgradnja objekata za uzgoj stoke ili njihova adaptacija. Po njihovom misljenju
reSavanje ovog problema ne zahteva velika ulaganja, a problem je aktuelan zato Sto
postoje¢i kapaciteti zadovoljavaju postoje¢i obim stocarske proizvodnje. Uz
povecanje proizvodnje ovaj problem bi se mogao reSiti mobilizacijom vlastitih
potencijala samih proizvodaca (sredstva za gradnju ili adaptaciju i znanje o
neophodnim zoohigijenskim uslovima koje objekti treba da zadovolje). Ovaj problem
je kategorizovan kao onaj koji se moze resiti u kra¢em vremenskom periodu.

MI SAMI UZ POMOC SA STRANE: Sve probleme identifikovane kao one u ¢ijem
reSavanju mestani mogu da ucestvuju delimi¢nim unosom vlastitih resursa ucesnici u
radu su podelili u dve grupe. Tako su u prvu grupu smesteni problemi ¢ije reSavanje
jeste uslov za lakse reSavanje problema iz druge grupe.Otuda su problemi iz prve
grupe svrstani u one koji zbog vaznosti moraju biti reSeni u kraéem vremenskom
periodu. Nedostatak sredstava za ulaganje u povecanje poljoprivredne
proizvodnje je problem u ¢ijem reSavanju mestani mogu da ocestvuju kao korisnici
dugoro¢nih kredita pod povoljnijim uslovima od sadasnjih ili ulaganjem, uz
finansijsku pomo¢ sa strane, delimi¢nih sredstava za realizaciju projekata na svojim
farmama. Medutim, mestani su neinformisani o finansijskim mehanizmima za
podrsku razvoju poljoprivrede, sto identifikuju kao problem u ¢ijem reSavanju
mogu ucestvovati uspostavljanjem mreze informacija koje bi kontinuirano dobijali od
nadleznih institucija koje realizuju programe za ruralni razvoj. Neorganizovani
plasman poljoprivrednih proizvoda i loSe otkupne cene, poljoprivrednu
proizvodnju ¢ine nerentabilnom, tako da mestani svoje uces¢e u reSavanju ovog
problema vide kroz razli¢ite tipove udruzivanja, kroz edukativne programe iz oblasti
marketinga poljoprivrednin proizvoda, standardizaciji proizvodnje, primene
odgovarajucih savremenih metoda u poljoprivrednoj proizvodnji. Nezaposlenost
je problem u d¢ijem bi reSavanju mesStani mogli da ucestvuju povecanjem
poljoprivredne proizvodnje uz finansijsku pomoc¢ sa strane, osposobljavanjem putem
razli¢itih edukativnih programa za otvaranje malih i srednjih preduzeca, seoski i agro
turizam, brendiranje proizvoda. Za reSavanje ovog problema potrebna im je strucna i
finansijska pomoc¢.

U drugu grupu problema iz kategorije onih u ¢ijem reSavanju mesStani mogu da
ucestvuju mobilizacijom vlastitih potencijala uz podrsku sa strane jesu oni koji se
odnose na povecanje obima stoCarske i ratarske proizvodnje. Mali sto¢ni fond je
problem koji bi meStani mogli da reSe sami ukoliko bi se za to stekli preduslovi
reSavanjem problema iz predhodne grupe. LoS rasni sastav stoke je problem za Cije
reSavanje je proizvodacima ovog sela potrebna pomoc¢ sa strane. Pomoc¢ bi se sastojala
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u nabavci priplodnog materijala i pruzanju savetodavnih usluga. Nedostatak
priklju¢ne mehanizacije i zastarelost mehanizacije (prose¢no preko 35 godina) su
problemi u ¢ijem reSavanju meStani mogu da uéestvuju delimi¢nim unosom vlastitih
sredstava, ukoliko se za investiranje osposobe reSavanjem problema iz prve grupe.

Ovi problemi su kategorizovani kao oni za Cije reSavanje je potreban duzi vremenski
period SAMO UZ POMOC SA STRANE: Prema vaZnosti za poboljsanje uslova
zivota bi, po misljenju mestana, u §to kratem vremenskom periodu trebalo resiti
problem sa zagadenjem Lukavicke reke. Ovaj problem je uzrokovan nedostatkom
kanalizacione mreze (reSenje putem septickih jama, otpadne vode se slivaju u reku).
Nedostatak kanalizacione mreze je problem u ¢ijem reSavanju mestani ne mogu da
ucestvuju vlastitim sredstvima, osim jacanjem svesti o vaznosti zaStite zivotne
sredine (u slucaju dodatnog zagadivanja reke bacanjem otpada i premeStanjem
septickih jama). Bakteriloska neispravnost vode je uzrokovana dotrajaloséu
vodovodnih cevi. Zamena vodovodnih cevi je zbog obima investicija koje zahteva
svrstana u problem za Cije je reSavanje potreban duzi vremenski period, ali bi se,
prema misljenju mesStana bakterioloSka ispravnost vode, koja se povremeno pojavljuje
kao problem, mogla u nadleznim institucijama proveravati, kako bi stanovnici sela na
vreme Dbili obaveSteni o neupotrebljivosti vode za pice. MeStani smatraju da u
reSavanju ovog problema ne mogu da ucestvuju. Problemi u poljoprivrednoj
proizvodnji u Cijem reSavanju meStani ne mogu da ucestvuju jesu nedostatak
mehanizacije, usitnjenost poljoprivrednog zemljista 1 nefunkcionisanje
poljoprivredne sluzbe. Usitnjenost poljoprivrednog zemljista je problem c¢ije
reSavanje zahteva duzi vremenski period zbog sredstava potrebnih za komasaciju.
Poljprivredni proizvodac¢i smatraju da nemaju nikakav uticaj na rad poljoprivredne
sluzbe, ali da je to problem koji treba resiti u kracem vremenskom periodu zbog
njegove vaznosti. U nabavci mehanizacije (traktora) domacinstva ne mogu da
ucestvuju vlastitim sredstvima.MeStani imaju problem sa odrzavanjem lokalnih i
seoskih putevima. Oni su nasuti, ali se nasute povrsine zbog konfiguracije terena
stalno ispiraju. U trajnijem re$avanju ovog problema mestani ne mogu da ucestvuju
unosom vlastitih sredstava.

103



e BIZNIS PLAN ZA KONJICKE TURE PO STAROJ PLANINI

1. Osnovni podaci o interaktivnoj farmi

PUN NAZIV Interaktivna farma - Luka
SEDISTE s.Lukavica - Dimitrovgrad
OBLIK .
ORGANIZOVANJA Partnersko drustvo
BROJ ZAPOSLENIH 2 stalna i 17 sezonskih
GODINA OSNIVANJA 2004

2. Organizacija i realizacija konjickih tura na Staroj planini

Interaktivna farma planira organizaciju jednodnevnih, dvodnevnih (vikend) tura
terenskog jahanja, kao i jednonedeljnih tura. Ture su namenjene punoletnim osobama,
koje mogu biti iskusni i neiskusni jahac¢i. Ture se organizuju po najavi, najmanje
nedelju dana pre Zeljenog termina i za grupu od najmanje tri jahaca. Jahace prate dva
obucena vodic¢a, koji dobro poznaju teren, jedno terensko vozilo koje nosi rezervnu
opremu za konje i jahace, prvu pomo¢, vodu, hranu i drugo, po potrebi. Vodici i
terensko vozilo medusebno komuniciraju preko radiostanica i povezani su direktno sa
dispecerom u bazi na Interaktivnoj farmi.

Na farmi ima ukupno 15 konja, od kojih su 8 rase domac¢i Nonius, a 7 domaci brdski
konji. Farma poseduje svu neophodnu opremu za konje, a obavezno je i koris¢enje
osnovne opreme za jahanje (zastitni Slem, ¢epsovi, ¢izme i kabanice), koja se moze
dobiti na farmi, ukoliko je turista ve¢ ne poseduje.

Turista do Dimitrovgrada dolazi sopstvenim ili javnim prevozom — vozom ili
autobusom. Ukoliko turista putuje iz inostranstva, onda ga organizator docekuje na
aerodromu u NiSu Kkoji je na 90 km od Dimitrovgrada ili u Sofiji, koja je na 60 km od
Dimitrovgrada. Na farmi ih doc¢ekuje devojka u narodnoj nosnji i devojka u jahacoj
uniformi, sa pogacom i blagom vo¢nom rakijom. Nakon smestaja za prenociste (hotel
u Dimitrovgradu ili smestaj u seoskom domacinstvu), za goste se organizuje vecera
dobrodoslice.

Naredno jutro, pred sam polazak na terenu svi jahaci potpisuju izjavu da na turi
ucestvuju na sopstvenu odgovornost. Znanje jahaca pre polaska na turu testira vodic.
Neiskusni jaha¢i dobijaju kratku osnovnu obuku pre polaska, a tempo jahanja i
opterecenje na stazi za celu grupu prilagodava se najslabijem jahacu.

Staza “Mala dvojka”, koja ¢eka ucesnike ture je kombinovana staza pogodna za
jednodnevne i dvodnevne konjicke, biciklisticke i dzip ture sa ekoloskim-prirodnim i
kulturnim sadrzajima, koju je 2006.godine trasiralo drustvo Natura Balkanika na
teritoriji opStine Dimitrovgrad. Dvodnevna tura koja vodi od Dimitrovgrada preko
sela Petrlas, Odorovci, Smilovci do Dimitrovgradskog Visoka i nazad preko
Smilovskog jezera i sela Radejna u Dimitrovgrad, iznosi ukupno 35 km.

104



Najzanimljivije tacke na njenom putu su Petrlaska pecina, zatim Smilovsko jezero,
etno farme Stojadinov i Vasov i Etno kuca Bekov. Jednodnevna tura vodi od
Dimitrovgrada, preko sela Petrlas do pecine i nazad preko Smilovskog jezera i sela
Radejna u Dimitrovgrad i iznosi 20 km.

Staza je markirana na terenu konjickim oznakama (zeleni krug sa belom tackom u
sredini) i zelenim putokazima sa jahac¢em na konju i brojem 2. Na raspolaganju
ucesnicima ture nalazi se turisticka karta-tabla u centru grada, a opis staze i karta u
razmeri 1:50.000 data je u zajednickoj broshuri , Tragovima nasleda — Blago
Caribroda“ (Caribrod je staro ime Dimitrovgrada).

Oni koji se opredele za dvodnevne ture, imaju organizirano no¢enje u selu Smilovci.
Na putu za Smilovce ucesnici dvodnevne ture borave na etno farmi Stojadinov i
Vasov, gde se upoznaju sa autohtonim rasama Srbije (domaci brdski konj, balkanski
magarac, balkanska koza, svrljiSka kokoS, svinja mangulica) uz objasnjenje njihovog
naucnog, ckonomskog, etickog i1 ekoloskog znacaja i degustaciju njihovih proizvoda.
Na farmi Vasov im se pruza moguc¢nost praktiéne demonstracije i ucenja muze, izrade
sira, kao i ucenje sviranja na gajdama i kavala, tradicionalnim instrumentima ovih
krajeva.

Ucesnicima ture obezbedena je prva pomo¢, a u slu¢aju nezgode poziv se upucuje
Domu zdravlja u Dimitrovgradu ili, po potrebi organizuje hitni prevoz terenskim
vozilom iz pratnje. Za zbrinjavanje povreda konja, brine se organizator u saradnji sa
lokalnom veterinarskom sluzbom.

Nakon povratka na farmu u s.Lukavica, uéesnike ture ponovo cekaju devojke u
narodnoj nosnji i jaha¢em odelu, ali ovaj put da bi im dodelili diplomu za predenu
turu, album sa fotografijama sa ture i poseban poklon organizatora.

Za sada, Interaktivna farma u s.Lukavica nema konkurente, medutim to ne znaci da se
oni ne¢e pojaviti za neku godinu. Za sada ovo je jedinstvena ponuda na ovom
podradju, a i Sire. Interesovanje seljaka u regionu za ukljuenje u program
Interaktivne farme je veliko, pa se ponuda tura i sadrzaja na njima stalno unapreduje.
Pojava konkurencije, iako mogué¢a, malo je izvesna na podrucju na kojem strucne
radne snage za rad sa konjima nema, Sto daje Sansu organizatoru da daljim
produbljivanjem i poboljSavanjem programa, uvek drzi pristojnu distancu sa
mogucom konkurencijom.

3. Potencijalni korisnici ove ponude na Staroj planini

Prema Hawkinsu, potencijalni korisnici ove ponude su to ljubitelji dobro ocuvane
prirode, netaknute prirode, ljubitelji ekstremnih sportova, rekreativci, ljubitelji zdrave
hrane, i seoskog turizma. Interesenti kulturnog turizma, lovci i ribolovci, strucna
populacija (geolozi, arhitekte, biolozi). Profil turiste, koji bi bio zainteresovan za
posetu parku prirode izuzetne ocuvanosti na ovaj nacin je sledeci: to je zaljubljenik u
atraktivne prirodne znamenitosti, udaljene od zagadenih sredina velikih centara,
turista koji tezi zdravom Zivotu, mozda ¢ak i avanturista. Posetioci n akoje se najvise
rauna su stanovnici velikih gradova, za koje je selo turisticko — kulturni okvir, u
kome se odvija stvarni zivot, drugaciji od njihovog svakodnevnog zivota u bu¢nim,
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prenaseljenim i betonskim gradovima. Njihov glavni razlog (motiv) da bi dosli tamo
je moguénost da ,,pobegnu“ iz urbane-zagadene sredine i pruze sebi odmor i
rekreaciju u zdravoj zivotnoj sredini.

Ture za neobucene jahace su skuplje u odnosu na ture za obucene jahace, jer u njih
spada i obuka i nadzor od strane iskusnog trenera terenskog i preponskog jahanja.

Klijentela Ukupna pruzena Vrednost (euro) Deo vaseg
usluga prometa
Obuceni jahaci Jednodnevna tura 100 25%
Obuceni jahaci Dvodnevna tura 200 25%
Neobuceni jahaci Jednodnevna tura 120 25%
Neobuceni jahaci Dvodnevna tura 240 25%
4. Obim prometa
Prva Prva Druga Druga Treca Treca
Klientela godina | godina | godina | godina | godina | godina
(¢ovek- | (promet | (¢ovek- | (promet | (Covek- | (promet
dana) | ueuro) | dana) ueuro) | dana) | ueuro)
Obuceni jahaci 100 | 10000 120 | 12000 150 | 15000
Obuceni jahaci 150 | 30000 170 | 34000 200 | 40000
Neobuceni jahaci 100 | 12000 120 | 14 400 150 | 18000
Neobuceni jahaci 150 | 36000 170 | 40800 200 | 48000
Ukupno 500 | 88000 580 | 101 200 700 | 121 000

5. Finansijsko — ekonomska analiza

5.1. Investiciona ulaganja u osnovna sredstva

Nastaju jednom, na pocetku poslovanja:

- oprema za jahace .........cceeveveveeenneennnn, 2500 €
- oprema za Konje ......ccccecevvreienennns 10 000 €
- kompleti prve pomoci ............cc.n.... 250 €
- terenska vozila ..........ccocooiiiinnnn. 17 000 €
- speleoloSka oprema .............c.......... 1800 €
Ukupno: 31 550€
Godisnji troskovi

- radna snNaga .......ccceeeeneninieneeneniine s 35000 €
- najam kancelarije .........cccoccornevnnnene 1200€
- rezijski troSkovi ........ccccoieiiiicninnn. 5760 €
- hrana, pice, gorivo, lekovi ................ 8 150 €
- amortizacija Opreme ...........co.......... 7807 €
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Godisnji prihodi

Ukupno: 57 917€
- KOnjiCKe ture .....coovueeeeeiueeeeiiieeeecnnen. 88 000 €
88 000€

Ukupno:

6. Potrebna radna snaga

Radnog mesta

Broj potrebnih

Vrednost bruto

radnika plate(€)

Stalna

Direktor 1 6 000
Dispecer 1 3600
Sezonska i povremena

Stalar 2 2 400
Vodi¢ konjicke ture 8 11 600
Vozac terenskih vozila 4 5800
TehniCkog organizatora 1 3600
Veterinar 1 1000
Lekar 1 1000
Ukupno 19 35000

7. Rezijski troskovi

Rezijski troSkovi

Vrednost rezijskog
troska mese¢no (€)

Vrednost rezijskog
troSka godisSnje(€)

Registracija terenskog vozila 70 840
Komunikacija 80 960
Komunalije 30 360
Ostalo 100 3600
Ukupno 280 5760

8. Promocijai reklama

\

=

NVO Natura Balkanika je u cilju
promocije odStampala regionalni i
m‘ opstinski turisticki vodic. Planirano
= je doStampavanje posebnih letaka
! za pojedine ture. Sredstva za ovu
namenu obezbedena su iz donacija,

pa nisu uneta u troSkovnik.
Distribucija propagandnog
materijala predvidena je kroz

nekoliko domacih agencija i na
sajmu turizma u Beogradu 2007. na
. Standu opstina

Istocne  Srbije.
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Takode je u Dimitrovgradu, uz donatorksu pomo¢, postavljena turisticka tabla sa
stazama i Opsta turistiCka karta opstine. Planirano je da ova tabla bude i na $tandu TO
Dimitrovgrad, kao i da se naknadno doStampa kao dvostrana karta 1:50.000. Do tada
¢e se koristiti reginalna karta pograni¢nih opstina Srbije, Bugarske i Makedonije koja
je napravljena u sklopu istog projekta finansiranog iz fondova GTZ. Planira se i
postavljanje linka na sajtu www.selo.co.yu, na kome je za sada predstavljeno samo
dva objekata iz mreze Balkanikinih saradnika na terenu — Etno-kuca Ivanov i smestaj
Maca i Spas u Lukavici. Linkovi ¢e biti postavljeni i prema novom sajtu Balkanikinog
Centra za razvoj sela — www.balkanika-crd.org na:

www.dimitrovgrad.org.yu
www.todimitrovgrad.org.yu
www.pdcaribrod.8m.com
www.serbia-tourism.org

Takode ¢e se na sajtu nac¢i i kompletne brosure ,,Land of Shopska“ i ,,Caribrod-
tragovima nasleda®

U daljoj promociji i reklami Balkanika akcenat stavlja na jac¢anje poslovnih i
partnerskih odnosa sa zainteresovanim seoskim gazdinstvima na lokalu, kao i
Turistickom organizacijom Dimitrovgrada, taksi udruzenjem u Dimitrovgradu i
lokalnim i nacionalnim medijima. Balkanika ima sopstvenu produkcijsku kuéu koja se
specijalizovala za izradu obrazovnih i promocionih filmova. Oni ¢e se takode koristiti
u promociji programa. Do sada su snimljeni slede¢i filmovi od znacaja za ovu
namenu:

”’Prerada mesa autohtone rase svinja mangulica”
“Bosanski brdski konj”

“Domaca pramenka”

“Balkanska koza™

“Mangulica”

,.Land of Shopska“ itd.

Uz podrsku i pomo¢ Balkanike snimljeni su mnogobrojni prilozi i emisije RTS, BK,
Pirotske, ZajeCarske i Caribrodske televizije, [zmedu ostalih i

“Znanje-Imanje” u Dimitrovgradu,

*““Sasvim prirodno” — Dimitrovgrad

,,Sajam autohtonih rasa i seoskog nasleda u Dimitrovgradu *

“Emisija o Staroj planini” ekoloske redakcije ““Caribrodska mala dvojka™ itd

Jedan od filmova ,,Caribrodska mala dvojka“, kao i druga epizoda “Sasvim prirodno”
— Dimitrovgrad , govore upravo o konjickim turama, pa ¢e oni predstavljati osnovni
materijal za promociju medu turistickim agencijama.

Balkanika ima dobre kontakte sa diplomatskim korom i pripadnicima raznih
medunarodnih organizacija u Sbriji, koji predstavljaju jednu od ciljnih grupa za razvoj
konji¢kog i ruralnog turizma uopste. Stoga ¢e Balkanika nastaviti da koristi sve svoje
kontakte, kao i druge aktivnosti iz delokruga svog rada za promociju (konferencije,
radionice i sl.)
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e PROPAGANDNI MATERIJAL ZA AGROTURIZAM
NA STAROJ PLANINI

Ono Sto nijedna zemlja nikada nije efikasno uradila je da napravi katalog sa
primerima marsruta putovanja sa specijalnim interesima i avanturama za distribuciju
izvoda¢ima putovanja Sirom sveta. Ocigledno, ako destinacija Stara planina ovde
istupi prva, bila bi svakako u odredenoj prednosti u odnosu na konkurenciju.

Ako destinacija Stara planina Zeli da nastupi na sceni putovanja sa posebnim zeljama
umnogome ispred ostalih zemalja, pripremanje kataloga primera modula putovanja za
svaki geografski predeo je nacin da se stekne glavna konkurentska prednost.
Dodavanje trzista putovanja sa specijalnim interesima ve¢ postoje¢im odmaraliStima
prilagodavanjem postojecih turistickih proizvoda. Lista aktivnosti posebnih Zelja sa
primerima modula za distribuciju glavnim izvoda¢ima putovanja koji ve¢ imaju
upakovanu ponudu za destinaciju Stara planina dala bi im dodatne proizvode koje bi
mogli da ponude.

Predstojeci zadatak destinacije Stara planina u cilju razvoja turizma bilo bi stvaranje i
ocuvanje konkurentske prednosti time $to bi se napravio poprecni presek visoko
kvalitetnih usko specijalizovanih trzista kao i svuda prisutnog putnika avanturiste.
Takode, usko specijalizovana trziSta Sirom sveta teze da budu sve obilnija, sve
obrazovanija i sve viSe orijentisana na putovanja. Prevideti ova trziSta bilo bi
katastrofalno na duZze staze.

Caribrodska Brosura
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True hearth of the Balkans

BroSura ,,The land of Shopska*

Turisticka mapa za tromedu
Srbija-Makedonija-Bugarija
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e KONJICKE I DZIP STAZE PO STAROJ PLANINI
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e STANJE TURISTICKOG PROMETA I POPUNJENOST SMESTAJNIH KAPACITETA U SRBIJI NA DAN 03.09.2007. GODINE’

Procenjen broj

Ukupan broj . Inostrani i U hOte'.'f‘?a’ . Popuvnjqngst neregistrovanih
. Lex . : Domac¢i gosti iz odmaralistima, |U privatnom | smeStajnih .
Turisticko mesto | registrovanih . . . v k gostiju u
ostiiu gosti republika motelima, smestaju kapaciteta rivatnom
gostl bivse SFRJ kampovima (u %) privatno
smestaju

Kopaonik 103 99 4 103 / 5 40
Brzece 141 141 / 141 / 17 /
Zlatibor 2.500 2.225 275 2.100 400 37 3.000
Divéibare® / / / / / / /
Tara’ 125 125 / 125 / 20 /
Zlatar 380 380 / 380 / 61 /
lvanjica 377 369 8 362 15 59 50
Vrnjacka Banja 7.791 7.524 267 3.902 3.889 70 3.500
Sokobanja 6.140 5.628 512 2.923 3.217 60 4.000
NiSka Banja 911 887 24 684 227 58 /
Ribarska Banja 482 482 / 482 / 95 /
Prolom Banja 347 347 / 347 / 70 /
Mataruska Banja 187 187 / 98 89 35 /
Bogutovacka 203 203 / 118 85 51 /

" Podaci dobijeni metodom ankete na bazi procene, od turistickih organizacija gradova i opstina i hotelskih preduze¢a
8 Vecina hotela i odmaralista na Div&ibarama je zatvorena zbog renoviranja
® Podaci se odnose na hotele "Vojne ustanove Tara"
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Banja
Banja Kanjiza'® 241 241 / 241 / 80 /
Banja Koviljac¢a 497 460 37 482 15 82 /
Novi Sad 261 127 134 261 / 18 250
Nis§ 252 79 173 252 / 30 /
e TURISTICKI PROMET U REPUBLICI SRBIJI
Turisti¢ki promet u Srbiji za 2005.9."
Domadi Inostrani Ukupno
Turisti 1,535.790 454.679 1,998.469
Nocenja 5,507.604 991.748 6,499.352
e BROJ HOTELA PO GODINAMA | KATEGORIJI
Kategorija 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
5* 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 6
4* 5 13 13 13 15 16 16 16 18 20 24
58
3* 15 42 49 50 55 57 -3 58 59 71 73
Kosovo
-1 Ni$

1% Bez hotela "Lupus" i "Akva Panon"
* Izvor: Odeljenje za trziste MINTTU na osnovu podataka Republi¢kog zavoda za statistiku
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79
2* 8 42 61 63 64 74 -1 86 90 96 95
Kosovo
1* 3 16 24 24 24 25 26 27 28 29 31
Ukupno 33 115 149 152 160 174 182 -5 189 200 221 228
e SMESTAINI KAPACITETI PO KATEGORIJI OBJEKTA (HOTELI)
KATEGORIJA BROJ SOBA BROJ LEZAJA
Prva kategorija 5* 1.018 1.328
. 2.459
Druga kategorija 4* 1.619
Treca kategorija 3* 5.437 9.315
Cetvrta kategorija 2* 4.659 8.639
Peta kategorija 1* 1.260 2.402
UKUPNO 13.993 + 758 (Kosovo) 24.143 + 1374 (Kosovo)
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e TABELE SA SMESTAJNE KAPACITETE | RESTORANE NA STAROJ PLANINI

Republi¢ki zavod za statistiku Srbije, Turizam, 2005.

Prosecan broj noéenja

Opétina Turisti Nocenja turista turistat
svega domadi strani svega domadi strani domadi strani
Dimitrovgrad 2542 1176 1366 6478 4877 1601 4.1 1.2
Pirot 7349 5647 1702 20961 17217 3744 3.0 2.2
Zajecar 11363 10179 1184 78 258 75900 2 358 7.5 2.0
Knjazevac 3418 3254 164 10 148 9829 319 3.0 1.9

! Prose¢an broj no¢enja turista izratunat je deljenjem broja noéenja s brojem turista. Posto se turista registruje u svakom mestu gde boravi, u slu¢aju promene mesta dolazi
do njegovog ponovnog iskazivanja, odnosno dupliranja. Stoga je, verovatno, i prose¢an broj no¢enja turista, izraunat na ovaj na¢in, manji od stvarnog.
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e NEKI OD HOTELA | SEOSKI SMESTAJ NA STAROJ PLANINI I NJIHOVA PONUDA

Br.

Br. mesta u

Hoteli Kontakte Kat .. Ostalo
lezaja restoranu
Dimitrovgrad (010)
Hotel “Amfora” 362 724 Unutra:
ul. Balkanska, 82 Fax x 59 70 Sopstveni parking za 25 vozila i garaza za 10.
Dimitrovgrad Na terasi:
60 446
www. hotelamfora.co.yu 24
« 363 188 Restoran: Sopstveni parking , prostorije za sastanke,
Hotel ,,Balkan x 150 raciia konf . o
ul. Balkanska, Dimitrovgrad Fax 103 Bar: organizacija konferencija, menjacnica, Internet
' ’ 363 370 40' konekcija.
Unutra: Nalazi se na autoputu
Motel ,,Balkan™ 363 280 -- 50 100 Sopstveni arkinp menjac¢nica, moguce placanje
Dimitrovgrad 363 280 Na terasi: SOpStvenip & ! - moguce p J
80 ¢ekovima
Seoski smestaj
« l\_/Iaf;a | Spas » 361 658 3 km od centra Dimitrovgrada,
Dimitrovgrad -- -- -- o , . . . . .
. 361 313 U blizini mogu¢nost jahanja, lova i planinarenje
s. Lukavica
WwWw.selo.yu
Seoski smestaj
« ToSa » . o . . .
Dimitrovgrad
s. Poganovo
Seoski smestaj 064
1 1 *%* _— _—
Dimitrovgrad, 212 0199 2

s. Kamenica
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Pirot (010)

Hotel radi tokom cele godine

Restoran:  palazi se na obroncima Stare planine, ispod vrha
Hotel ""Planinarski dom", 311 212 ek 30 100 Basarski kamen na nadmorskoj visini od 1.080 m.
Pirot Terasu: Povezan je sa Pirotom lokalnim asfaltnim putem u
50 duZini od 12 km.
TV salu, salu za sastanke i seminare.
333 455 Nalaz_i se u strogom centru grada_. U svom sastavu
Hotel ""Pirot", ul. Srpskih 332 493 3’33 x 150 N hotel ima kafanu,_:_:\perltlv bar, gril §alu, panket salu,
vladara 56, Pirot 45 6, salu za konferencije, TV salu, parking, diskoteku,
frizerski salon i druge prateée sadrzaje.
Nalazi se na 30 km od Pirota. Ima dva zatvorena i dva
RSt « .| otvorena bazena koji se pune toplom vodom, au
Hotel "Mir '.Zvonad{a 87530, il 140 Restoranom: sklopu hotela je koranIetF;n medFi)cinski blok za
banja 87450 300 pruzanje medicinskih usluga: hidro, elektro, kinezi i
parafin terapija.
) ) Nalazi se na 1 km od samog centra grada. Sam hotel
Hotel **Stadion™, Reitg(r)an. Nalazi se u sastavu 10 "Prvi maj" Pirot. Hotel Nalazi
Ka b 23 366 - 40 Letnja terasa: | ¢ UZ 53m Gradski stadion koji ima atletsku stazu,
350 " | pomoc¢ne terene za fudbal, tenis i druge pratece
sadrzaje.
Nalazi se na 3 km od centra grada pored samog
Motel ""Lovac™, Pirot 318 418, 318 __ 14 Restoran: autoputa koji vodi za Dimitrovgrad. U sastavu motela
mail: predpet@ptt.yu 213, 313 830 60 je i mala sala za konferencije sa 20 mesta, kao i
parking koji je pod video-nadzorom.
Seoski smestaj 320 838, x 6 . .
Pirot, 320 839
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s. Slavinja

Seoski smestaj

. 320 838,
Pirot, 320 839 - 4 ”
s. Slavinja
Seoski smestaj 300838
Pirot, 320 839 - 2 -
s. Brlog
Seoski smestaj 300838
Pirot, ' * 2
s. Dojkinci 320839
Seoski smestaj 300838
Pirot, 320 839 - 2 -
s. Jelovica
Seoski smestaj 300838
H 1 **k*k -
Pirot, 320 839 2
S. Rsovci
Seoski smestaj 300838
Pirot, 320 839 - 2 -
S. Sopot
Vikend naselje %22% %Pé% e 2 --
Knjazevac (019 )
Nalazi se na severnoj strani Babinog zuba, 60km od
Planinarski dom 735 230 Knjazevca i 13km od Crnog Vrha, najblizeg
""Babin zub", 732 543 -- 80 naseljenog mesta. Planinarski dom je namenjen za
Knjazevac smestaj, ishranu, dnevni boravak i zabavu

organizovanih grupa i pojedinaca. Planinarski dom
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radi tokom cele godine. Dom je pod upravom
Turisticke organizacije opstine Knjazevac.

Hotel Elektroprivrede

Hotel Nalazi se na Staroj planini, na severnoj strani

Srbije ""Babin zub", ;gi ;g(l) 60 -- Babinog zuba, pored planinarskog doma "Babin zub™.
Knjazevac Hotelom upravlja EPS-TURS.
Restoranskom
Konak "Vila Katarina™, salom: Nalazi se na putu za Sokobanju na samom izlazu iz
o 733379 16 120 . . . ) .
Knjazevac Malom: KnjaZevca. Podignuta 1933.godine u starinskom stilu.
40
Pansion "*"Mali predah™, 739 100 N Sala: Of;n: ki\{:htetnobgnsn;els(';alﬁ gostlT:lir:utcilirgzlr;ovrsna
KnjaZevac 739 200 600 Je'a 1picd, posebno lokane specijaiitete 1 je
tradicionalne srpske kuhinje.
Dve Nalazi se na izlazu iz Knjazevca u pravcu Nisa, svega
300m od gradskog bazena. Zbog neposredne blizine
" " . 731222 restoranske . . e S
Konak ""Barka', Knjazevac 90 . bazena, idealno je mesto za smestaj sportskih ekipa, a
732 495 sale kapaciteta . oo . . . .
400 i 800 lovcima koje privlace bogati lovni tereni, nudi
udoban smestaj i Cuvanje lovackih pasa u 80 boksova.
Vlsergzrlr;(.anska Nalazi se u Knjazevcu, u blizini autobuske i
Konak "Ana™, KnjaZevac 730 185 30 400 zel_ez_mcke stanice. U sastavu obj§1_<ta je ipoliklinika u
730 190 . ... | kojoj se prema potrebi mogu dobiti sve vrste
Letnja baSta: T, . oo .
150 specijalisti¢kih pregleda i labaratorijskih analiza.
Jedan je od objekata koji upotpunjuju turisticku
Dom ucenika srednjih Skola ponudu ovog kraja. Nalazi se u centru grada preko
- Internat, 733 142 80 -- puta gradskog parka. Tokom godine u njemu borave
Knjazevac ucenici, dok je za vreme raspusta na raspolaganju

gostima.
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Zajecar

Nalazi se u samom centru grada. Najstariji je i najveci

Hotel ) . .
U, .. Restoranom: | hotel u opstini. Raspolaze sa dva salona za posebne
Srbija-Tis", -- 134 ) o . . .
. 400 namene (sastanci, seminari...), frizerskim salonom i
Zajecar Ly ..
turistickom agencijom.
Nalazi se u Gamzigradskoj Banji, na samoj obali
Hotel "'Kastrum", N N 70 Restoranom: | Crnog Timoka. Raspolaze sa "kristal" salom sa 50
Zajecar 500 mesta, "plavom" salom sa 50 mesta, TV salom sa 25
mesta i letnjom terasom.
Je prvi privatni hotel u Zajecaru, otvoren 1995.
Garni Hotel "Konj", godlne.ngIa'ﬂ seu cenj[ru _grada. Posebnu ponudu
.y -- -- 33 -- hotela ¢ini vinoteka - pivnica u podrumskom delu, sa
Zajecar e .. .
arhivskim vinima i Zestokim pi¢ima sa timo¢kog
geografskog podrucja.
Garni Hotel ""Grinka M"", - Lociran jeu uzem centru grada, u restauriranoj kuéi iz
- - 22 - .
Zajecar 1933. godine.
" Salu za . y .
Hotel **Salas", x .. .| Nalazi se u centru Salasa, mestu 25 km udaljenom od
y -- 60 konferencije: .
Zajecar 50 Zajecara.
Nalazi se na obali jezera Sovinac, 3 km udaljenom od
" SalaSa. Uz motel Nalazi se i uredeni kamp, koji moze
Motel "*Salas", x L e S
. -- 8 -- da primi vise od 100 kamp jedinica. Ovaj turisticki
Zajecar K L .
ompleks upotpunjavaju tereni za male sportove,
teren za odbojku na pesku, decja igralista itd.
Gamziaradska bania Banja pruza zdravstvene usluge u le¢enju vibracionih
g Ja, -- -- 200 -- bolesti, bolesti perifernih krvnih sudova i drugu

Zajecar

medicinsku rehabilitaciju.
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Neki od restorana na Staroj planini i njihova ponuda

Tipi¢na jela i njihove cene

Restorani Kontakte © Ostalo
Dimitrovgrad (010)
Lovacka vesalica:
»Oaza” 4.6 Sopstveni parking
selo Lukavica 063 485438, Pile¢i stek: 3.1 Dnevni men ii jela po narudzbi
063 1092978 i .
Pileca pletenica: 4.0
Brza hrana ,,Peros” . )
Balkanska ulica -  Tileti batak: 2.2 Tradicionalna jela sa rodtilja u lepinji za poneti
L Dzigerica u skrami: 1.2
Dimitrovgrad
Punjene paprike: 1.8
Restoran ,,Merak” 360 432 File minjon sa pecurkama: 4.8 | Dnevni meni, jela po porudzbi, tradicionalni specijaliteti
Beogradska ulica br. 2 360 595 Sarma sa butkicom u i kuvana jela. Moguce placanje karticom

zemjanoj posudi: 4.8

Restoran ”Poganovski

064 1237427

Snicla ,,Jerma“: 4.4
Rolovano prasece

Dnevni meni, jela po narudzbi, tradicionalni

Manastir” 065 4351177 o x iialiteti . L
Pored manastira staraplanina@medianis. net pecenje : 4:4 specijaliteti, sveza pastrmka, organizacija proslava
] Jagnjele pecenje: 4.4
Pirot (010)
Restoran "'Z"

ul. Lava Tolstoja, 11

333 215

Nacionalna kuca

Restoran ""Boem"
ul. Lava Tolstoja TC
ATP

321 268 resthoem@ptt.yu
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Restoran ""Kluba
vojske”

Trg Dobrice 321555 -
Milutinoviéa
Zajecar
Sportsko-ugostiteljski objekat Nalazi se na Kraljevici,
" " pored Sportsko-rekreacionog centra "Kraljevica". Pored
Euroklub', e . .
Zajecar - ugostiteljskog kompleksa u kojem se svake godine

odrzavaju muzicke veceri, ovaj objekat raspolaze sa
Cetiri teniska terena (Sljaka), za ljubitelje ovog sporta.

Hipodrom, Zajecar

Sportsko-turisticko-ugostiteljski kompleks, smesten je
na zapadnom delu Kraljevice. U sklopu istog, pored
osnovnih sadrzaja kojima raspolaze svaki hipodrom,
nalazi se i prijatan restoran sa baStom
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e KALENDAR RURALNIH MANIFESTACIJA U SRBIJI

Datum i mesto

Manifestacija

Organizator

Januar 2008

"KARLOVACKE
i BOZICNE Skupstina opstine i turisticka
éiéragﬁi 14. Jan SVECANOSTI" organizacija opstine Sremski Karlovci
Karlovei T 021/882 127, 883 855
& www.karlovci.co.yu
"ULIC,',A OTVORENOG Turisticka organizacija Beograda
o SRCA B 011/ 2635 343
g & www.tob.co.yu
11.Jan - 13. Jan "PRUT”ADA" Skupstina Opstine Cajetina
Macdkat T 031/831 151
"BOZK;,NI USPONNA | opp "Dragan Radosavljevi¢" I Decije
12. Jan RTANJ e
Rtani Odmaraliste "Rtanj
J 3 T 030/ 61 883
14. Jan lI'<HUAI\:\;] JKAAI;XA Lovacko Udruzenje ,,Jovan
Homoljske Serbanovié¢"
Planine @ T 012/ 443 657
19. Jan "ZIMSKE CAROLUE U _
Nc;vi Sad, Selo | BUDISAVI® KUD "Budisava”
Budisava T 064/ 117 2278
DAN VINARA | Turisticka Organizacija Subotice-JP
22.Jan \S/\I/'\é??\ljﬁ‘\ﬁ(%RA "Pali¢-Ludas"
Subotica . T 024/753121
© www.palic.co.yu
"SAJAM VINA" Turisti¢ka Organizacija Opstine
26. Jan )
Temerin Temerin
— T 063/594 200
27 Jan SSV\]/EE(VJTI\?(')AS\./T 81th Dobrotvorno Drustvo "Sveti Sava" |
' Organizacija Za Turizam, Kulturu |
. - Sport Sokobanja
Sokobanja T 018/830 670, 830 271
"SVETI ATANASIJE-
31. Jan IPITKV'SR;KA St’?{vf‘: Turisti¢ka Organizacija Smedereva
Smederevo asavskih bolaca | @ 026/ 222 952
Februar 2008
1. feb - 3. feb "ZLATNA RAJACKA Turisticka organizacija opstine Ljig I
Rajac LISICA" Lovacko udruzenje ,,Rajac"
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T 014/85 242

"BANATSKO PERO"

1. feb - 30. feb : Turisti¢ka organizacija opstine Zitiste
Zitiste T 023/882 182

"LOV NA BAKARNU
2. feb LISICU" Lovacko udruzenje "Trest"
PETROVAC, ovacko udruzenje "Tres

Selo Kamenovo

T 012/ 326 343

pocetak februara
Ni$

FOTO MARATON

A

UdruZenje vodica i Turisticka
organizacija Nisa
T 018/523118

"SREMSKA

9. feb - 10. feb KOBASICIJADA" SKUD "Jednota"

Sid T 022/ 712 854, 063/ 556 180
"SVETI TRIFUN -

14. feb VINOGRADARSKA Skupstina opstine Aleksandrovac

Aleksandrovac

SLAVA"

T 037/552 275

14. feb
Rajacke Pivnice

"SVETI TRIFUN -
VINOGRADARSKA
SLAVA"

Turisti¢ka organizacija opstine
Negotin, MZ Rajac i Udruzenje vinara
"Krajinsko vinogorje"

T 019/547 555

14. feb
Subotica

FESTIVAL "LJUBAV I
VINO"

Turisticka organizacija opstine
Subotica-JP "Pali¢-Ludas"

T 024/753121

& www.palic.co.yu

14. feb - 17. feb
Kacarevo

"SLANINIJADA"

Turisti¢ko drustvo Kacdarevo
T 013/601511

15. feb - 17. feb

"U SUSRET VUKU"

Turisticka organizacija opstine
Surdulica

- .F_'
Viasina 017/ 813 712
FESTIVAL CAJA 1
21.feb-25.feb | LEKOVITOG BILJA "Film Public Art"

NisS

‘T 018/248 861

22. feb - 24. feb
Turija

"KOBASICIJADA"

Centar za fizicku kulturu, rekreaciju i
turizam "Srbobran”
T 021/731 279

24. feb - 25. feb

1. SAJAM VINA

VRNJACKA = TSC Vrnjacka Banja
BANJA, Hotel T 036/611 105

""Zvezda"

februar Hzplr J'?(-,I—OI\I?\I?AR\S/EQ Al Lovacko udruzenje "Zlatibor"
Zlatibor ‘@ 031/831602

SABOR LOVACA"
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"LISICI U POHODE"

februar Lovacko udruzenje opstine Kovacica
Kovacica T 013/661 122

SAJAM KNJIGE |
Lelbélg; Hotel | GRAFIKE Dom kulture Pirot
D gt 2 ‘@ 010/ 321 666

Pirot o

"SABOR LOVACA- 5
februar GOLIJA 2008" Lovacko udruzenje "Cemernica"
Golija T 032/ 664 994

A

Mart 2008
8. mar "HAJKA NA VUKA* Lovac¢ko udruzenje "Cemernica"
Golija T 017/813712

SMOTRA NARODNOG
28. mar - 30. STVARALASTVA " o
mar "ZLATNE NITI® "ﬂz‘la(ggg/nﬁliEBIZ 996
Vrnjacka Banja ﬂj"

ZLATARSKA HAJKA

Mart NA VUKA -
Nova Varos .
(X
Maj 2008
Kraj maja LIMSKA REGATA ~
Prijepolje ‘:"
TURISTICKO -
PRIVREDNA
_ MANIFESTACIJA
06. maj "DURDEVDANSKI

selu Vrtovac i
Balta Berilovac

SUSRETI - MOLITVA
POD MIDZOROM"

(&Jitl

Jul 2008 _
Kraj jula SOOTICKI IZVORI B
Prijepolje

Zadnje nedelje

KAMP EKSTREMNIH

jula SPORTOVA -
Sopotnici E’

Avgust 2008

Avgust LIMSKI DAROVI -
Prijepolje E

18 =28 avgust | paN| ZLATARA -
Nova Varos
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Septembar 2008

21. septembar
Dimitrovgrad

REGIONALNI SAIM
BALKANSKOG
AGROBIODIVERZI-
TETA | SEOSKOG
NASLEDA

Thie

Prirodnjacko drustvo «Natura
Balkanika», opstina Dimitrovgrad
‘T 010/360 782; 063 498 221;
064 493 56 39

Fax: 010/360 783

<) balkanika@ptt.yu

Decembar 2008

22.dec - 14. jan
SremskKi
Karlovci

"KARLOVACKE
BOZICNE
SVECANOSTT"

Skupstina opstine i Turisticka
organizacija opstine Sremski Karlovci
T 021/882 127, 883 855

& www.karlovci.co.yu
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o NEKE OD MANIFESTACIJE NA STAROJ PLANINI

Februar 2008
SAJAM KNJIGE |
Elbélg.rr Hotel Dom kulture Pirot
oo ote T 010/321 666
Pirot
Maj 2008
DURDEVDANSKI
Vrtovcu m
TURISTICKO -
PRIVREDNA
. MANIFESTACIJA
06. maj "HURDEVDANSKI

selu Vrtovac i
Barta Berilovac

SUSRETI - MOLITVA
POD MIDZOROM"

(AJil

Septembar 2008

21. septembar
Dimitrovgrad

REGIONALNI SAIM
BALKANSKOG
AGROBIODIVERZI-
TETA | SEOSKOG
NASLEDA

Prirodnjacko drustvo «Natura
Balkanika», opstina Dimitrovgrad
T 010/360 782; 063 498 221;
064 493 56 39

Fax: 010/360 783

-] balkanika@ptt.yu

SIMBOLI:

izvorno narodno stvaralastvo &l sajam / izlozba/berza

H'l' pozorisna, literarna, muzicka, filmska
predstava /
kulturni festival / umetnicka kolonija

Ea sportsko-rekreativna priredba

gastronomska priredba privredna / promotivna
= manifestacija
E kongres / savetovanje praznik / jubilej
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