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Abstract: Camps have had a significant place in human history, serving as temporary 

settlements, recreational resorts, educational centers, and places for community bonding. Camping 

tourism is a form of tourism that encompasses activities related to tourists staying in camps. The 

subject of this paper is analysis of opportunities for development of camping tourism in North 

Macedonia. The paper presents review of relevant literature concerning camping tourism and 

camping tourism offer in the country. For the purpose of the paper, a research methodology and 

secondary data sources have been used by consulting relevant literature, studies, and official statistical 

data concerning the camping tourism in North Macedonia. An analysis and review of camping tourism 

in the country has been made, based on a systematic evaluation of the current offer of camping tourism 

offer using methodology of content analysis. Data analysis related to camp sites and camping tourism 

in the country are presented in tabular and descriptive form in the research. The research for this paper 

has shown that, in addition to the camping sites located in Ohrid lake region, the capacity and 

potentials for camping tourism development in the remaining part of the country is insufficiently 

used.   

Keywords: camping, travel, tourism, North Macedonia. 

 

ВЪЗМОЖНОСТИ ЗА РАЗВИТИЕ НА КЪМПИНГ ТУРИЗЪМ В СЕВЕРНА 

МАКЕДОНИЯ 

 

1. Въведение 

Определение и развитие на къмпинг туризма 

Терминът къмпинг туризъм е съставен от думите „камп (лагер)“ и „туризъм“. От една 

страна, терминът „лагер“ представлява акта на временно пребиваване сред природата, най-

често във временни или мобилни съоръжения за настаняване (Jafari & Xiao, 2016). 

Къмпингуването може да бъде по различни причини, като например спорт и отдих, туризъм, 

образование, да се практикува индивидуално или в групи, семейства с приятели и др. 

Къмпингът е обезопасен терен с подходяща инфраструктура и с необходимите условия за 

престой на туристи със собствена или наета палатка или каравана, както и за паркиране на 

автомобили и предлагане на туристически услуги (Стамов & Алексиева, 2006). Къмпингът (на 

английски: Camping site) включва и място, където туристите разполагат или наемат, най-често 

временни или мобилни съоръжения за настаняване (Medlik, 2003). Туристите, които 

практикуват къмпингуване, се наричат къмпингари (Bateman et al., 2006). Известно е, че 

туризмът представлява пътуване за отдих, ваканция, религиозни или бизнес цели. Синергията 

между къмпингуването и туризма води до създаването на термина „къмпинг туризъм“. 
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Терминът „къмпинг туризъм“ се отнася предимно до хора/туристи, които отсядат 

заедно в къмпинг с други къмпингуващи. Къмпингите обикновено са разположени в 

живописна природна среда и могат да варират от луксозни търговски места с кафенета, 

ресторанти, детски площадки, организирани дейности, места за настаняване, безплатен Wi-Fi, 

басейни и аквапаркове до прости къмпинги, където туристите разполагат само с електричество 

и вода или просто с място за къмпингуване. Ключовите дейности в къмпинга включват 

релаксация и социализация, организирано разглеждане на забележителности, трекинг, 

колоездене и различни дейности извън територията на самия къмпинг (Jafari & Xiao, 2016).   

Значителен сегмент, свързан с къмпинг туризма, е използването на палатки и каравани 

за къмпингуване. Палатката е подслон, временно жилище, което се поставя при различни 

теренни условия и може бързо да се сглобява и разглобява. Тя се използва широко в туризма, 

алпинизма, армията, а също и в научни експедиции. Палатката като форма на временно 

жилище има богата история. В миналото е била използвана от хора, които са пътували и са 

отсядали далеч от дома, например овчари, които са строили палатките си от кожи и груб плат. 

Кожените палатки са били използвани от армии като римската и от номадски племена. Също 

така, местните индианци в Северна Америка са използвали палатки като жилища. Днес, 

палатките се използват главно за туристически цели като къмпинг и туризъм, както и по време 

на фестивали и събития, организирани на открито. Други приложения на палатката са за 

военни цели, както и при извънредни и кризисни ситуации, по време на протестни събития и 

движения, стачки, използване от бездомни хора и др (Методијески et al., 2024). 

Караваната е транспортно средство, теглено от моторно превозно средство, което не е 

предназначено за превоз на пътници или стоки и което има място за спане, хранене, тоалетна 

и др (Vukonic & Cavlek, 2001). Съществуват два основни вида каравани: ремарке (англ. Trailer) 

– където превозното средство е едно цяло, наричано още RV – превозно средство за отдих 

(англ. Recreational vehicle, RV) и ремарке за каравани, което автотуристът тегли с колата си.  

В съответната научна литература има няколко разделения на къмпингите според 

различни критерии. Таблицата по-долу предоставя общ преглед на посоченото. 

 

Таблица 1. Видове къмпинзи според различни критерии 

Критерий Видове къмпинги 

Видове терени Импровизиран къмпинг 

Домашен къмпинг  

Традиционен къмпинг 

Продължителност на престоя Къмпинг за почивка (пикник)  

Транзитни къмпинги 

Местоположение В туристически места, в селски къщи и др. 

Покрай път 

Покрай града 

„Dress code“ Натуристически  

Текстилни 

Цел на къмпинга Спортни и къмпинги за отдих  

Образователни къмпинги 

Религиозни къмпинги 

Къмпинги за лица с увреждания 

Източник: Методијески, Д., Филипоски, О., Тодоровиќ, Е., Џамбазовски, К., Тимовски, 

Р., Цуцулески, Н., Мицевски, М. (2024) Кампинг туризам. Скопје: Туристика. 

 

Началото на къмпингуването датира от далечното минало и се свързва с времето, когато 

човекът е живял в пълна хармония с природата, пътувал и е завладявал нови пространства. 

Първите каравани и лагери са били неразделна част от човешките желания за пътуване и 

завладяване на нови хоризонти и култури, но също така и от нуждите за обмен на стоки от 
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страна на номадските търговци (Ангелкова Петкова & Ристова Маглоска, 2023). Освен това, по 

време на военни кампании, армиите са създавали лагери за военните. Развлекателното 

къмпингуване, каквото го познаваме днес, поставя началото си през втората половина на 19 

век. Пионери в популяризирането на къмпингуването са Томас Хирам Холдинг от Англия и 

Уилям Хенри Харисън Мъри от САЩ, които публикуват книги за къмпингуването. 

Неправителствената организация Camping and Caravanning Club е създадена в Англия през 

1901 г. и днес тя брои 300 000 членове (www.campingandcaravanningclub.co.uk). 

Къмпингуването като развлекателна дейност става популярно сред туристите от висшите 

социални класи в началото на 20 век. С течение на времето, къмпингуването придобива 

популярност и сред други социално-икономически класи (по-късно в някои страни поради 

относително ниската цена на къмпингуването). Съвременните къмпингуващи често посещават 

природни красоти, които са собственост на държавата, като национални паркове, защитени 

територии и търговски къмпинги. В няколко страни, като Швеция и Шотландия, 

къмпингуването е разрешено и на частни земи. Къмпингуването е ключова част от много 

младежки организации по света, като например скаутството, и чрез къмпингуването скаутите 

се учат на ориентиране в природата, самостоятелност и работа в екип. Скаутството е движение, 

което има за цел да допринесе за физическото, психическото и духовното развитие на младите 

хора, така че те да могат да играят конструктивна роля в обществото, като същевременно 

развиват уменията си за намиране на пътя сред природата. Световната организация на 

скаутското движение е създадена през 1922 г. и днес има над 43 милиона членове 

(www.scout.org). Международната федерация по къмпинг, караванинг и автокараванинг (FICC) 

е създадена през 1932 г., за да свързва къмпинг клубове и асоциации, да събира и обменя 

информация и да улеснява сътрудничеството между членовете. Днес тя има 67 клуба-членки 

от 38 страни по света (https://ficc.org/en/organization/). Европейска федерация на организациите 

на къмпинги и асоциациите на ваканционните паркове (EFCO&HPA) е континентална 

организация, създадена през 1978 г., като днес нейни членове са къмпинг асоциации от 23 

европейски държави. Организацията е публикувала множество наръчници и публикации, 

свързани с къмпинг туризма в Европа, включително туристическа статистика 

(www.efcohpa.eu). 

През последното десетилетие се наблюдават две основни тенденции в развитието на 

туристическите продукти, свързани с къмпинг туризма, а именно (Cerović, 2014): 

- „7 RE-TRENDS“ - тенденция на връщане към ценностите на къмпингуването и 

- „NEO CAMPING“ - тенденция на разработване на нови диференцирани видове 

къмпинг продукти, свързани с устойчивостта и прилагането на устойчиви практики в къмпинг 

туризма. 

 

Таблица 2. 7 РЕ-ТРЕНДОВЕ на къмпинг туристически продукти 

RE-TRENDs Тълкуване 

1. REJUVENATION Подмладяване на къмпинг продукта, но също и на тялото и душата 

2. REGENERATION 
Регенерация на къмпинг оборудване и услуги, регенерация на тялото и 

душата 

3. REFAMILYSATION 
Къмпингуването като завръщане към семейството и семейната 

сплотеност 

4. RECONNECTION 
Къмпингуването като начин за възстановяване на връзките със 

семейството и приятелите 

5. REDISCOVERING Преоткриване на красотата и стойността на къмпингуването 

6. RETURN TO NATURE Къмпингуването като част от движението „Обратно към природата“ 

7. RETURN TO LUXURY 
Завръщане към комфорта, алюзия към историческите европейски 

пътешествия на богатите 

Източник: Cerović, Z. (2014) Innovative management of camping accommodation. 

HORIZONS, 10(13), pp. 55-68. 
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Терминът „glamping“ (de Carvalho et al., 2020) е комбинация от думите glamorous 

гламурозен (бляскав) и camping (къмпинг). Терминът е сравнително нов и е добавен в 

Оксфордския английски речник през 2016 г. Глемпингът е форма на къмпингуване с различни 

удобства и в някои случаи услуги, предоставяни във висок клас съоръжения, които обикновено 

не се свързват с „традиционното“ къмпингуване. Глемпингът стана особено популярен сред 

туристите от 21-ви век, които търсят съвременни удобства, като Wi-Fi, заедно с бягството от 

ежедневието и приключенското отдихване на къмпингуването, в разнообразни възможности за 

настаняване, като бунгала, къщички на дървета и луксозни палатки (Craig & Karabas, 2021). 

Глемпингът се появява, защото много съвременни туристи, особено тези, които живеят в 

градовете и печелят високи доходи, избират да се насладят на почивката си на открито, с 

красиви пейзажи, за да освободят ума си, и удобно настанени да отпуснат телата си (Liberato 

et al., 2023). Глемпинг туризмът или елитното къмпингуване е иновативен вид къмпинг 

туризъм, т.е. комбинация от лукс и бляскаво къмпингуване (Gambaletta, 2019). 

Въпреки че е недостатъчно проучена, историята на луксозното къмпингуване е доста 

дълга (Eremic, 2021). Луксозни палатки, наречени „geçmiş“ се използват още от периода на 

османските султани по време на военни кампании и пътувания. Цели екипи от военнослужещи 

пътували с армията, за да издигат и поддържат тези императорски палатки. Вероятно най-

екстравагантният пример за луксозно къмпингуване в историята е Дипломатическата среща на 

върха, която се е състояла от 7 до 24 юни 1520 г. между Франциск I от Франция и Хенри VIII 

от Англия в Северна Франция. За нуждите на тази среща на върха са издигнати около 2800 

луксозни палатки и павилиони, а на срещата е имало празненства, музика, забавления, 

рицарски битки и фонтани, от които е текло червено вино. Палатките са били украсени с 

коприна и злато, поради което това място е получило името си на английски: Field of the Cloth 

of Gold, на френски: Camp du Drap d'Or (Richardson, 2013). 

През първата половина на 20-ти век, за висшите класи на Европа и Съединените щати, 

сафари пътуванията до Африка, където са могли да наблюдават и ловуват диви животни, са 

били много популярни. По време на тези пътувания хората са отсядали в лагери, които са били 

модерни и луксозно оборудвани с генератори за електричество, вани, кухни за приготвяне на 

храна и качествено вино. 

Глемпингът съчетава луксозни удобства с красотата на престоя на открито. Той е 

привлекателен за туристите, които искат да останат сред природата, но се нуждаят от комфорт. 

Глемпингът като форма на почивка е доста популярен и поради тази причина дестинации по 

целия свят предлагат този вид почивка. 

 

Таблица 3. Разлики между глемпинг и къмпинг 

Глемпинг Къмпинг  

Глемпингът е вид луксозен къмпинг с услуги и 

удобства като удобно легло, електричество и 

водопровод. 

Къмпингът е дейност на открито, която 

включва основно настаняване с палатки. 

Предлага повече лукс и комфорт. 
Основна инфраструктура – не е толкова удобна, 

колкото глемпинга. 

Предлага безопасност и сигурност Не е толкова безопасна, колкото глемпинга 

Идеална за всякакви метеорологични условия Зависи од временските условия 

Включва съоръжения с електричество, 

самостоятелни бани, водопровод,  помещения за 

хранене, удобни легла, интернет и др. 

Включва основно настаняване, храна, която 

може да се приготви бързо и лесно, спални 

чували и др. 

Струва по-скъпо Струва по-малко 

Източник: https://pediaa.com/what-is-the-difference-between-glamping-and-camping/ 

 

В Северна Македония, близо до град Скопие, има глемпинг настаняване в иглу, което 

предлага уникално преживяване за любителите на природата. В защитената зона Ясен, близо 
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до точката за наблюдение Козяк, има Grizzly Igloos, 4 частни места за настаняване в иглу насред 

дивата природа (www.instagram.com/grizzlyigloos). Куполообразните къщи тип иглу са 

декорирани в модерен стил, с топла атмосфера, хамаци за релакс и предлагат настаняване за 

двама, с легло с изглед към небето и звездите. Самата тоалетна е с гледка към езерото Козяк, а 

туристите могат да се насладят на уникално преживяване от душ с пейзаж пред тях или къпане 

в гореща вана на открито. В допълнение към пасивната релаксация с уникална гледка, 

любителите на природата могат да се занимават и с дейности като конна езда, каяк и туризъм. 

 

Търсене и предлагане на къмпинг туризъм 

Къмпинг туризмът е сред доминиращите форми на туризъм в световен мащаб и в 

региони или страни като Северна Америка, Австралия, Нова Зеландия, Хърватия, Германия, 

Испания, Великобритания и Южна Африка. Смята се, че караванните паркове представляват 

втория по големина вид настаняване за местни туристи в Австралия, докато в Съединените 

щати има около 16 000 къмпинга. В България има 42 къмпинга, повече от половината от които 

са разположени на брега на Черно море (Naydenov et al., 2023). 

 

Таблица 4. Брой къмпинги в избрани европейски страни (2016 г.) 

Страна Брой къмпинги  Страна Брой къмпинги 

Франция 8140 Австрия 607 

Великобритания 5312 Чехия 510 

Германия 2955 Дания 410 

Нидерландия 2903 Белгия 346 

Италия 2364 Гърция 309 

Испания 1263 Полша 308 

Швеция 1082 Унгария 256 

Норвегия 825 Финландия 230 

Хърватия 653 Португалия 214 

Румъния 630 Исландия 201 

Източник: Collective monograph (2018) Sustainable development and competitiveness of 

regions. Plovdiv: University of agribusiness and rural development. 

 

Статистическите данни, свързани с къмпинг туризма в Европа, показват, че през 2017 г. 

в Европа е имало 28 400 къмпинга (https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/-

/ddn-20190613-1). От тях по-голямата част (повече от две трети) се намират в четири страни: 

Франция, Обединеното кралство, Германия и Нидерландия. След това, според броя на 

къмпингите, следват държави като Италия, Испания, Швеция, Норвегия и Хърватия. 

Най-съществената информация, свързана с къмпинг туризма в Европа за 2020 г., е 

следната (Harrer & Sporer, 2020): 

- 53% от туристите къмпингуват на Средиземно море, 27% от туристите в Северна 

Европа и 20% на близки езера. 

- Най-голям брой туристи или 76% са под 50-годишна възраст. 

- Има разлики между желанията и нуждите на къмпингуващите туристи от различните 

страни, но основните мотиви за къмпингуване са релакс, почивка със семейството и 

приятелите и близостта до природата. 

- Основните разходи на турист в къмпинга на дневна база са 11,5 евро, а за 

допълнителни дейности извън къмпинга 30,3 евро на дневна база. 

- 416,3 милиона нощувки от къмпингуващи туристи и 17,4 милиарда евро преки 

разходи, направени от туристите в къмпингите. Допълнителни 5,9 милиарда евро за разходи, 

направени от туристите извън къмпингите. 31,5 милиарда евро за закупуване и поддръжка на 
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превозни средства за отдих. Очакваната стойност на къмпинг туризма в Европа е 54,8 

милиарда евро. 

Къмпинг туризмът е глобално явление, което нараства по значение и същевременно 

претърпява значителни промени в съдържанието си (Rogerson & Rogerson, 2020). Това се 

дължи предимно на промените в туристическите предпочитания. Именно тези туристически 

нужди и мотиви са изследвани от редица автори като: Triantafillidou & Siomkos, 2013; Gogo, 

2014; Milohnic & Cvelic Bonifacic, 2015; Mikulic, Prebežac, Šeric & Krešic, 2017; Van Heerden, 

2020; Cegur Radovic, Loncaric & Cvelic Bonifacic, 2021; Doğantan, Stević & Karamaşa, 2022; Dai 

& Zhang, 2024; и други. 

Споменатото по-горе изследване показва, че през последните десетилетия е настъпила 

промяна в мотивите на къмпингуващите. Най-често тези мотиви включват бягство, природа, 

общуване, учене, социализация и др. Днес къмпингуващите са туристи, за които престоят в 

къмпинга е „лайфстайл“, тоест начин на живот. Те са образовани, финансово заможни и 

решават да къмпингуват поради: 

- Свобода на решение (къде, кога да отидат и колко дълго да останат), свобода на избор 

(най-голям брой къмпингуващи туристи все още идват без резервация) и свобода на поведение 

(няма задължителен предварително определен дневен ред); 

- Преживявания (приключения, нови преживявания, нови емоции, социализиране и 

живот с хора със сходни интереси); 

- Промени (живот, различен от ежедневието, повърхностност, свободно време и 

релаксация); 

- Природа (звездно небе, пеперуди, мирис на трева, звукът на пращящи дърва в огъня, 

морските вълни); 

- Простота (комуникация, приятелство, нестандартност и междуличностни 

отношения). 

Ролята на транспортните средства в развитието на къмпинг туризма е от голямо 

значение. Таблицата по-долу предоставя общ преглед на избрани европейски страни и броя на 

превозните средства за отдих. 

 

Таблица 5. Брой превозни средства за отдих в избрани европейски страни 

Страна Ремаркета Каравани Общо 

Германия 589.355  698.596  1.287.951 

Франция 524.800  540.000  1.064.800 

Италия 234.400  65.000  299.400 

Великобритания 225.000  555.000  780.000 

Холандия 127.181 429.299 556.480 

Швеция 104.221 285.701 389.922 

Испания 70.000 230.000 300.000 

Швейцария 64.904 35.587 100.491 

Белгия 59.060 40.784 99.844 

Финландия 58.461 66.519 124.980 

Норвегия 51.739 122.022 173.761 

Австрия 30.136 39.154 69.290 

Дания 10.152 124.399 134.551 

Португалия 10.000 18.000 28.000 

Словения 5.870 6.329 12.199 

Общо 2.165.279  3.256.390 5.421.669 

Източник: Harrer, B., Sporer, M. (2020) Economic factor of tourism camping in selected 

European countries. Dwif-Consulting GmbH. 
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В 15-те европейски държави, показани в таблицата по-горе, туристите разполагат с 5 

421 669 превозни средства за отдих, от които 2 165 279 са ремаркета и 3 256 390 са каравани. 

Германия има най-много превозни средства за отдих, следвана от Франция, Великобритания, 

Нидерландия, Швеция и др. 

 

2. Материал и методи 

Предмет на тази статия е анализ на възможностите за развитие на къмпинг туризъм в 

Северна Македония. Статията представя преглед на съответната литература относно къмпинг 

туризма и предлагането на къмпинг туризъм в страната. За целите на статията са използвани 

изследователска методология и вторични източници на данни чрез консултации със съответна 

литература, проучвания и официални статистически данни относно къмпинг туризма в 

Северна Македония. Направен е анализ и преглед на къмпинг туризма в страната, базиран на 

систематична оценка на текущото предлагане на къмпинг туризъм, използвайки методология 

за анализ на съдържанието. Анализът на данните, свързани с къмпингите и къмпинг туризма в 

страната, е представен в таблична и описателна форма в изследването. 

 

3. Резултати и дискусия 

Състояние и потенциал за развитие на къмпинг туризъм в Северна Македония 

Без съмнение феноменът, наречен туризъм, и икономическите ползи, които произтичат 

от него, показват тяхното влияние както в световен мащаб, така и в Република Северна 

Македония. Дейностите, предприети от съответните институции, свързани с туризма, като 

Министерството на икономиката (сектор „Туризъм и хотелиерство“) и Агенцията за 

насърчаване и подкрепа на туризма, която като държавен орган преминава в новосъздаденото 

Министерство на културата и туризма през 2024 г., с цел създаване на положителни условия за 

туризъм в страната, са един от ключовите фактори за развитието на този отрасъл на 

икономиката през изминалия период. През последните години страната наблюдава постоянно 

увеличение на броя на туристите и нощувките, тенденция, която бе спряла поради кризата с 

COVID-19, но продължава и след преодоляването ѝ. Основният правен регламент, който 

регулира развитието на къмпинг туризма в Северна Македония, е Законът за къмпингите 

(Закон за автокампови, 2013). Законът за къмпингите урежда начина и реда за създаване на 

къмпинг, реда за отчуждаване на строителна земя, предназначена за къмпинг, условията, които 

трябва да бъдат изпълнени от ползвателите на къмпинги, както и други въпроси, свързани с 

къмпингите. В страната има Наредба за класификация на къмпингите, която обхваща 

критериите за класификация на къмпингите (Правилник за условите за категоризација на 

автокампови, 2014). Критериите за класификация на къмпингите са разделени на две области: 

разположение и оборудване, и услуги. Категориите на къмпингите са обозначени с редица 

звезди от една до четири. В момента се подготвя ново правно решение, свързано с 

регулирането на къмпингите в страната. 

 

Таблица 6. Пристигания на туристи и нощувки в къмпинги в Северна Македония 

Год. Нощувки Домашни Чуждестранни Пристигания  Домашни Чуждестранни 

2020 53965 52862 1103 13582 13254 328 

2021 51449 46824 4625 16138 14147 1991 

2022 33118 27972 5146 10763 8247 2516 

2023 34397 28798 5599 10861 8307 2554 

2024 25901 22028 3873 8966 6905 2061 

Източник: https://www.stat.gov.mk/ 
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От таблицата по-горе може да се види, че в къмпингите в Северна Македония през 

2024 г. са реализирани общо 8966 туристически посещения, от които 6905 са местни туристи 

и 2061 са чуждестранни туристи. 

Броят на нощувките в къмпингите в Северна Македония през 2024 г. е 25901, от които 

22028 са нощувки на местни туристи и 3873 са нощувки на чуждестранни туристи. 

 

Таблица 7. Капацитет за настаняване в къмпинги в Северна Македония 

2020 2021 2022 2023 2024 

Стаи Легла Стаи Легла Стаи Легла Стаи Легла Стаи Легла 

2889 8895 2889 8895 2815 8675 2815 8675 1516 4876 

Източник: https://www.stat.gov.mk/ 

 

От таблицата по-горе може да се отбележи, че къмпингите в Северна Македония през 

2024 г. разполагат с 1516 стаи и 4876 легла. 

Съгласно законодателството на страната, Държавната агенция за насърчаване и 

подкрепа на туризма е отговорна за поддържането на регистър на категоризираните къмпинги 

на национално ниво. Към момента на писане на тази статия, такъв регистър не беше на 

разположение на авторите (Агенцията като държавен орган се прехвърля към новосъздаденото 

Министерство на културата и туризма през 2024 г.), така че поради тази причина, при анализа 

на предлагането на къмпинги в страната, ще бъдат използвани официалните уебсайтове, от 

които е получена информация за къмпингите в страната. 

 

Таблица 8. Предлагане на къмпинги в страната на официални уебсайтове 

Уебсайт Къмпинги 

booking.com Къмпинг Градище (Охрид) и Bee apartment във Вратница (Тетово). 

kajak.mk 

Къмпинг Скаут (Охрид), Автокъмпинг Любанища (Охрид), Къмпинг на река 

Треска (Долна Матка, Скопие), Апартамент в Автокъмпинг Крани (Ресен) и 

Бунгала в Автокъмпинг на езерото Преспа (Ресен). 

zk.mk 

Автокъмпинг Крани (Ресен), Автокъмпинг Европа 2002 (Ресен), Речен къмпинг 

Саламандер (Скопие), Автокъмпинг Партизан (Дойран), Автокъмпинг Извидник 

(Дойран), Мотокъмпинг Юго (Гевгели), Военен Къмпинг Св.Наум (Охрид), 

Автокъмпинг Любанища (Охрид), Автокъмпинг Градище (Охрид), Автокъмпинг 

Елешец (Охрид), Кампер Стоп (Охрид), Автокъмпинг Ас (Струга), Къмпинг Рено 

(Струга), Ламп Скаут (Струга), Къмпинг Лейк Сайд (Струга), Автокъмпинг 

Сънрайз (Струга) и Автокъмпинг Ливадище (Струга). 

camping.info 

Camping Rino, Camping SCOUT, Camping LakeSide, Camping Sunrise, Camping 

LIRA, Autocamp AS во Струга, Autokamp Gradishte, Camping Ljubanista, Grebnos 

RV Park / Camping в Охрид, Rock Land Camp в Демир Капия, Camping Krani в 

Ресен, Camping Bellevue, River Camp Matka - Salamander и Sport Airfield 

Stenkovec campground в Скопие. 

 

При търсене в booking.com, две места за къмпинг се показват като оферти в страната: 

Къмпинг Градище в Охрид и апартамент „Пчела“ във Вратница (Тетово). 

При търсене в kajak.mk, пет места за къмпинг се показват като оферти в страната: 

Скаутски лагер в Охрид, Автокъмпинг Любанища в Охрид, Къмпинг на река Треска (Долна 

Матка, Скопие), Апартамент в Автокъмпинг Крани и Бунгала в Автокъмпинг на езерото 

Преспа. 

При търсене в уебсайта на Golden Book zk.mk/kampovi, 17 места за къмпинг се появяват 

като оферти в страната, а именно: Автокъмпинг Крани (Ресен), Автокъмпинг Европа 2002 

(Ресен), Речен къмпинг Саламандър (Скопие), Автокъмпинг Партизан (Дойран), Автокъмпинг 
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Извидник (Дойран), Мотокъмпинг Юго (Гевгели), Военен къмпинг „Васко Карангелески“ - Св. 

Наум (Охрид), Автокъмпинг Любанища (Охрид), Автокъмпинг Градище (Охрид), 

Автокъмпинг Елешец (Охрид), Кемпер Стоп (Охрид), Автокъмпинг Ас (Струга), Къмпинг 

Рено (Струга), Къмпинг Скаут (Струга), Къмпинг Лейк Саид (Струга), Автокъмпинг Сънрайз 

(Струга) и Автокъмпинг Ливадище (Струга). От тези места 6 къмпинга се намират в Струга, 5 

в Охрид, 2 в Дойран, 2 в Ресен и по един къмпинг в Скопие и Гевгелия.  

При търсене в уебсайта camping.info, 14 къмпинга се появяват като оферти в страната: 

Camping Rino, Camping SCOUT, Camping LakeSide, Camping Sunrise, Camping LIRA, Autocamp 

AS в Струга, Autokamp Gradiste, Camping Ljubanista, Grebnos RV Park / Camping в Охрид, Rock 

Land Camp в Демир Капия, Camping Krani в Ресен, Camping Bellevue, River Camp Matka - 

Salamander и къмпинг Sport Airfield Stenkovec в Скопие. От тези локации, 6 къмпинга се 

намират в Струга, 3 в Охрид, 3 в Скопие и по един къмпинг в Демир Капия и Ресен. 

 

Заключение 

Терминът „къмпинг туризъм“ се отнася до хора/туристи, които отсядат заедно в 

къмпинг с други къмпингуващи. Къмпингите обикновено са разположени в живописна 

природна среда и могат да варират от луксозни търговски локации с кафенета, ресторанти, 

детски площадки, организирани дейности, места за настаняване, безплатен Wi-Fi, басейни и 

аквапаркове до прости къмпинги, където туристите разполагат само с електричество и вода 

или просто с място за къмпингуване. Ключовите дейности в къмпинга включват релаксация и 

социализация в рамките на къмпинга и организирано разглеждане на забележителности, 

трекинг, колоездене и различни дейности извън територията на къмпинга. Значителен сегмент, 

свързан с къмпинг туризма, е използването на палатки и каравани за къмпингуване. В 

съответната научна литература има няколко разделения на къмпингите според различни 

критерии. Началото на къмпингуването датира от далечното минало и се свързва с времето, 

когато човекът е живял в пълна хармония с природата, пътувал и е завладявал нови 

пространства. Рекреационното къмпингуване, каквото го познаваме днес, започва през втората 

половина на 19 век. През последното десетилетие се наблюдават няколко тенденции в 

развитието на туристическите продукти, свързани с къмпинг туризъм, както и появата на 

глемпинг туризъм. Наблюдава се промяна в мотивите на къмпингуващите, като най-често тези 

мотиви включват бягство, природа, общуване, учене, социализация и др. Статистиката, 

свързана с къмпинг туризма в Европа, показва, че през 2017 г. в Европа е имало 28 400 

къмпинга. Очакваната стойност на къмпинг туризма в Европа е 54,8 милиарда евро. Основният 

правен регламент, който регулира развитието на къмпинг туризма в Северна Македония, е 

Законът за къмпингите. Страната има Наредба за категоризация на къмпингите, която включва 

критериите за категоризиране на къмпингите. Къмпингите в Северна Македония през 2024 г. 

са реализирали общо 8966 туристически посещения, от които 6905 са местни туристи, а 2061 

са чуждестранни туристи. Реализираните нощувки в къмпингите в Северна Македония през 

2024 г. са 25901, от които 22028 са нощувки на местни туристи, а 3873 са нощувки на 

чуждестранни туристи. Къмпингите в Северна Македония през 2024 г. са разполагали с 1516 

стаи и 4876 легла. Анализът на уебсайтове, съдържащи предложения за къмпинг туризъм в 

Северна Македония, показва, че повечето от тези къмпинги са разположени в района на 

Охридското езеро и оставащият потенциал за развитие на този вид туризъм в страната не е 

използван достатъчно. Анализът, проведен за нуждите на тази статия, показва, че малка част 

от къмпингите в страната разполагат с модерно предложение и официални уебсайтове. 

Отбелязваме също така лошо инфраструктурно разположение и развитие на местата за 

къмпингуване. Като потенциал за развитие на къмпинг туризъм в страната посочваме 

къмпингуването сред природата като форма на селски туризъм; летни и образователни лагери, 

свързани с младежкия сегмент; организиране на музикални събития в къмпингите; къмпинги 

като един от най-важните рецептивни ресурси за развитие на спортен туризъм; организиране 
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на културни лагери и колонии; и къмпинги като значителен ресурс за развитие на активен 

туризъм. 
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