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OUHAHCUPABETO HA
NHOBATUBHUMTE MAPKETHUHT
AKTUBHOCTH KAJ MAJIUTE
INPETIIPUJATHUIJATA BO CEKTOPOT
TYPU3AM-CJIYUYAJ HA PEIIYBJINKA
MAKEJTOHHUJA

AncTpakT

['mobGanu3amuckuTe W BUCOKO  Pa3BOJHU
IIpOLIECH KOM TI'M YKHHYBAaaT TpaHUIUTE Ha
paboTeme NpeAU3BUKYBAaT TOJIEMH IPOMEHHU
BO CEKOJ CErMEHT O] pa0OTEHETO BKIYUUTEITHO
U 1moApadjeTo Ha  MapketuHror. Toa
IMpHUIOHECYBA KIIAaCUYHUOT KOHIICIIT Ha
MapKeTUHI CTpaTervja Ja ce 3aMEeHHM CO HOB,
HMHOBAaTUBECH KOHIICIIT, T.H. JUTHUTAJICH
MapKeTUHT. MapKeTHHTOT IPETCTaByBa MIPOLIEC
Ha MEHAlMEHT uYHja IITO OCHOBHA LN €
npUOINKYyBamba Ha POU3BOJUTE U YCITYTUTE J10

noTpoiryBaunte. MapKeTUHI KOHLeNujaTa
BKJIy4yBa KOOpJMHAIMja Ha YETUPUTE
eneMeHTH  HapeueHu — 4I1  MapkeTuHr:

uaeHTUUKaIMja, 1300p U pa3Boj Ha IPOU3BO/I,
oJlpelyBamk€ Ha IleHaTa, U300p Ha aucTpuly-
TUBEH KaHall TPeKy KOj TIPOU3BOAUTE U
YCIIYTUTE K€ C€ TPUONMKAaT M CTUTHAT J10
KyIyBauuTe M pa3Boj U UMIUIEMEHTAIMja Ha
npoMoTHBHa crpaTtervja. KonmenTor Ha
JUTUTAJICH MAapKETUHT TIOYHYBA J1a C€ pa3BHUBa
BO niepnoaoT Ha 1990-turte n 2000-TrTe ronuHU
U 1IeJIOCHO TO MEHYBa HAYMHOT Ha KOj MaJluTe
mpeTnpujaTHja BO CEKTOPOT TypuU3aM TH
npUOIMKYBaaT MPOU3BOANUTE U YCIYTUTE 10

noTpouryBaunte. Bo paMKuTe Ha TEOPETCKH
IIpHCTAIl BO OBOj TPY/ ke Oujie AaaeH MpuKas Ha
KapaKTEPUCTUKNUTE Ha KIACHYHUOT KOHIIETIT Ha
MapKeTHHT ¥ JWTUTAIHUOT KOHIIENIT Ha
MapKeTHHI  Kako ¥ MOXXHOCTUTE  3a
¢dbuHaHCUpake HAa HMHOBATUBHUTE MApPKETUHT
aKTUBHOCTH Ka] MaJluTe TWpeTnpujaTvja BO
CEKTOPOT Typu3aM. 3a Jia ce corjieaa yiorara u
BJIMjaHUETO Ha JUTUTATHATa TEXHOJOTHja BO
paboTemeTo Ha MajuTe MpeTHpujaTuja BO
paMKu Ha TpydoT ke Ouje CrnpoBeaeHO
INPaKTUYHO HCTpaxyBame. [Ipexy oncepaBuute
JIOOMEHH 0J1 CIIPOBEJIEHOTO UCTPAKYBAKE KE Ce
corJiefia OJHECYBaWkETO Ha MpeTnpHujaTvjata u
MOYKHOCTHTE 32 UMIUIEMEHTHPAE Ha TUTHUTAIT-
Ha TEXHOJHMTH]ja BO padOTEHETO Ha MPETIpHja-
THjaTa, MCHAUUPAKETO CO MAPKETHHT KOHIIETI-
TOT U BOBEIYBAaKETO HAa WHOBATUBHU MapKe-
TUHT aJaTKH 3a TIPOMOBHUpame Ha OW3HHC
aKTUBHOCTHUTE. Pesynrarure ol CpoBEIEHOTO
UCTpaXyBame ja TOTBpAyBaaT OCHOBHATA
XMIIOTE3a JIeKa MaJMTe NpeTHpujaTHjata BO
CEeKTOPOT TypW3aM HMaaT TmoTpeda of
¢uHaHCHCKA MOAJIPIIKA 32 WMIUIEMEHTHpAHe
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